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PREFACIO

Olga Tavares
Universidade Federal da Paraiba

O I Simposio Nacional do Radio - academia e mercados; aproximacoes
e desafios, realizado pelo CCTA-UFPB, tem como resultado este livro,
intitulado “Radio: Estudos contemporaneos”, recheado de textos que
traduzem bem o objetivo do evento, que reuniu estudantes, professores/
as e pesquisadores/as do Brasil todo, para refletir sobre o mais antigo
veiculo de comunicacao do pais e suas perspectivas nestes tempos de
reconfiguragoes tecnologicas.

Numa ciranda de tematicas diversas, o intercambio de conhecimento e
pesquisas debateu, entre outras, a convergéncia radiofonica, a formacao do
radialista, mercado de trabalho, radiojornalismo na Paraiba e a radiodifusao
comunitaria: apresentando uma completa panoramica das realidades e das
perspectivas do radio no pais em todas as suas vertentes. Divididas entre
seis Grupos de Trabalho, essas tematicas produziram os textos que estao
nesta publicacao e que traduzem a contribuicao que esses estudos oferecem
para a area, tanto quanto mostram como eles estao sintonizados entre si
nesta tarefa de incrementar os estudos da area e valorizar o radio na sua
concepcao histoérica aliada aos novos recursos tecnologicos, de modo a que
o veiculo se integre aos dispositivos digitais.

A histéria do radio brasileiro é rica e repleta de grandes feitos que
compoem o cenario midiatico nacional em nivel politico, social e cultural. O
radio foi a primeira midia eletronica moével do mundo e também o pioneiro
em estabelecer um diadlogo permanente com o/a ouvinte, em um processo

antecipado de interatividade. Portanto, este volume de textos fortalece o



radio como instrumento de inclusao, de transformacao e de exercicio da
cidadania. Sem perder a sua esséncia, o radio agrega as novas ferramentas
digitais para ampliar seu raio de penetracao e estender sua polifonia
dialdgica a todo o planeta em rede. Percebe-se que a tradi¢ao radiofonica
se mantém bem mais que outros veiculos de comunicacao, haja vista o
radio ter uma caracteristica que o define e o fortalece, que é a primazia da
oralidade. As pessoas ainda gostam muito de conversar, de trocar ideias, de
dialogar.

A perspectiva desta publicagao € que os grupos de trabalho, através
de seus textos, sejam capazes de manter os estudos radiofdnicos sob os
novos paradigmas comunicacionais, sem renunciar ao perfil que o radio
sempre teve junto aos/as ouvintes, que é o de preservar a sua simplicidade
de acesso e sua agilidade na comunicacgao.

Neste contexto atual de valorizacao dos efeitos midiaticos e de
privilégios da visibilidade, o radio continua sendo o veiculo da conversa
que ainda nao encontrou suporte substituto. Com as ferramentas da
interatividade, que incrementam os didlogos, sera possivel aperfeigcoar essa
pratica e imprimir-lhe as mais diversas dinamicas. As novas manifestagoes
sonoras, que Luiz Ferraretto (2007) aponta, vao flexibilizar os conteudos
sonoros que estarao em uma continua convergéncia, usufruindo das novas
ferramentas para produzir alternativas sonoras. Ou seja, a oralidade do
radio se mantém conjuntamente com novas possibilidades de interacdes
tecnologicas.

A mudanga de paradigmas que se configura para o radio brasileiro
traz caracteristicas que certamente vao dar novas feicdes as transmissoes
radiofonicas; contudo, a academia cabera sempre o relevante papel de
debrugar-se sobre as iniciativas e as pesquisas sobre o radio brasileiro para

que os pensamentos possam convergir para o denominador comum de



provocar as ideias para leva-las para o campo das a¢des, principalmente no
que concerne a manutencao da identidade deste veiculo.

Percebe-se em todos os textos a certeza de que o radio tem um espago
que lhe é peculiar e que sua adaptagao as mudangas nao sera apenas mais
um desafio, mas uma possibilidade de democratizacao da informacao,
de diversidades identitarias e de ressocializagdes midiaticas. Os textos
apresentam uma panoramica geral de como o radio brasileiro se consolidou
no século 20 como uma midia popular e mais proxima das demandas do
seu publico, de modo a entrar no século 21 com a probabilidade de manter
a sua aura somada as inovagdes técnicas. Talvez seja o tinico veiculo cuja
reconfiguragao nao se distanciara muito do seu formato original, haja vista
o radio ja ser um espago de pluralidades e experimentacdes.

Os textos resumem a importancia do radio no campo comunicacional
e muitos deles mostram as producoes, o funcionamento cotidiano, as
relacoes profissionais, de modo a destacar, primordialmente, a vinculagao
sociocultural que o radio estabelece neste pais continental. A “radiomorfose”
de Nair Prata (2009) é um processo de evolugdo do radio, com suas
formas hibridas e suas complexidades interativas, que sao referenciais
que acrescentam ao veiculo espacos mais heterogéneos, sem prescindir,
todavia, de conciliar o espirito radiofonico tradicional com as novas praticas

tecnologicas.
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APRESENTACAO

A polifonia como estratégia de construgdo e compartilhamento de
conhecimentos sobre o radio e a midia sonora

Norma Meireles

Universidade Federal da Paraiba
Elton Bruno Pinheiro
Universidade de Brasilia

Livia Moreira Barroso

Universidade Federal de Minas Gerais

O Simposio Nacional do Radio nasceu em 2013, no Curso de Radialismo
da Universidade Federal da Paraiba (UFPB), por iniciativa de forte vigor
académico da professora Norma Meireles. Na primeira edicao do encontro,
osmaisde trezentosinscritos - entre estudantes, professores, pesquisadores
e profissionais do radio e da midia sonora - estiveram centrados no debate
sobre a necessaria aproximacao entre Academia e Mercado no processo de
compreensao e busca de estratégias voltadas aos desafios que se apresentam
ao meio radiofonico e a midia sonora na contemporaneidade.

Fruto deste primeiro simpoésio, a presente obra eletronica retne 27
textos selecionados entre os que foram apresentados no referido evento,
aqui organizados em seis partes as quais aludem aos Grupos de Trabalho
que naquela ocasiao também debateram diversas questoes transversais ao
tema geral do encontro. Em 2017, autores e autoras atualizaram e revisaram
seus textos, os quais seguem revelando a aproximacao entre o saber e o
fazer radiofonico e questoes hodiernas de conhecimento que interessam

ao amplo campo da Comunicagao Social. Agrega-se a obra, antecedendo ao



demais, o texto de Nair Prata “radio, convergéncia e formacao do radialista”,
conferéncia de abertura do evento.

Na primeira parte deste livro coletivo, intitulada, “Radio: pratica,
producao e ensino”, estao agrupados: o texto de Vera Lucia Spacil Raddatz
sobre a necessidade do ensino do radio perpassar nao apenas o aspecto do
dominio das ferramentas, mas também a formacao humana do radialista-
jornalista; ja Monica Andrade volta sua reflexao para a esfera da relagao radio
e ouvinte buscando compreender essa interacao no programa radiofonico
“Debates do Povo”, Tarcineide Mesquita aborda, em um estudo de caso, a
questao do colunismo social no radio; e Amanda Ferreira e Norma Meireles
discutem os desafios que circundam a producgao de programas radiofonicos
na Academia.

A “Historia do Radio” ganha espaco na segunda parte deste livro, na
qual Elton Bruno Pinheiro reflete analiticamente sobre as condigoes de
origem e também sobre as perspectivas do Servico de Radiofusao Publica
no Brasil, texto que dialoga com o de Norma Meireles, a autora transita no
mundo da radiodifusao publica educativa ao recuperar memorias da Radio
Universitaria FM de Joao Pessoa, no periodo em que a emissora esteve
vinculada a UFPB; Livia Moreira Barroso aborda a presenca do meio radio
na construcao da narrativa documental “O minuto € o milagre que nao se
repete”; o grupo formado por Everton David Santos de Souza, Mauricio
Alves de Lucena Junior e Goretti Maria Sampaio de Freitas ressignificam as
memorias da radiofonia de Campina Grande (PB) em um exercicio de (re)
construcao historica dos profissionais que atuaram no radio campinense
durante as décadas de 1930 a 1960; Adelino Pereira da Silva, Ivany Barros
Lucena Junior e Fabio Ronaldo da Silva tracam um panorama da historia da

propaganda no radio brasileiro; e Patricia Gouveia da Silva debate a relagao



entre radialismo e politica numa analise critica sobre questao da ética no
radio paraibano.

Em sua terceira parte, a “Radio, convergéncia e tecnologia’,
encontram-se: a analise realizada por Goretti Maria Sampaio de Freitas
e Cleonice Evellyn Oliveira Lima sobre a Radio Campina FM e a trajetoria
dessa emissora no ambiente analdgico e na web; as consideragoes de
Heloisa de Leiros Marques e Norma Meireles a respeito da importancia das
webradios como espacos experimentais de aprendizagem, tendo como foco
o caso da Radio Web UFPA; o olhar reflexivo-analitico de Thamara Roque
sobre as interagdes presentes na fanpage da Radio CBN durante manifestos
populares; e o estudo empreendido no campo da convergéncia midiatica pelo
grupo formado por Zuila Frutuoso David Duarte, Edileide Oliveira Bezerra,
Amanda Falcao Evangelista e Roberta Matias Simoes Marques de Azevedo,
0s quais apresentam as relacoes de compartilhamento de contetudos e de
profissionais entre a Radio CBN Joao Pessoa e a TV Cabo Branco.

A quarta parte da obra ¢ intitulada “Radio e desenvolvimento” O
trabalho de Aline Meneguini de Oliveira abre essa parte realizando uma
analise sobre radio publica e participagao social, tendo como foco a emissora
UNESP FM; o grupo formado por Juliana Ribeiro da Silva, Norma Meireles
e Osvaldo Meira Trigueiro apresenta resultados do estudo de recepcao do
programa “Mandacaru Saudavel”, produzido na dimensao da comunicacao
comunitaria; nessa mesma linha, Joelma da Silva Oliveira descreve em seu
trabalho a radiodifusao comunitaria com um espaco de pluralidade de
vozes; encerrando essa parte, Emanuele Madeira e Neyla do Régo Monteiro
relatam a experiéncia de idealizacao, producao e execucao de um produto
radiojornalistico: o programa “Universitaria Esportiva”

Na quinta parte do presente livro, denominada “Radio e mercado’,

Cybele Couto Soares, Janaine S. Freires Aires, Mayra Medeiros de Azevedo



e Simao Vieira de Mairins cotejam os temas da dependéncia econdomica
e da politica tendo com objeto de estudos o radio paraibano; ja o grupo
composto por Cintia de Sousa Maciel, Ana Claudia da Silva Souza, Adelino
Pereira da Silva e Adriana Rodrigues Pereira de Souza abordam a questao
do humor no radio partindo de uma anélise do discurso publicitario em
spots da empresa “Tigre”; Lenicio Souto Neiva e Adriana Rodrigues Pereira
de Souza fazem uma anélise discursiva das representacdes identitarias do
homem nordestino na publicidade radiofonica; ja Cintia de Sousa Maciel, Ana
Claudia da Silva Souza e Adriana Rodrigues Pereira de Souza realizam uma
analise do discurso publicitario em spots do Programa “Comecar de novo”,
do CNJ, focando o tratamento do tema da “ressocializacao”; encerrando esta
parte, Carla Gerlandia Bezerra de Oliveira, Livia Moreira Barroso e Norma
Meireles refletem, a partir de uma analise do Programa radiofonico Zona
Livre, a importancia da pratica laboratorial para a formacao do profissional
radialista para o mercado.

Naquela que € a sexta e a ultima parte dessa obra coletiva, os textos
estao reunidos em torno do tema “Radio, género e juventude” Edileide
Oliveira Bezerra e Jeferson Luis Pires Rocha tencionam o tema da diversidade
sexual nas ondas do radio a partir da analise do Programa CBN Mix Brasil;
Elizabeth Christina de Andrade Lima preocupa-se em elucidar a funcao do
radio como meio de democratizacao da informacao e de responsabilidade
social ao demonstrar o papel exercido pelo programa “Debate Integracao
da Campina FM” nas Elei¢oes de 2012; no campo mais geral da midia sonora,
Anne Nunes e Gloria Rabay focam no debate sobre as musicas que difundem
o preconceito contra a mulher, vinculando a imagem destas a ideia de
mercadoria; ja Skarllety Fernandes da Silva e Everton David Santos de
Souza analisam a influéncia das telenovelas no gosto musical dos ouvintes
da Radio Campina FM.



Destarte, constata-se a miriade de subtemas, problemas, objetos e
casos abordados nos textos que integram as seis partes desta obra. Ainda
que em suas peculiaridades - observadas pela diversidade de referéncias
teodricas e aportes metodologicos adotados -, cada um dos textos aqui
reunidos encontra na atualidade de suas discussoes um ponto de ligacao
entre eles. Isso demonstra como o radio e a midia sonora, a partir de suas
interfaces com multiplas areas do conhecimento, seguem conformando
eixos e linhas de pesquisa sintonizadas com a dindmica e complexa realidade
social contemporanea.

A obra que aqui apresentamos, sobretudo pelo seu carater polifonico,
visa contribuir com a necessaria ampliagio do fluxo de producao e
compartilhamento de saberes sobre o radio e a midia sonora, areas que
seguem tao vibrantes quanto a produgao cientifica sobre elas.

Estamos no ar! Boa leitura!
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RADIO, CONVERGENCIA E FORMACAO
DO RADIALISTA:

Nair PRATA?

Boa noite! Com grande alegria e entusiasmo recebi o convite para
participar deste Primeiro Simposio Nacional do Radio, organizado pela
Universidade Federal da Paraiba. Gostaria de, inicialmente, cumprimentar a
instituicao e seus organizadores, na pessoa da professora Norma Meireles,
pela iniciativa, inédita em todo o pais e que, certamente, trara grande
contribuicao para a pesquisa e os estudos do radio no Brasil.

O tema escolhido para esta minha fala, “Radio, convergéncia e formagao
do radialista”, ja denota a necessidade e a importancia de uma discussao
mais aprofundada sobre o panorama que se desenha hoje na radiofonia.

Assim, quero tragar um rapido cenario sobre cada um desses trés
vocabulos-tematicos propostos e, ao final da minha exposigao, imbrica-los
de modo a propor a reflexao sobre o tema central desta minha fala neste 1
Simposio Nacional do Radio.

Comecemos pelo radio. Mas o que é oradio? Narealidade, até a definicao
de radiofonia € hoje objeto de discussao por parte de pesquisadores,
radiodifusores e publico. Ha alguns anos, qualquer crianga saberia definir o
radio. Mas e hoje? Alguém sabe o é o radio?

O Brasil possui hoje 9.479 emissoras de radio, mais que o dobro do

registrado ha dez anos, segundo dados do Ministério das Comunicagoes®.

1 Conferéncia de abertura do I Simposio Nacional do Radio.
2 Professora da Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP). Diretora Cientifica da Intercom.
Vice-presidente da As. Bras. de Pesquisadores de Historia da Midia (Alcar).

3 Disponivel em: <http: //www.mc.gov.br/acoes-e-programas/radiodifusao/dados-gerais>.
Data de acesso: 25 jun. 2013.



Nos estados de Sao Paulo e Minas Gerais estao concentrados os maiores
numeros de emissoras: Sao Paulo tem mil e quatrocentas radios e Minas
Gerais, mil e trezentas. O numero de aparelhos de radio convencionais
passa de 200 milhoes no pais, além de 23 milhdes e 900 mil receptores
em automoveis e do acesso por aparelhos celulares, que somam cerca de
90 milhoes. Aproximadamente 80% das emissoras do pais transmitem sua
programacao pela rede mundial de computadores.

Mais da metade da populacao brasileira declara ouvir radio
diariamente e, para eles, o meio € muito mais fonte de informacao do que
de entretenimento. As pesquisas mostram que 86% dos ouvintes escutam
radio, no minimo, trés dias por semana.

O celular, como todos bem sabem, tornou-se uma importante
plataforma para a escuta do radio. Das pessoas que possuem aparelhos com
a funcionalidade, 49% afirmam utiliza-lo para escutar radio, nimero que
sobe para 56% entre os jovens de 12 a 24 anos.

As mais de quatro mil emissoras de radio comerciais brasileiras tém
faturamento médio anual de cerca de 433 mil reais, com receita mensal
em torno de 36 mil reais, segundo estudo da Associagao Brasileira das
Emissoras de Radio e Televisao (Abert), que reconhece as dificuldades para
se chegar a nimeros menos aproximados e mais proximos do real.

No entanto, esta diminuindo o nimero de lares brasileiros com o radio
tradicional, isto é, o aparelho atingiu a saturacao domiciliar e a audiéncia
do meio radio tem diminuido como um todo, no pais. Pesquisas do Ibope
sobre audiéncia indicam que ha um recuo entre os ouvintes de radio. Em
2003, o indice de audiéncia nacional era de 16,82%, entre marco e maio, em

nove mercados pesquisados, cerca de 300 emissoras. No ano passado, este
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numero caiu para 15,47%, no mesmo periodo?.

Ha retracao também na penetracao do radio entre os brasileiros.
No primeiro trimestre de 2008, atingia 82% da populacao contra 73%
no primeiro trimestre deste ano, segundo pesquisa da Marplan. Outro
alerta vem da fatia desse meio no bolo publicitario nacional de midia, que
€ praticamente a mesma nos ultimos cinco anos: 4%, segundo o Projeto
Inter-Meios.

Segundo o Ibope, a predominancia de ouvintes de radio em casa esta
entre as mulheres das classes CDE. Ja nos automoveis, sao os homens
das classes AB, entre 25 e 54 anos, os mais assiduos em sintonizar o meio.
Por outro lado, nos transportes publicos, os jovens entre 20 e 34 anos se
destacam entre os ouvintes.

O pesquisador e profissional de radio Alvaro Bufarah explica: “Para
a geracao mais velha, tanto faz se o radio ficar na porta da geladeira ou
no cabo da vassoura. Esse publico vai sentar e ouvir do mesmo jeito, pois
ja conhece o contetido. Mas as novas geragdes nao o conhecem e estao
perdendo a relacao com o meio. Hoje, em um pacote de celular, entrego
radio, internet e acesso as emissoras de outros paises. E, nesse ambiente
virtual, a concorréncia é global®.

Como bem lembrou o pesquisador espanhol Mariano Cebrian Herreros,
em Recife, na palestra que comemorou os 20 anos do Grupo de Pesquisa
Radio e Midia Sonora da Intercom, o radio nao é uma ilha e entrou na disputa

em um conjunto complexo de plataformas comunicativas, integrando um

4 Disponivel em: <http://www.valor.com.br/cultura/3144464/pelas-novas-ondas-do-
radio#ixzz2UsPSsz4h>. Data de acesso: 23 jun. 2013.

5 Disponivel em: <http://www.valor.com.br/cultura/3144464 /pelas-novas-ondas-do-
radio#ixzz2UsPSsz4h>. Data de acesso: 23 jun. 2013.
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ecossistema midiatico em constante mutacao®.

O professor destacou que o radio vive agora a terceira transformacao.
A primeira foi nos anos 40-50 baseada nas contribui¢oes dos transistores,
gravadores magnéticos, etc e a segunda nos anos 80-90 com a digitalizacao
e convergéncia dos meios. Esta terceira transformacgao se produz pela
presenca das plataformas de internet e telefonia e a convergéncia das
plataformas anteriores com as novas até gerar a multiplataforma atual.

Sera que esta terceira transformacao significa o fim do radio como nos
conhecemos? O pesquisador portugués Joao Paulo Meneses afirma que, no
futuro, o radio sera apenas uma pagina na internet. Ele diz: “Tudo estara
na internet, a comecar pelos investimentos e a acabar nos consumidores,
passando pela publicidade. Os emissores de radio no alto das serras serao
apenas uma fotografia”

Essas mudangas que se desenham sao, para a nossa sociedade, uma
conquista e um desafio, de acordo com Ana Maria Fadul. Ela afirma:
“Conquista, na medida em que propicia possibilidades de difusao de
conhecimentos e de informacdes numa escala antes inimaginavel.
Desafio, na medida em que o avanco tecnologico impoe uma séria revisao
e reestruturacao dos pressupostos teoricos de tudo que se entende por
comunicagao’.

Na abertura do livro O radio na convergéncia multimidia, Mariano
Cebrian Herreros aponta que o futuro do radio passa pela analise de seis
variantes: 1. A evolugao da inovagao técnica dos meios de comunicacgao; 2.
A evolucao da inovacao técnica do proprio radio; 3. As influéncias politico-
ideologicas que envolvem a radiofonia; 4. A situagao econdmica (publicidade,

aquisi¢oes, negocios e fusoes); 5. O comportamento social do publico e

6 Disponivel em: <http://radioleituras.files.wordpress.com/2012/04/3-cebrian-herreros-
pt.pdf>.
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6. O radio como o grande meio para acompanhar os acontecimentos da
atualidade.

Quero retomar aqui uma palavra que eu proponho para se tentar
entender este momento vivido pelo radio hoje: a radiomorfose’. Roger Fidler
criou, em 1991, o termo mediamorphosis e, a partir dessa terminologia,
descreve o processo de mudanca em que se encontram os meios de
comunicacdo em todas as suas areas, direcoes e departamentos. Ele
defende a complementaridade dos meios, isto €, a co-evolucao, de modo
que os novos meios nao supdem necessariamente o desaparecimento dos
existentes previamente, mas uma reconfiguragao dos usos, das linguagens
e 0s necessarios ajustes sobre o ptblico-alvo.

Fidler afirma que, como numa metamorfose, ha a adaptacao dos velhos
meios as novas mudangas tecnoldgicas. Assim, ao invés de morrer, pelo
principio de sobrevivéncia, o0 meio antigo procura se adaptar e continuar
evoluindo em seus dominios. Dessa forma, poderiamos afirmar que o radio
dos anos 1950, por meio do processo de radiomorfose, superou o impacto
tecnologico do advento da TV e buscou uma nova linguagem. Hoje, neste
principio do século XXI, a radiomorfose continua a caminho de uma outra
linguagem, especialmente desenvolvida para os novos suportes digitais.
Podemos afirmar que o novo radio repete as féormulas e os conceitos
tradicionais, velhos conhecidos do ouvinte, mas, a0 mesmo tempo, insere
novos formatos, enquanto reconfigura elementos antigos, numa mistura
que transforma o veiculo numa grande constelacao de produtos sonoros,
textuais e imagéticos.

Onossodesafio €, portanto, aqui na academia, ¢ entender a configuracao
desse novo radio, por meio de pesquisas focadas, qualificadas e maduras ou,

como afirma a professora Nélia Del Bianco, “superando a fase de estudos

7 Prata (2009).
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histéricos de carater descritivo linear limitado, para discutir abordagens
teoricas e metodolodgicas consistentes adequadas ao entendimento da
linguagem, impacto do meio, interacao com a sociedade e recepgao,
entre outros aspectos, com forte apoio nas teorias da comunicacao e nas
abordagens interdisciplinares”.

A pesquisa em radio no Brasil é bem recente e teve seu inicio efetivo
nos anos 1980. Até entao, as producdes eram isoladas, capitaneadas
principalmente por profissionais da comunicacao. Em 1991, a criacao
de um grupo, pela Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagao, a Intercom, com o objetivo de pesquisar exclusivamente o
radio, catapultou a area como locus privilegiado de investigagao. O grupo ja
teve varias denominacdes e hoje se chama Grupo de Pesquisa Radio e Midia
Sonora.

Sonia Virginia Moreira lembra que, até a década de 1970, “a maioria
dos livros, ensaios e artigos publicados sobre a radiodifusao nacional tinha
como autores profissionais atuantes, pioneiros do meio ou interessados
na técnica da transmissao eletronica de audio” Segundo ela, “dos relatos
baseados na memoria particular o campo evoluiu para pesquisas de base
historica e alguma analise socioldgica. Os estudos radiofénicos se ampliaram
- incluindo temas como andlise de contetido, de géneros, avaliacao de
personagens, recursos de tecnologia - a partir da década de 1990"

Nélia Del Bianco e Valci Zuculoto, num trabalho publicado em 1997,
destacam que, além da criagao do grupo de radio da Intercom, o aumento
da pesquisa em radiofonia, no Brasil, se deu também a uma espécie de
redescoberta dos recursos radiofénicos, com a proliferacio de novos
géneros e a popularizagao das radios livres.

Sonia Virginia divide os trabalhos sobre o radio, no Brasil, em trés fases:

na primeira etapa estao as pesquisas relacionadas as décadas de 40 e 50,
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quando predominaram os manuais de redacao com registros impressos
sobre o radio; a segunda fase remete as décadas de 60, 70 e 80, com os
livros-depoimento e, por fim, a terceira etapa, com os trabalhos de producao
académica, caracteristicos da década de 90 do século passado, para ca, que
nada mais seriam do que o reflexo da percepcao social sobre o meio radio.

Neste inicio do século XXI, as pesquisas brasileiras sobre o radio estao
concentradas, principalmente:

1) Nas investigagoes e publicagoes do Grupo de Pesquisa Radio e Midia
Sonora da Intercom e do Grupo de Trabalho Historia do Radio da Associagao
Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia;

2) No trabalho desenvolvido pelos grupos de pesquisa alocados em
universidades. No Diretorio dos Grupos registrados no CNPq ha mais de 40
grupos que tém a midia radio como palavra-chave;

3) E, em menor ntmero, pela acao de pesquisadores que atuam de
forma isolada, geralmente profissionais do radio.

O segundo topico desta minha fala é a convergéncia e falar de
convergéncia, no caso do radio, significa falar de pluralidade. O professor
Cebrian Herreros afirma que nao se pode mais falar do radio no singular,
mas numa concepgao plural. Luiz Artur Ferraretto explica: “escuta-se radio
em ondas médias, tropicais e curtas ou em freqiiéncia modulada, mas, desde
a década passada, o veiculo também se amalgama a TV por assinatura, seja
por cabo ou DTH (direct to home); ao satélite, em uma modalidade paga
exclusivamente dedicada ao audio ou em outra, gratuita, pela captagao, via
antena parabolica, de sinais sem codificacao de cadeias de emissoras em
AM ou FM; e a internet, onde aparece com a rede mundial de computadores
ora substituindo a funcao das antigas emissoes em Ondas Curtas, ora

oferecendo oportunidade para o surgimento das chamadas webradios ou,
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até mesmo, servindo de suporte a alternativas sonoras assincronicas como
o podcasting”

Nesta pluralidade, cada vez o suporte importa menos, mas temos agora
a diferenciagao dos formatos, que sao cada vez mais hibridos. Saimos de um
radio de massa, com ouvintes passivos e dispersos geograficamente, para
chegar a modelos onde a rede € a palavra-chave.

Ou como lembra Nélia Del Bianco: “E incontestavel a tendéncia
atual de adesao dos meios de comunicacao tradicionais ao ambiente da
internet e dos dispositivos méveis. E um fendmeno tipico da convergéncia
tecnologica caracterizada por um sistema de informacao em rede,
formado pela conjungao da informatica, telecomunicagdes, optoeletronica,
computadores e que incluiu dispositivos moveis e meios tradicionais de
comunicagao. Nesse ambiente é possivel navegar em paginas da internet,
trocar informacdes, assistir TV, ouvir radio, tudo em tempo real. O radio
nesse ambiente expandiu o dial, seu alcance passou a ser mundial”

Assim, podemos afirmar que o radio na era da convergéncia ¢ mesmo
novo, lugar midiatico em que a diferenciagao se da nao pelo suporte, mas pelo
formato e onde coexistem varias 16gicas comunicacionais simultaneamente,
algumas impensaveis alguns anos atras.

Lacia Santaella lembra que, “a partir dos anos 1980, comecaram a se
intensificar cada vez mais os casamentos e misturas entre linguagens e
meios, misturas essas que funcionam como um multiplicador de midias”

Assim, podemos entender que a convergéncia nao é apenas um novo
paradigma tecnologico, mas uma mudanga cultural ou como explica
Nélia Del Bianco: “Representa uma nova maneira de interagir com meios
tradicionais, estabelecendo um outro patamar de cultura de relacionamento
com o publico. A convergéncia nao ¢ uma novidade no desenvolvimento dos

meios de comunicagao, sempre foi essencial no processo de transformacao

27



em todos os tempos, embora a observada na contemporaneidade tenha
caracteristicas diferenciadas por forca dos recursos oferecidos pela
tecnologia digital”.

A partir do surgimento das novas tecnologias, o professor Cebrian
Herreros define trés modelos de radio hoje:

1. Modelo generalista: tradicional, com programagao de informacao,
opiniao e entretenimento;

2. Modelo tematico: compreende as emissoras com programagao
monotematica: informagao, musica, economia, esporte, educagao, etc.

3. Modelo convergente: onde se integram os Servicos sonoros, visuais
e escritos, que é o modelo de radio multimidia ou integrado a internet.

Segundo o professor, “este modelo convergente acaba de nascer pela
tendéncia integradora dos meios, da aproximacao e objetivos das empresas,
por estar presentes em todos os mercados da comunicagao. O radio tem
servicos escritos e visuais, além dos sonoros, e se une a outros meios para
estar presente nas acdes e usos do consumidor multimidia. E o nascimento
do radio na convergéncia multimidiatica plena”

Mas quais sao os pressupostos deste novo radio da era da convergéncia
multimidiatica? Do ponto de vista da tecnologia, o novo radio é, por
exceléncia, digital. A partir do viés da linguagem, a nova radiofonia tem como
base a interagdo, o usuario como produtor e consumidor de informacdes
ao mesmo tempo, a menor fidelidade do publico, a alta segmentacgao das
emissoras e a presenca de elementos visuais e textuais.

Um dos modelos deste novo radio me chama, particularmente,aatencao,
por causa das suas especificidades e dos elementos que agrega: a webradio,
que cresce velozmente no pais, pelas maos de empresas tradicionais, mas
também por meio de universidades, associacoes, comunidades e pessoas

isoladas, que tém apenas como motivacao o desejo de fazer radio.
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Antes de entrar nos elementos constitutivos da webradio, quero me
deter, brevemente, na transicao entre o modelo tradicional, ou hertziano e
a webradio: o modo hertziano com presenca na internet.

Com o advento da internet, empresas em geral comecaram a colocar
suas paginas na rede para uma interface com o consumidor. O radio
viveu 0 mesmo processo e muitas emissoras passaram a ter um site, com
informacoes sobre a empresa e os locutores, letras de musicas, tabela
de anuncios publicitarios, etc. Aos poucos, as radios também passaram a
ofertar a transmissao on-line, isto é, um tinico produto midiatico podendo
ser acessado simultaneamente no aparelho de radio e no computador.
Aos poucos, porém, comecou a ser feita uma diferenciacao e uma mesma
emissora passou a ter uma oferta de contetddo no meio hertziano e outra
na rede. S6 um exemplo para ilustrar: o programa A Voz do Brasil tem
transmissao obrigatoria em todo o pais pelas emissoras hertzianas. Mas
nas emissoras hertzianas que tém um site na internet, a veiculagao nao €
obrigatoria. Assim, muitas radios aproveitam a oportunidade e veiculam
uma programacao diferenciada pela internet, enquanto os ouvintes das
ondas hertzianas escutam A Voz do Brasil.

Mas voltemos a webradio, um modelo de radiofonia genuinamente
digital, nao mais acessado por um aparelho de radio, mas pelo computador
ou smartphone; nao mais sintonizado por uma frequéncia no dial, mas
por um endereco na internet; nao mais explorado por uma concessao
governamental, mas nascido a partir da livre iniciativa de seus proprietarios;
nao mais de alcance geograficamente limitado, mas com abrangéncia
universal.

Awebradio deve ser entendida, portanto, como uma grande constelacao
de elementos significantes sonoros, textuais e imagéticos abrigados no

suporte internet. O pesquisador Marcelo Kischinhevsky afirma que “o
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radio via internet é essencialmente desterritorializado e nao-massivo.
Permite a recepcao a partir de pontos remotissimos do globo, beneficiando
diretamente populacdes que, por motivos diversos, moram fora de seus
paises de origem e que antes s6 dispunham das limitadas ondas curtas.
Ele estabelece uma descontinuidade nas relacoes entre emissor-receptor,
possibilitando o surgimento de audiéncias assincronicas e a recuperacao
de programas, entrevistas e especiais que ja foram ao ar”.

A Radio Klif, no Texas, Estados Unidos, foi a primeira emissora comercial
a transmitir de forma continua e ao vivo através da internet, a partir de
setembro de 1995. A criacao desta emissora jogou por terra todos os
pressupostos conhecidos até entao sobre radiodifusao, como necessidade
de concessao, presenca de elementos visuais, interacao em tempo real e, €
claro, a auséncia do bom e velho aparelho de radio.

Aqui no Brasil, a webradio s6 chegou trés anos depois dos Estados
Unidos. No dia cinco de outubro de 1998 entrou em funcionamento a
Radio Totem, a primeira emissora brasileira com existéncia apenas na
internet, criada pelo empresario paulista Eduardo Oliva. No inicio, a radio
disponibilizava aos seus ouvintes apenas audio de uma programacao gerada
ao vivo de um pequeno esttdio na sede da empresa, em Sao Paulo. Com o
decorrer do trabalho, foram agregados novos produtos e servigos ao site da
radio, como a criagao de onze canais, contendo programacao diversificada,
abrangendo varios estilos musicais, como dance, sertanejo, samba, pagode,
pop, rock, MPB, axé e reggae, programas e noticias. Os usuarios também
podiam acessar canais de video com clipes e entrevistas, além de servicos
de e-mail e atendimento via rede.

Dois anos depois do inicio das transmissoes da Radio Totem, no
primeiro semestre de 1997, apenas nove estacoes transmitiam on-line. Em

setembro de 2000, a web ja era o suporte de 191 emissoras. Hoje é muito
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dificil precisar o namero de webradios na rede, mas o portal radios.com.br
aponta a existéncia de mais de duas mil emissoras genuinamente on-line.

Uma pesquisa® realizada pelo Grupo de Profissionais de Radio (GPR)
da uma ideia de como ¢é a audiéncia do radio na internet. A pergunta “Vocé
ouve radio na internet?”, 82% dos respondentes disseram sim;

A pergunta: “O que vocé busca nos canais de radio na internet?” 83%
responderam: ouvir a programagao de radio que esta no ar;

A pergunta: “Com qual frequéncia vocé ouve arquivos de audio ou
programas ao vivo de radio via internet?” 43% responderam: diariamente;

A pergunta: “Quando vocé ouve radio via internet, quanto tempo
costuma permanecer ligado na programacao (por dia)?” 41% responderam:
muito mais de uma hora.

Uma outra pesquisa do GPR traga um perfil dos ouvintes de radio na
internet: 77% acessam redes sociais (Facebook, Twitter, etc), 25% acessam a
internet do celular, 22% possuem iPhone, smartphone e 6% possuem tablet.

Ja um levantamento do Ibope, representando 49% da populacao
brasileira entre 12 e 75 anos, 8%, ou seja, quatro milhdes e duzentas mil
pessoas, afirmam ter escutado radio pela internet nos tltimos trinta dias,
percentual que chega a 11% quando considerado os jovens de 12 a 24 anos.

A Fundacao Getulio Vargas divulgou recentemente os resultados de um
levantamento sobre o perfil tecnoldgico do brasileiro e faz uma revelacao
importante: em trés anos o Brasil deve chegar a marca de um computador
por habitante. Essa inclusao digital significa, certamente, entre muitas
outras implicagoes, uma ampla abertura para a popularizacao, cada vez

maior, da radiofonia pela internet.

8 Disponivel em: <http: //www.gpradio.com.br/con-area.aspx?id=3>. Data de acesso: 31 jul.
2012.
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Quando se fala em tecnologia e informacao, ¢ importante lembrar
McLuhan. Na introducao do seu livro A galaxia de Gutenberg, ele diz: “Toda
tecnologia nova tende a criar novo ambiente humano. A invenc¢ao da escrita
e a utilizacao do papiro criaram o ambiente social dentro do qual pensamos,
em conexao com os impérios do mundo antigo. O estribo e a roda criaram
ambientes de grande importancia. A imprensa inventada por Gutenberg
criou um novo ambiente totalmente inesperado - o publico”

Se toda tecnologia nova tende a criar um novo ambiente humano, como
afirma McLuhan, qual é o novo ambiente humano criado pela uniao do
radio e da internet? De acordo com o cenario que se desenha, certamente
€ o surgimento de um novo publico para este novo modelo de radiofonia,
nascido das modernas tecnologias.

Temos, ainda, um publico que pode ser chamado de imigrante digital.
Porém, as geragoes genuinamente digitais - aquelas nascidas sob o signo
das novas tecnologias - ja comecam a ter acesso as midias e, com toda a
certeza, irao desejar - e exigir! - novos formatos de programacao e novas
formas de se interagir com o veiculo.

Hoje, o contetido que é produzido pelo radio é feito por profissionais
que até conhecem e se relacionam com 0s novos meios, mas sao também
imigrantes digitais.

Quem ja viu um adolescente num computador ou num smartphone
sabe que o jovem hoje encontrou maneiras proprias de interatividade com
a maquina, pois acessa, a0 mesmo tempo, varias plataformas, num processo
que mistura recepcao e producao de contetido. Sera que este adolescente,
ao chegar a juventude e idade adulta, ird querer ouvir nossas programagoes
de radio ainda tradicionais e estaticas? Certamente que nao. E mais, sera
que os profissionais de radiofonia de hoje, ainda imigrantes digitais, estarao
preparados para lidar com esta nova linguagem e este novo publico que se
avizinha?
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O publico que bate as portas e indica caminhos é a chamada Geracao Z,
denominacao dada as pessoas nascidas ap6s 1990, sucessora da Geragao Y.
Sao jovens, adolescentes e criancas nativos digitais, que vieram ao mundo
junto com o boom da convergéncia multimidiatica, ja nasceram conectados
e navegam com familiaridade pelas variadas plataformas, além disso sao
fortemente marcados pela postura ativa no relacionamento com a rede.

E com este publico que o radialista tera que atuar, é para ele que
faremos nossas transmissdes, nossos programas, nossos noticiarios.
Estamos preparados para essa tarefa?

Como ¢ sabido, no final dos anos 80 as redacoes das empresas de
comunicacao e também das emissoras de radio deram inicio a digitalizagao
doprocessode producaodasnoticias,impactando profundamente o trabalho
dos radialistas, que se viram, repentinamente e sem qualquer formacao
preévia, diante do desafio de tornarem profissionais multiplataformas.

Saimos de um modelo de jornalismo centralizado onde nés estudavamos
para sermos os legitimos representantes da imprensa junto a sociedade,
com a posse do microfone e da produgao das noticias e programas, para
uma descentralizacao da mediacao e das informacoes.

Neste radio plural ha também vozes plurais e nao temos mais o ouvinte
passivo de décadas atras, mas usuarios que assumem o papel da emissao.
Precisamos hoje de radialistas que saibam lidar com os novos elementos
trazidos pela convergéncia, como o hipertexto, a atualizacao constante, a
multimidialidade e a interagao, quatro palavras-chave deste novo modelo.

Cebrian Herreros fala assim desse desafio®. “As mudancas técnicas do
processo radiofonico e as transformacoes gerais do proprio meio trazem
novas situagoes, exigéncias e riscos profissionais. A incorporagao de novas

técnicas tem gerado novas maneiras de organizar o trabalho. E preciso uma

9 Herreros (2008).
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reciclagem permanente dos profissionais atuais, com a necessidade de
formacdo continua. E preciso a adaptacido permanente a nova situagio de
competitividade e de servico ao publico, do contrario, teremos profissionais
obsoletos. Ha a necessidade de novos profissionais com perfis criativos.
Ha novos desafios para a formacido dos futuros profissionais. E preciso
um dominio tecnolédgico e capacidade de flexibilizagao para adaptar-se as
mudancas. E um profissional em continua sensagao de transicdo e busca por
algo novo. Apesar das transformagoes técnicas e comunicativas do radio, o
sistema educativo universitario apenas reage. Chega tarde e mal. Nao tem
conseguido flexibilidade suficiente. Nao que a universidade tenha que estar
a servico das empresas particulares, mas a servi¢o da sociedade. E quando
a sociedade muda, a universidade deve adaptar-se a essas necessidades,
tanto na pesquisa quanto na preparacao de profissionais”.

Depois deste breve cenario sobre cada um dos vocabulos propostos
para esta minha fala, chegamos assim, a0 momento de elencar os principais
desafios, que sdo a marca deste novo radio.

No livro O radio brasileiro na era da convergéncia, Nélia Del Bianco'
aponta nove aspectos que desafiam o radio nesse novo ambiente e que
resumem, com propriedade, o momento atual:

1. O crescimento das radios comunitarias, pois o nimero delas vem
aumentando

e uma parte significativa atua rivalizando com as comerciais em termos
de oferta de conteudo e entretenimento e na disputa por patrocinadores
junto ao comércio local, mesmo que nao seja permitida a veiculagao de
comerciais;

2. Novos habitos de consumo de radio, pois com a emergéncia de
multiplataformas digitais, a radiofonia expande a entrega de contetido para

10 Del Bianco (2012).
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além do aparelho receptor tradicional e conquista audiéncia que ainda nao
€ computada pelas pesquisas tradicionais;

3. Crescimento exponencial da internet e da banda larga e, assim,
a integragao do radio a rede torna-se cada vez mais necessaria como
estratégia de sustentabilidade;

4. A timida interface do radio brasileiro na internet. Uma pesquisa da
propria Nélia aponta que € ainda limitado o potencial de uso da internet
pelas emissoras;

5. Presenca nas redes sociais. As midias sociais sao um local de
ressonancia da midia tradicional e o radio deveria trabalhar para ocupar
esse espago;

6. Comunicagao movel, um novo espago para o radio. Com o crescimento
do acesso a telefonia movel, as radios de maior porte ja estao investindo em
aplicativos para conexao para ouvir a emissora em tempo real pelo celular
e smartphones;

7. Faturamento estagnado

Nos ultimos dez anos, a participacao do radio na distribuicao do bolo
publicitario permaneceu entre 5% e 4%. Embora o volume de recursos
para a publicidade esteja aumentando, a parcela abocanhada pelo radio
tem se cristalizado. A concorréncia tente acirrar com a entrada de novos
competidores, como a internet, cuja parcela ja é superior a do radio;

8. Digitalizagao da transmissao em compasso de espera. No Brasil ha
dez anos se discute qual deve ser o formato de digitalizagao da transmissao
sem se chegar a uma conclusao. O impasse resultou em atrasos para o setor
e, diante da indefinicao, emissoras tem retardado os investimentos, seja em
equipamentos como também na melhoria da programacao;

9. Agravamento da crise do AM.

Um dos caminhos é que o radio AM brasileiro vai migrar para os canais
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5 e 6 de televisao, como forma de estancar a queda de audiéncia e trazer o
publico de volta.

Quero destacar, para finalizar, que sao muitos os grandes desafios,
sendo muito dificil elenca-los numa fala tao breve. Quero me deter aqui,
agora, apenas em quatro deles:

1) Os novos modelos de negocio:

O radio hertziano pode ser um negdcio lucrativo e o Brasil tem muitos
exemplos que demonstram isso. Mas sobre os novos modelos de radiofonia
ainda nao ha pesquisas que demonstrem o seu potencial de business.
Radiodifusores, radialistas, académicos e mesmo o publico querem saber ¢é
se este novo radio tem sustentabilidade comercial.

Como todos sabem, o radio nasceu para as elites e, na década de 1930,
foi oficializado como negocio. Aos poucos, a introducao de mensagens
comerciais deu lugar ao modelo educativo e cultural que se pensava até
entao, impactando a sociedade de forma definitiva. A rentabilidade do radio
comercial garante a sustentabilidade do meio, proporcionando o giro da
indastria em suas varias pontas.

Mas agora, com os modelos hibridos, o fim do tanel est4 as escuras. O
conceito da Cauda Longa!, descrito por Chris Anderson, fala sobre o fim
dessaindustria de massa e o surgimento das micro-audiéncias. Ele afirma: “O
conceito de hit é substituido pelo de micro hit. Em lugar da estrela solitaria,
surge um enxame de micro-estrelas, e um numero minusculo de elites de
mercados de massa converte-se em numero ilimitado de demi-elites ou
quase-elites”. Isso quer dizer que, com a multiplicagao da quantidade de
hits, cada um deles tem o seu publico, mas em nimero menor.

Os negocios na internet tém se intensificado cada vez mais no mundo

todo, principalmente pela facilidade de se atingir um ntmero cada vez

11 Anderson (2006).
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maior de clientes, num curto espago de tempo. Na radiofonia, o business
também pode ser intensificado, contanto que seja levado em conta que se
trata de um novo modelo de negocios, efetivamente.

Assim, o radio multimidiatico, para ser viavel, devera, além de contetido
criativo e dinamico, deve oferecer experiéncias continuas e interativas para
0s seus ouvintes-usuarios, bem como proporcionar ao seu publico vantagens
intuitivas e claramente afetivas, possibilitando assim rentabilidade e
sustentabilidade para o negocio.

2) A necessidade de um foco no publico:

Hoje ha um deslocamento na logica midiatica, que antes estava centrada
no polo da emissao. Agora estamos no polo da experimentagao, pois o que
importa é o usuario. Até agora temos pensado o radio e os seus diversos
géneros sob uma perspectiva de quem emite, nao de quem escuta.

Ou como afirma Cebriadn Herreros'?: os géneros tém sido examinados até
agora a partir da perspectiva do emissor, nao do destinatario e é justamente
no campo da audiéncia que os cibergéneros se tornam mais ricos, pois “era
o emissor quem estabelecia as regras, as modificava, renovava uns géneros e
criava outros. A audiéncia os reconhecia como tal e dispunha de referéncias
e conhecimento das regras, mas nao podia fazer nada para enriquecé-los”
Dessa forma, segundo o professor, esse novo papel outorgado ao publico
€ que se converte na porta de entrada das inovagoes e adaptacoes dos
géneros.

E preciso ter em mente que, sem o usuario, nio se produz mais
comunicacgao. O usuario nao é mais aquele que recebe as transmissoes
radiofonicas, alguém para quem nos transmitimos, mas alguém com quem
dialogamos no mesmo estatuto de relevancia.

3) Fidelizar o usuério do radio nas multiplataformas:

12 Herreros (2008).
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A fidelidade do publico € um bem sonhado por todas as empresas de
comunicacao e o radio nao ¢ diferente.

Sabemos que, no meio hertziano, tém maior tendéncia a audiéncia
exclusiva quatro tipos de radios: emissoras voltadas para um publico mais
adulto, emissoras altamente segmentadas, com foco num publico especifico,
emissoras que mantém os mesmos programas durante muitos anos e,
atualmente, as emissoras confessionais, notadamente as evangélicas, que
possuem os mais altos indices de fidelidade do mercado radiofonico®.

Mas como faremos para fidelizar o nosso ouvinte em meio a pluralidade
e ao hidridismo? Quais as estratégias para se conseguir isso?

4) Mensuragao da audiéncia radiofonica nas plataformas digitais:

A mensuracao da audiéncia é fator fundamental para o mercado
midiatico e o radio depende disso para as verbas publicitarias, para a
definicao do seu publico e para um retorno sobre a sua programacao.

O Ibope mede hoje, além da audiéncia do radio hertziano, o trafego e
consumo de contetido transmitido ao vivo em sites de radios online, por
meio de uma ferramenta chamada TagWave. O servigo permite analisar
como os ouvintes de uma emissora on-line consomem a programagao ao
vivo e possibilita comparar os dados de navegagcao de uma determinada
radio com as concorrentes, desde que também sejam clientes do servigo.

No entanto, precisamos de ferramentas mais abrangentes, que
abarquem as radios em todas as plataformas disponiveis.

Enfim, agora finalizando, sao muitos os desafios, mas também ¢é grande
o numero de pesquisadores, professores, alunos, profissionais do meio e
radiodifusores interessados em trabalhar pela constru¢cao de uma nova

radiofonia em consonancia com os novos tempos.

13 Prata (2000).
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ENSINO DE RADIO: DOMINIO DE
FERRAMENTAS E FORMACAO HUMANA

Vera Lucia Spacil RADDATZ'

INTRODUGAO

Compreende-se a educagao como um processo de formacao de
habilidades e conhecimento, na perspectiva do didlogo e da troca entre
os sujeitos interlocutores, valorizando a bagagem cultural e a experiéncia
de mundo de cada um, o que contribui para determinar os resultados
na construcao do conhecimento. Toda a acao educativa pressupoe a
comunicacao como elemento desencadeador do que ocorre neste contexto.
Sem comunicagao nao ha educacao. Na simplicidade deste enunciado
reside a complexidade do ato de educar, porque implicita ou explicitamente
esta presente alguma relacao de comunicacgao entre os sujeitos, mesmo que
mediada pela tecnologia.

O avanco das tecnologias de informacao e comunicagao contribui
para que as metodologias do ensino em sala de aula ou mesmo fora dela
sejam repensadas, embora ainda sobreviva a heranca de uma concepgao
de educacao bancaria em que um professor (que sabe) ensina aos alunos
(que nao sabem). Ou ainda, convive-se com o pensamento antagdnico de
que por meio das ferramentas tecnolégicas o saber estara garantido. A
tecnologia por si mesma nao tem o poder da educacao, mas da mediacgao.

O conhecimento que se produz a partir da tecnologia € um tipo de capital

1Doutora em Comunicagao e Informacao; Professora do PPGD- Programa de Pos Graduagao
em Direito - Mestrado em Direitos Humanos - e do Curso de Jornalismo e de Publicidade
e Propaganda da UNIJUI - Universidade Regional do Noroeste do Estado do Rio Grande do
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cultural, que deve servir a sociedade como um bem coletivo. Como capital,
agrega riqueza e valor, porém € muito importante que sirva positivamente
para o conjunto dos cidadaos. Por isso, € preciso ter clareza sobre como,
para que e para quem o contetdo desse capital cultural vai servir, bem
como reconhecer as suas implicagoes e impacto social. A comunicacao € o
instrumento que vai ajudar a pensar esse processo.

Este texto se constitui de trés partes: a primeira reflete sobre a
educacao e a comunicagao, a partir do pensamento de Paulo Freire (1996); a
segunda enfoca o radio e o mercado na sociedade digital e a terceira traca
alguns parametros para repensar o ensino de radio neste contexto, tendo
em vista as exigéncias do mercado e o perfil que esta se desenhando para
este profissional.

EDUCAGAO E COMUNICAGAO: RELAGOES E COMPETENCIAS

A comunicagao e a educacao se fundem ao mesmo tempo em que
os dispositivos tecnologicos convergem para os espagos em que ha
alguma relacao deste género. O conjunto de recursos que funciona como
ferramentas digitais € utilizado nos espacos da educacao e da comunicacao,
de modo cada vez mais presente. No primeiro, € visto como um instrumento
didatico e no segundo, como mecanismo indispensavel para a producao e
difusao das mensagens e dos contetdos, hoje, multimidia.

Nao se trata de destinar maior ou menor importancia a tecnologia,
mas de compreender como ela pode influir e contribuir na formacao de
sujeitos, especialmente aqui, pensando na atuagao no radio. Um professor
que ensina este tema é antes de tudo um pensador sobre radio, com aptidao
para formar humana e tecnicamente profissionais multimidia para atuar no

veiculo, sintonizado com as mudancas da sociedade digital.
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Dentro de uma perspectiva da pedagogia da autonomia (FREIRE, 1996),
compreende-se a pratica docente como dimensao social da formagao
humana, que esta fundada na ética, no respeito a dignidade e na autonomia
do estudante. Como sujeitos socio-historico-culturais, tanto professores
quanto estudantes de qualquer nivel, estao abertos a conhecer e dialogar
para produzir conhecimento. Esta relagdo saudavel e independente nao
pode ser empecilho para o rigor técnico-cientifico e a competéncia do
professor ou o comprometimento do estudante com a atividade.

Nota-se, entretanto, que em nome dessa abertura, produziu-se uma
interpretagao duvidosa do conceito, ou seja, a ideia de que a liberdade
para aprender e criar pode prescindir do cumprimento de algumas normas
ou indicagoes com maior rigor. A independéncia para realizar nao exclui
a responsabilidade e a ética, ao contrario, urge que esses compromissos
sejam retomados pelas instancias formadoras: familia, instituigdes de ensino
e meios de comunicagdo. Acredita-se que a sociedade sera melhor com
uma educacao e uma comunicagao comprometidas com esse proposito,
considerando que o ser humano € inacabado, bem como sua obra. Portanto,
“o sujeito que se abre ao mundo e aos outros inaugura com seu gesto a
relagao dialogica em que se confirma como inquietagao e curiosidade, como
inconclusao em permanente movimento na Historia” (FREIRE, 1996, p. 136).

Ensinar € antes de tudo um ato de responsabilidade para com a cidadania
e a sociedade e o ambiente da sala de aula ou da midia (educacao formal e
informal) € um espago de intervencgao social, porque por ali circulam ideias,
pontos de vista, saberes e experiéncias que vao amadurecendo no rol das
situagoes do quotidiano.

Enquanto a escola tem o proposito da formacao gradual e
institucionalizada, a midia forma opiniao e conceitos. A midia recria a

realidade a partir de representagoes sociais. Segundo Jodelet (2002, p. 22),
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as representagoes sociais atuam como “[...] uma forma de conhecimento
socialmente elaborado e compartilhado, com um objetivo pratico, e que
contribui para a constru¢ao de uma realidade comum a um conjunto social”
Tanto o professor quanto o aluno precisam reconhecer que, no processo
de producao dessas representagoes, estao envolvidos elementos como a
cultura, a comunicacao e as relagoes dos sujeitos dentro de um contexto
social e historico, para além dos critérios jornalisticos, de variedades ou
ficcionais.

Conforme Patrick Charandeau (2010, p. 39), “comunicar, informar, tudo
é escolha” O autor se refere nao somente a escolha dos contetdos que
serao transmitidos ou das normas da boa emissao, “mas escolha de efeitos
de sentido para influenciar o outro, isto é, no fim das contas, escolha de
estratégias discursivas”. Estes discursos produzem efeitos de sentido na
audiéncia e contribuem para formar imagens sobre o mundo e a realidade
que sao reproduzidas nos espacgos coletivos.

A sociedade digital alterou as formas de comunicar e produzir
conhecimento, que passou a ser construido em rede, dentro de uma
estrutura mais horizontal, em que as tecnologias propiciam conexoes e
acessos imediatos, onde prevalece o compartilhamento e a troca. No ambito
das instancias educativas, esses recursos podem estar ou nao a servigo do
proposito dos educadores, pois nem sempre o professor se sente capaz
de incluir determinados dispositivos técnicos na sua didatica. De qualquer
forma, parece inevitavel que esta reflexao seja feita, antes que as salas de
aula se tornem obsoletas diante do aparato da educacao a distancia ou dos
tutoriais disponiveis na web para os mais diversos fins, que se destacam
pela didatica do passo a passo.

Neste ponto, a reflexao retorna ao pensamento de Paulo Freire (1996)

que escreveu um verdadeiro tratado a respeito do que é ser educador.
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Fala de um educador democratico que “nao pode negar-se o dever de,
na sua pratica docente, reforcar a capacidade critica do educando, sua
curiosidade, sua insubmissao” (p.26). Ele critica o intelectual memorizador
que 1€ horas a fio, que “repete o lido, mas raramente ensaia algo pessoal” (p.
27). Ele acredita num professor que pensa certo, mesmo que as vezes isso
signifique pensar errado. Um educador que tenha competéncia técnico-

cientifica, mas apto também para ensinar a descobrir e a inventar.

O RADIO E SUA FUNGAO NA SOCIEDADE

Bertolt Brecht (2007, p. 228) em seus estudos dos anos 20 e 30 do
século passado, ja antevia o potencial interativo do radio, sugerindo que
fosse um meio de comunicacao para a participagao do ouvinte e visualizava
o veiculo além do carater de distribuicao de contetdo: “[...] abstraindo-se a
sua funcao duvidosa (quem muito traz acaba por nada trazer), o radio tem
uma face, quando deveria ter duas. Ele € um mero aparato de distribuicao,
ele simplesmente reparte algo”

O ouvinte é o principal capital do radio e é nele que o meio precisa
investir para manter a sua programacao e o seu sentido renovado. Uma
radio que nao consegue se comunicar com os seus ouvintes nao cumpre
seu papel e, dentro da perspectiva de Brecht (2007, p. 229), é apenas um
meio de transmissao. Portanto, precisaria “nao apenas deixar o ouvinte
escutar, mas fazé-lo falar; e nao isola-lo, mas coloca-lo numa relacao. O
radio deveria, portanto, sair da esfera do fornecimento e organizar o ouvinte
como fornecedor”

Brecht evidenciou o carater de dupla mao de direcao que o radio deve
manter na sua proposta de comunicacao, prevendo justamente o feedback do
ouvinte e a sua participagao como elemento qualificador da programacao.
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Nesse entendimento, o ouvinte além de ser um receptor da programacao
¢ também um emissor que contribui com informacodes, pontos de vista,
comentarios, sugestoes e avaliacoes. Assim, o processo de comunicacao se
torna mais rico e produtivo e o ouvinte vai se sentir nao apenas contemplado
com o produto final, como sera o co-produtor, sentindo-se parte da radio.
Isso amplia as possibilidades de uma audiéncia mais fiel, o que hoje, € muito
raro, face a pluralidade de canais disponiveis.

Todas essas caracteristicas que envolvem a participacao do ouvinte
como coautor do produto final correspondem, por exemplo, ao que se
esperaria de uma gestao de uma radio comunitaria, em que a comunidade-
ouvinte € o centro de todo o processo de comunicacao. Mas nao € a essa
especificidade exclusivamente que se faz referéncia, e sim a qualquer
género de emissora, com suas novas configuracoes e aparéncias.

De forma simples e despretensiosa, se verifica a presenca de duas
geracdes de aparelhos de radio para duas geragdes de ouvintes: geragao
dura (ouvinte-receptor) e geracao movel (ouvinte-multimidia):

1* - geracgao dura de radio - situam-se aqui todos os aparelhos, cuja
forma de recepgao da programacao € realizada a partir de aparelhos fixos
a uma determinada estrutura ou ambiente, ou seja, uma espécie de radio
doméstico ou laboral (aparelhos de som, radios a pilha ou eletricidade,
TV por assinatura com canais de audio, radio do carro, computadores
de mesa), utilizados em ambientes domésticos ou de trabalho ou em
automoveis ou similares. Esse tipo de aparéncia fisica em que se apresenta
o radio pressupde uma geracao de ouvintes que se relaciona com o radio
muito mais como receptor do que como emissor. E o ouvinte receptor, que
enquanto ouve radio se concentra em outras tarefas e tende a interagir
muito pouco. Quando o faz se utiliza geralmente do telefone. Interage pela

internet, apenas quando esta no computador.
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2% — geracao movel de radio - localizam-se nesta categoria todos os
aparelhos, cuja forma de recepgao da programacao ¢ realizada a partir de
aparelhos de tecnologia movel que permitem que o ouvinte carregue junto
consigo as radios de sua preferéncia, desde que elas estejam disponiveis
em uma ou outra plataforma. Estes aparelhos de mobilidade que tem sua
origem no radinho portatil ou de bolso (celulares, smartfones, notebooks,
tablets, e similares) indicam um ouvinte que migra de um dispositivo para
outro a qualquer tempo e lugar. E um receptor que potencialmente pode
interagir mais com a emissora, contribuindo com informagoes atualizadas
e que estariam fora da pauta da radio, se nao fosse a participagao
desse ouvinte. Essa dinamica o transforma, em segundos, da funcao de
receptor para a funcao de emissor e é impulsionada pela convergéncia de
tecnologias e pela internet. Este radio trafega num ambiente multimidia e
esta proximo de ouvintes que traduzem linguagens multiplas, interagindo
com a programacao nao s6 com informacoes ou participagoes verbais, mas
compartilhando videos, fotos, dados, audios ou textos. Este é o ouvinte
multimidia.

A essas duas geragoes de aparelhos estao relacionadas também as
formas de producao de contetido e, portanto, exigéncias em relacao ao
perfil do profissional apto a trabalhar nesse mercado com a incumbéncia de
ao mesmo tempo manter a audiéncia que ja existe e captar novos ouvintes.

Algumas discussdes do Grupo de Midia Sonora da Intercom, ja ha algum
tempo, indicam que ha uma preocupagao em torno do nivel de interesse das
novas faixas etarias em relacao ao radio. Considera-se que sendo as criangas
e jovens os nascidos na era da internet e sendo o radio o primeiro veiculo da
era eletronica da comunicacao, haveria uma distancia muito grande entre
esse publico e o meio. Para os jovens, o principal ingrediente de interesse

por um dispositivo é a sua facilidade para a interacao e o entretenimento,
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licbes estas que o radio certamente precisa aprender e amadurecer. Existe
interacao, mas nao o tipo de entretenimento que esse publico espera o que,
portanto, ainda nao esta bem resolvido no radio, cujo principal argumento
neste tema ainda € somente a muasica.

Os novos ouvintes querem diversao. Boa parte das emissoras oferece
informacao e musica, o bindmio que sempre caracterizou o veiculo, com
uma diferenca para mais ou para menos entre um e outro, dependendo da
emissora. A principal questao que se apresenta para o ensino de radio é:
como formar um profissional com um perfil capaz nao s6 de compreender
estas diferencas, mas de executar um trabalho que contemple os interesses
de duas geracgoes de ouvintes e de duas geragoes de aparelhos de radio que
ainda convivem e que, portanto, implica em configuracoes de programacao
que estao evoluindo para estes formatos.

Nesse aspecto, Brecht (2007, p. 231) estava além do seu tempo quando
dizia: “No que diz respeito a técnica que se desenvolve em todos esses
empreendimentos, ela se pauta pela tarefa principal de permitir que o
publico nao apenas seja ensinado, mas que ele também ensine.” Tal tarefa
requer um profissional atento a um ouvinte participativo. O ensino de radio
preocupado com a formacao do sujeito contribuiria para atender também a
esse novo perfil de ouvinte, que como ensina Paulo Freire (1996), vive uma
situacao dialogica com o radio.

POR UMA FORMAGAO MAIS HUMANA

Tendo em vista o sujeito social ouvinte e o profissional de radio,
integrados em uma sociedade que se caracteriza pelo avanco veloz das
tecnologias de comunicacao e informacao e a convergéncia das midias,

acredita-se ser necessario tanto o dominio das ferramentas tecnologicas e
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técnicas bem como as ferramentas de formacao humana. Para Jenkins (2006,
p. 26), a convergéncia “representa uma transformacao cultural, a medida
que os consumidores sao incentivados a procurar novas informacgoes e fazer
conexdes em meio a contetdos midiaticos dispersos.” Pela convergéncia
o radio estd dentro do celular, do computador e da televisao. Essa nova
configuracao exige um profissional de radio que dé conta dessas novas
linguagens.

Compreende-se como ferramentas tecnologicas e técnicas o conjunto
de mecanismos relativos aos instrumentos necessarios as rotinas em
radio quanto a dois aspectos: o manuseio de dispositivos de producao,
edicao e veiculacao de contetdos e a comunicagao verbal. O primeiro
implica no discernimento e funcionamento de todo o material que possa
servir para a operacao em radio, como microfones, programas de audio,
equipamento de estudio e externas, sistemas de cabeamento, mesa de
som e instrumentalizacao de ambientes actsticos. No que diz respeito
a comunicacao verbal, o ensino de radio deve incluir o aprendizado
de técnicas de redacao, edicao e locucao, planejamento e execugao de
programas, considerando o publico, a proposta e o contexto da emissora,
bem como o conhecimento sobre os sistemas de qualidade sonora e musical,
considerando que a linguagem radiofonica se constitui de quatro elementos
distintos: a voz, a musica, os efeitos sonoros e o siléncio.

Quanto as ferramentas de formagao humana, o principal elemento a ser
trabalhado ¢é a leitura, discussao e locucoes de improviso a partir de textos
de fundamentacao tedrica. Faz-se necessario, portanto, incorporar aos
conteudos do curriculo, que privilegiam a parte técnica, também as teorias
do radio, promovendo seminarios internos sobre o pensamento de autores
que em seu tempo teorizaram sobre o radio, como Gaston Bachelard,

Rudolf Arnhein, Mario Kaplin e Brecht, aqui citado, entre outros. Essa
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pratica a partir da leitura propicia a compreensao do radio nao como um
componente duro ou para fins apenas de informacao ou entretenimento,
mas como um meio de comunicacgao de ideias e saberes e de intervencao
social que possibilite o exercicio da cidadania, tanto do profissional quanto
do ouvinte.

Ferraretto (2009, p. 144) aponta a importancia de relacionar uma série
de contetidos de carater multidisciplinar, pois uma instituicao de ensino
superior forma para além do exercicio da profissao, voltando-se também
para a cidadania e os principios éticos. “Estes futuros egressos devem
estar preparados para o exercicio pleno, nao so profissional, como cidadao.
Dai a necessidade, em todas as unidades de contetido dos curriculos, de
problematizar situagoes nestes dois niveis.”

O curriculo do profissional de radio requer uma gama de contetidos
que vao desde aulas que compreendam o que € o radio, situando-o numa
linha do tempo, de modo comparativo aos outros veiculos, compreendendo
a sua natureza, sua linguagem e funcoes sociais. Conforme Ferraretto (2009,
p. 140), a base do ensino de radio deve contemplar seis contextualizacdes:
historica, geografica, social, ético-juridica, tedrica e técnica. O autor sugere
que ao apresentar o percurso do radio, por exemplo, seja permitido ao
estudante perceber o contexto econdmico, politico e cultural, da histéria
do veiculo; que ele conheca as diferentes realidades em que o radio esta
inserido, seus publicos, a legislagao, seu carater social, as teorias que o
fundamentam e as técnicas para o meio.

Reforca-se como requisito indispensavel a formacao humana do
profissional a pratica da leitura, pois a partir dela se produz um processo
de desconstrucao indispensavel e saudavel para a elaboracao da releitura
do mundo. O profissional de radio precisa interpretar a realidade para

narrar o que vé. Walter Benjamin propde um narrador que transforma o
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mundo a partir de sua experiéncia: “Comum a todos os grandes narradores
¢ a facilidade que se movem para cima e para baixo nos degraus de sua
experiéncia, como uma escada” (BENJAMIN, 1986, p.215). Esse narrador nao
€ 0 que apenas transmite a informacao, mas um narrador que lé o mundo,
segundo sua bagagem cultural. O profissional de radio é um narrador de
mundo, um narrador de vidas, um narrador de historias.

Abagagem cultural que acompanha cada sujeito narrador ¢ fundamental
para a producgao do discurso e nao a técnica. A voz do discurso € o meio
pelo qual ele se concretiza e o teor dessa composicao brota do conjunto
das ideias que vao sendo lidas, discutidas e socializadas pelo profissional
de radio. O seu discurso se forma a partir da conjun¢ao da informagao e
da opinido. A informacao até pode garantir um discurso com competéncia,
porém a mera opiniao reduz a credibilidade da fala, pois ela precisa estar
fundamentada. Para tanto, a soma de recursos como dados numéricos
simples e arredondados, estatisticas claras, comparagoes, aproximacoes,
exemplos, citacdes pertinentes ao tema contribuem para elucidar o carater
do discurso. Portanto, € pela leitura - hoje multimidia - que o sujeito
narrador vai organizar o corpus para uma boa fala.

Quando se fala em leitura multimidia significa que se esta dizendo da
capacidade de o radialista compreender os signos linguisticos da sociedade
digital, ou seja, 1é-se a tessitura dos audios, videos, icones, simbolos e textos,
extraindo deles os referenciais que servem a formagao da opiniao e ao
registro da informacao, incorporando os diversos sentidos que ali residem.
Essa leitura requer curiosidade, conhecimento e o estabelecimento de
relacoes entre os diversos campos e midias, para que seja capaz de socializar
o sentido disso tudo de acordo com as circunstancias e necessidades

advindas do exercicio da atividade radiofonica a ser exercida.
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Ressalta-se que uma das qualidades relevantes de um radialista é
saber apresentar as ideias com clareza e expressividade. Para que isto
aconteca, ter uma boa voz ou boa dicgao, utilizando com autonomia as
trés dimensoes da voz - tonalidade, ritmo e intensidade - nao é suficiente.
E preciso ter o que dizer e saber como fazé-lo. Acredita-se que s6 tem
o que dizer quem se preocupa em buscar contetdos para sua formacao
nas diferentes plataformas disponiveis: jornais, revistas, livros, TV, cinema,
internet e o proprio radio. O resultado de tudo isso nao é imediato, mas
um processo, uma construc¢ao que se da com a vivéncia do sujeito de onde
eclode o profissional narrador.

CONSIDERAGOES FINAIS

Considerando o contexto atual da midia e da sociedade, o desenho
da evolugao do radio, os novos ouvintes em potencial e as tendéncias da
programacao radiofonica € importante pensar sobre as formas de ensino de
radio e se o rumo que est4 tomando ¢ o mais viavel para se chegar ao lugar
esperado, ou seja, um profissional preparado para utilizar as linguagens
multimidia, produzir uma programacao de qualidade e conquistar novos
ouvintes.

A formagao humana desse profissional se faz necessaria também
para a estruturacao do pensamento na hora de narrar o quotidiano, nao
simplesmente relatando fatos ou transmitindo informagodes, mas contando
historias como um verdadeiro narrador. Historias que facam sentido para
aquele lugar e as pessoas no entorno. E na hora da fala que ele vai precisar
dos recursos para introduzir as respostas para determinadas situagoes que
se apresentam e que precisam de uma solucao imediata, as vezes até mesmo

de um reflexo momentaneo.
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Cabe também ao narrador uma fina sensibilidade no exercicio da pratica
radiofonica. Sensibilidade para saber como age ou reage um entrevistado,
sensibilidade para entender ou tratar o publico ouvinte, sensibilidade para
mudar o tom do discurso quando necessario. A sensibilidade pode ser
mais ou menos desenvolvida neste ou naquele sujeito e esta diretamente
relacionada a sua experiéncia, tanto a de vida quanto a profissional.

O ensino de radio requer um educador aberto para o dialogo,
conhecedor da realidade e pronto a instigar o debate. Um professor que
nao seja vertical na sua didatica, mas firme na sua proposta, que mostre
alternativas e caminhos, estimulando os alunos a encontrar seu proprio
norte. Mas, principalmente, um professor que ajude a formar profissionais
preocupados com a realidade, numa perspectiva da transformacao social

por meio de uma comunicacao cidada e humana.
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RADIO E OUVINTE: O ESPACO
DE INTERACAO NO PROGRAMA
DEBATES DO POVO

M&nica ANDRADE!

INTRODUGAO

Muniz Sodré (2006) diz que a sociedade contemporanea rege-se pela
midiatizacao. Ou seja, as pessoas estao cada vez mais se relacionando com
os meios de comunicagdes, ja se tem uma rotina diaria com as midias. A
proposta de realizar esta pesquisa é baseada no pensamento do autor,
em que a sociedade esta diante de um mundo gerado pela midia. O que é
apresentado por ela, nem sempre ¢ verdade, mas para muitos aconteceu
ou vai acontecer. O imaginario das pessoas é explorado com a criacao de
ideias, vidas, formas e acontecimentos apresentado no Radio, TV, Jornais e
Internet. Tudoisso € um fator de preocupagao. Amidia precisa ser examinada
como um processo, “em todos os niveis, onde quer que as pessoas se
congreguem no espago real ou virtual, onde se comunicam, onde procuram
persuadir, informar, entreter, educar, onde procuram de multiplas maneiras
e com graus de sucessos variaveis, se conectar umas com as outras’
(SILVERSTONE, 2002, p.16). A escolha em analisar o espago de interacao no
radio se deu por conta da preocupagao com esse meio tradicional, que é o
radio, e sua constante busca pela transformacao diante do aparecimento de
novas midias. Veio a Televisao e tempos depois a Internet com suas formas

interativas de captar a atencao da sociedade. E o radio? Ele nao fica parado
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no tempo, ele tenta se renovar. Em A construcao da realidade, Luhmann
(2005) diz que devemos pensar no conhecimento do mundo que o sistema
dos meios de comunicagao produz e reproduz. A midia trabalha de forma
significativa, “ela filtra e molda realidades cotidianas, por meio de suas
representacoes singulares e multiplas, fornecendo critérios, referencias
para a condugao da vida diaria, para a produgao e a manutengao do senso
comum” (SILVERSTONE, 2002, p. 20). Durante a cobertura jornalistica
as informacgoes sao captadas e montadas conforme a ideia que se queira
passar. A construgao de sentido € baseada nas tomadas de decisoes, sendo
assim envolvidas dentro de propostas e regras.
AchegadadaInterneteoavango dastecnologias possibilitaram a criacao
de novas formas de interacao entre Midia e Sociedade. O uso do celular e
das redes sociais entre as pessoas também se tornou possivel no ambito dos
meios de comunicacao. Essa inclusao e adesao dessas possiveis formas de
interacao fizeram com que o publico tivesse uma aproximag¢ao maior com os
programas midiaticos. Houve na troca de mensagem entre pablico e midia a
identificacao de interacao em tempos e espagos diferentes. “Novos padroes,
seletivos, de relacoes sociais substituem as formas de interacao humana
territorialmente limitada” (CASTELLS, 2003, p. 98). As pessoas passaram a
se conhecer, conversar, obter informacoes e trabalhar através das redes
sociais. Os ouvintes assim como os telespectadores e leitores estao cada
vez mais inseridos em participar dos programas midiaticos. Para Thompson
(2008), as novas maneiras de agir e interagir nos meios de comunicagao
estao relacionadas com o surgimento de uma nova visibilidade midiatica.
Visibilidade esta que é baseada em “um espaco moldado nao somente pela
mudancga constante das tecnologias, que permitem que palavras e imagens
sejam gravadas e transmitidas para outros que estejam distantes, mas

também pelas instituicoes e organizagoes que tem interesse em transmitir
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esse conteado” (THOMPSOM, 2008, p. 37). Seguindo este pensamento,
surge no pesquisador a preocupacao em analisar a construcao do espaco
de interacao social criado pela midia, especificamente no radio.

Na midia radiofonica, as manifestacoes dos ouvintes se concentravam
pelas cartas e tempo depois pelo telefone. O radio vem se superando nas
diversas alternativas, “oferecendo sempre verdadeiras plataformas de
comunicacao distintas por meio da musica, esporte, informacao, prestacao
de servico, entretenimento, entre outras, tem, acima de tudo, revelado
incrivel habilidade de renovacao” (FRANZAO, 2006, p.99). Atualmente, os
programas trabalham para incluir as redes sociais, como o Twitter, Facebook
e os bate-papos online como formas de interacao com o publico. Percebemos
uma busca pela inclusao da sociedade na construcao dos programas, seja
expondo suas historias de vida, comentando fatos relevantes do dia-a-
dia, tirando duvidas, escolhendo temas e participando de alguma forma
da programacgao radiofdnica. Mas, com que intengao a produgao tem em
incluir as pessoas dentro de uma estrutura midiatica? Essa é uma pergunta
que remete a varias outras questoes. Vale ressaltar que essa inclusao nao
ocorre de qualquer forma, ela acontece conforme os critérios e regras da
instituicao. Essa insercao do ouvinte nos programas de radio geralmente
€ pensada como um elemento constituinte da mensagem da qual a equipe
do programa quer apresentar. Se essa proposta de inclusao divergir com a
proposta a ser construida, de nada vale. Logo, entende-se que diante de um
programa do qual abre espago para o publico, esse mesmo publico-ouvinte
tem um papel na elaboracao da mensagem no radio.

Compreendemos que “a vinculacao € muito mais do que um simples
processo interativo, porque pressupoe a insercao social do sujeito desde
a dimensao imaginaria (imagens latentes e manifestas) até a deliberagao

frente as orientagoes praticas de conduta, isto €, os valores” (SODRE, 2002,

58 RADIO. ESTUDOS CONTEMPORANEOS



p. 223). Abusca por manter a fidelidade do publico faz a equipe de producao
realizar estratégias para aproximar o ouvinte ao programa. A midia se
articula para gerar contato com o receptor. O que se percebe € a criagao de
enquetes mais sofisticadas que tocam no estilo de vida do putblico, alem de
propor que este mesmo publico faca parte da construcao dos programas.
O sucesso de manter essa relagao requer o conhecimento do publico para
conseguir o que se pretende. Isso envolve a identificagcao do receptor com a
proposta de contetido, com o discurso do apresentador e na forma propria
forma de se expressar, além de cada elemento que constitui o programa.
Isso também é o que Verdon (2004) chama de nocao de contrato que une
uma midia a seus consumidores, essa ligacao que a midia se propoe com 0s
receptores. Vale ressaltar que essas propostas e estratégias de producao
devem ser entendidas e captadas pelo publico alvo para que o vinculo
seja estabelecido. O pesquisador Correia (1998, p. 121) diz que mediar &
conseguir uma interagao perfeita com seus publicos, recuperando uma
espécie de arquétipo de uma comunidade ideal de fala onde todos teriam
um acesso totalmente transparente ao poder simbolico. Ao Investigar o
espaco de interagdo com o publico no radio, a proposta segue em refletir
a construgao do espago publico na midia. Busca-se também compreender
0s espacos reais e virtuais. Para Wilton Sousa (2006), ha uma reorganizagao
entre os espagos publicos e privados. Com o desenvolvimento da tecnologia
fica dificil identificar e diferenciar um espaco publico do privado. Apenas se
entende que tanto um quanto o outro sao espago baseados em estruturas
e regras, nao ha liberdade nem privacidade total. Vivemos nossas vidas em
espacos simbolicos e autorreferenciais que nos oferecem nada mais que
generalidades e que nos proporcionam apenas a reprodugao € nunca o

original conforme Silverstone (2002).
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E fundamental o entendimento no tratamento que a producdo
radiofonica faz com os comentarios dos ouvintes, os critérios de selecao
de participagao, as estratégias utilizadas no espago e as mediacoes que
envolvem radio, programa, producao e ouvinte. Entender como a midia
constroi o espago de interagao com o publico € o problema em discussao.
A analise esta direcionada ao “Debates do Povo” que é um dos principais
e mais antigos programas da Radio o Povo CBN Fortaleza. Ele é tido como
o programa de maior importancia na formacao da opinido publica. Seu
esquema possibilita a multiplicidade de opinides, diversos angulos levam
o ouvinte a conceber a sua propria ideia sobre determinado assunto. O
ouvinte tira suas proprias conclusoes em cima do que € dito no programa
pelos debatedores e convidados. Mas, também tem a oportunidade de
realizar comentario sobre o tema e as opinides dos debatedores durante o
programa.

A MIDIA RADIOFONICA

O radio possui caracteristicas como o imediatismo, a instantaneidade,
simultaneidade e a rapidez no processo de comunicagao. Franzao (2006,
p. 57) faz uma reflexao do meio sobre o poder que ele tem em emocionar,
divertir, informar, formar, orientar, alertar, despertar, contagiar, inspirar,
instigar e vender. Cabe a equipe de producao utilizar as técnicas jornalisticas,
adequadas ao seu interesse, na cobertura do fato e na construcao da
mensagem. Seguir determinado caminho e nao outro requer por em pratica
um conjunto de agoes pré-determinadas. “Uma narragao excessivamente
lenta podera transmitir uma sensagao de angustia; um siléncio prolongado
provocara inquietacao no receptor, e assim por diante” (MARCHAMALO,

2005, p. 21). A transmissao da informacao além de seguir determinados
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critérios de abordagem também ¢ trabalhada de forma diferenciada nos
meios de comunicacao. No radio, por exemplo, esta informacao tem como
um dos objetivos, a clareza. Pois a palavra dita no radio deve ser entendida
no momento da transmissao, pois nem sempre conseguimos resgata-la.
Diferente do jornal impresso em que ha a possibilidade de reler a informagao
de acordo com o tempo do leitor, para o ouvinte dos programas radiofonicos
isso nao € possivel. Logo a linguagem difere entre os meios de comunicagao.

O Radio nao é considerado apenas como transmissor de informacao,
mas uma midia capaz de estabelecer formas que geram determinado sentido.
Entende-se que a realidade é reconstruida e assim a deixa de ser realidade.
Essa producao de sentido envolve a busca principalmente de obijetivos
institucionais. Os dispositivos aqui mencionados se referem as estratégias
de producao, ou seja, critérios utilizados pela midia para transmitir uma
ideia. No radio temos a colocacao de determinada trilha sonora, a selecao
de noticias, selecao de entrevistados, colocagao de opiniao, a entonagao de
voz e muito mais, vai depender do objetivo. A equipe de producao elabora
o discurso estruturando suas ideias no roteiro do programa com base em

seu formato.

Neste sentido, o dispositivo (livro, jornal, cangao, disco, filme,
etc) existe antes do texto, ele o precede, comanda sua duracgao
(@ duragao de uma cangao ou de um filme é um a priori de sua
producao) e a extensao (um romance se inscreve entre um
nimero minimo e maximo de paginas que, evidentemente,
variaram ao longo da histéria) (MOUILLAUD, 2002 p. 33).

Entende-se que o dispositivo prepara o sentido. Isso esta na vinheta

do programa radiofénico e nas mudangcas de bloco, em que o ouvinte ja se
prepara para receber tal informacao e ja sabe o que vem ap6s determinado
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sinal. Ou seja, a estratégia da midia utilizada para identificar, aproximar
e chamar a atencao do ouvinte para o programa equivale a execucao do
sentido. Se o efeito é positivo, o publico identifica o sistema. Essas mediacoes
que envolvem o processo de produc¢ao nao come¢am nem termina com um
texto singular conforme o pensamento de Silverstone (2002). Entender o
género como um mecanismo de codificagao ¢ fazer referéncia a um sistema
de regras que envolvem objetivos e intencoes no processo de construcao
de determinado programa radiofonico. Conforme Stuart Hall (2003), ao
tratar de Codificagao/Decodificagao, o sentido comeca com a construcao
da mensagem durante o discurso. Para a producao de um programa
¢ fundamental que haja redes de producgao, estruturas institucionais,
estruturas técnica e organizacao nas relagoes. Ao construir o espaco do
ouvinte, a midia utiliza-se de codigos para transmitir determinado sentido.

O processo de producao nao é isento de seu aspecto discursivo:
ele também se constitui dentro de um referencial de sentidos e
idéias: conhecimento ttil sobre rotinas de producao, habilidades
técnicas historicamente definidas, ideologias profissionais,
conhecimento institucional, definicbes e pressupostos,
suposicoes sobre a audiéncia e assim por diante delimitam a
constituicao do programa através de tal estrutura de producao
(HALL, 2003 p. 389).

O FORMATO DEBATE

Ahistoria do radio é marcada por belos audios, radionovelas, coberturas
instantaneas no jornalismo, a voz do locutor narrando o jogo de esporte,
o “bom dia” dos apresentadores, aquela vinheta marcante, os debates e
embates que se realizaram a respeito de temas palpitantes que muitas vezes
pouco interessa para quem acompanha. E para cada objetivo, uma proposta,

uma ideia, uma estrutura. Assim trabalham os produtores dos programas

62 RADIO. ESTUDOS CONTEMPORANEOS



midiaticos. No radio, temos diversos formatos, entre eles o noticiario,
entrevista, nota, boletim, reportagem, documentario, debate e muitos
outros. O formato dos programas de radio sao espécies de modelos que se
encaixam nas formas de como a informacao sera trabalhada e transmitida. O
trabalho esta direcionado ao formato debate, cujo nome nos leva a entender
que um programa nesse formato envolve a discussao de um assunto por
pessoas com ideias e posicionamentos diferentes. Para muitos, o debate
radiofonico € a forma mais viva da polémica, € uma discussao existente
entre debatedores, um enfrentamento entre duas posturas opostas. Os
pensamentos divergem sobre o mesmo conceito do formato debate. O autor
Barbosa Filho (2009) trabalha o conceito de Mesa-Redonda sendo o mesmo
que Debate. Para ele, ambos sao espacos de discussao coletiva em que os
participantes apresentam ideias diferentes entre si, enquanto que a mesa-
redonda é composta por especialistas que tem ou nao valores comuns em
que procuram esclarecer o publico sobre determinados temas.

Ja o pesquisador Artur Ferraretto nao considera o mesmo conceito de
mesa-redonda e debate. Para ele, a opiniao de convidados ou de participantes
fixos constitui a base da mesa-redonda, tradicional tipo de programa
radiofénico que procura aprofundar temas da atualidade, interpretando-
os. Conforme Ferraretto (2001), ha dois tipos de mesa-redonda e o debate é
um deles. Geralmente os programas de debate em radio acontecem com a
mediacao de um apresentador imparcial e a participacao de dois convidados
apresentando diferentes visoes. Barbosa (2009) descreve que normalmente
os espagos de discussao coletiva sao mediados por um apresentador que
impoe as regras previamente aceitas pelos participantes, tendo em vista
delimitar o tempo de fala de cada um, organizar as perguntas e a sequéncia
das respostas. Ele pode ainda interromper de forma construtiva a discussao

entre os participantes. O apresentador precisa saber identificar e lidar com

63



atitudes que visam desviar a atencao. Para isso, ele precisa saber qual o rumo
que deve dar ao debate, controlar o tema, esclarecer os termos técnicos ou
linguagens especificas dos participantes. O mediador ainda devera agir de
forma neutra para nao interferir nas conclusoes do ouvinte sobre os temas.
Conforme o autor Mcleish (2001), o ideal € que seja uma pessoa culta, firme,
sensivel, de raciocinio rapido, imparcial e educada. Ele ou ela devera estar
interessado em quase tudo e precisara ter senso de humor.

A principal tarefa do mediador é proporcionar oportunidades
iguais de expressao para todos os participantes. Isso talvez exija
interrupgao e encorajamento. Acima de tudo, ele precisa saber
identificar e lidar com atitudes que visam desviar a atencgao e
também evitar as digressoes. Para fazé-lo, ele precisa saber qual o
rumo que deve dar ao debate e ter a pergunta adequada na ponta
da lingua para que a interrupgao seja categorica, construtiva e
cordial. (MCLEISH, 2001, p. 110).

O autor Mcleish ainda deixa claro que o assunto a ser abordado na
transmissao de um debate deve ser de interesse publico. O objetivo € fazer
o ouvinte ficar a par de argumentos e contra-argumentos expressos em
forma discursiva por pessoas que de fato sustentam suas opinides com
convicgao. Para ele, o programa de debate ¢ uma contribuicao para a area
mais ampla dos debates publicos e pode ser visto como parte do papel
positivo desempenhado pelo radialista numa sociedade democratica. Mais
ainda, quando o debate é aberto para a participacao dos ouvintes. O que
normalmente ocorre através do telefone e das redes sociais. Os ouvintes
ligam para a emissora de radio e se posicionam, os comentarios sao os mais
diversos possiveis, a producao do programa decide como agir diante desta
questao. O programa deve atingir seus objetivos em relacao a participagao
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dos ouvintes, seja como forma de preenchimento do tempo do programa ou
de utilidade e interesse publico.

A INTERAGAO NO DEBATES DO POVO

Com trinta anos de existéncia, o Debate deixa claro que “convidados
especiais discutem fatos em evidéncias para a sociedade”, € o que apresenta
a vinheta de abertura. Durante uma hora de programa, o apresentador usa
de estratégias para o ouvinte interagir com os assuntos discutidos e com as
opinioes dos convidados. O mediador do debate usa dalinguagem radiofonica
para convidar o publico a participar da conversa e deixar seu comentario.
O programa constréi uma imagem de que a participagao do publico &
fundamental para o acontecimento do Debate, mas essa interagcao ocorre
dentro de uma estrutura de intencoes e regras. Nota-se uma transformacao
ao analisar a histoéria do programa, sao trinta anos tentando se adaptar e
manter-se no ar. Ao longo desse tempo tiveram mudancas de debatedores
e convidados, diversidade de temas discutidos e interacao com a sociedade,
que atualmente ocorre através das redes sociais. A proposta de mudancas
nao significa que as regras da empresa foram abandonadas. Pelo contrario,
a equipe de producao estabeleceu critérios para que essas transformacoes
nao divergissem com o objetivo principal do programa, que ¢ debater temas
relevantes da e para a sociedade. As formas de interacao apresentadas
pelo programa envolvem a participacao do publico por e-mail, twitter e
telefone. Sendo que os comentarios por telefone nao sao ao vivo, o ouvinte
transmite sua opiniao para o atendente antes de chegar ao apresentador.
Ou seja, antes mesmo do apresentador obter o comentario do ouvinte, ha
uma triagem na participagao popular e uma mediacao da mesma. A midia

trabalha com o imaginario das pessoas deixando-as pensar que tudo flui
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naturalmente e que nao ha estratégias de produgao. Entende-se que a
construcao do espaco do publico € realizada com base em intencoes. Logo,
a proposta desta pesquisa € analisar e descrever a construcao do espago de
interagao com o publico no radio.

Geralmente o apresentador de um programa reage como amigo do
ouvinte e apresenta interesse em cada comentario vindo da participacao
social. Ele ainda debate temas “que se diz interessante para a sociedade”
e revela, em muitos momentos, a importancia do ouvinte no programa.
Para que o programa aconteca diariamente, a equipe de produgao conta
com o trabalho dos seguintes profissionais: Diretora Executiva, Produtor,
Apresentador, Técnico de Audio, Assistente de Estadio. A diretora executiva
e o produtor sao responsaveis pela escolha de temas, debatedores e
convidados para o programa, sao eles que marcam as entrevistas sendo que
o produtor elabora o roteiro para guiar o apresentador durante o programa.
O técnico de audio, responsavel pela sonoplastia do programa, fica atento
€ sempre em comunicacao com o apresentador e o assistente de estudio,
pois microfones, vinheta, spot, intervalo e todos os audios estdo em seu
controle para serem colocadas no tempo planejado. O assistente de estudio
€ um link entre a producao e o estadio, ele informa a producao sobre o
acontecimento do programa dentro do estadio que vai desde o telefone que
esta com defeito ao atraso do convidado. Mas, seu principal papel durante o
programa de debate € o contato com os ouvintes via telefone. O assistente
recebe as ligagdes dos ouvintes, filtra os comentarios e transmite a ideia do
ouvinte em forma de resumo num pedaco de papel para o apresentador. Os
ouvintes do programa ainda podem participar enviando comentarios por
e-mail. A participacao do ouvinte pelo e-mail ainda € bem insignificante
quando relacionada com as ligagoes pelo telefone. Isso indica que mesmo

com as possibilidades do uso da Internet, a grande participagao ¢ pelo
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telefone que demonstra ser uma forma de comunicagao mais aceita pelos

ouvintes.

CONSIDERAGOES FINAIS

A construcao da mensagem ¢ mediada pelo apresentador tanto no
aspecto de criar situagdoes como na maneira de equilibrar ou nao o debate
entre os convidados, debatedores e ouvintes. A neutralidade tao desejada
€ impossivel encontrar, seja nas atitudes do apresentador e suas opinides,
seja no foco, angulo ou enquadramento que a produgao toma diante das
informacoes, seja na abordagem e o envolvimento com os ouvintes, seja na
escolha dos debatedores e convidados € em muitos outros posicionamentos
tomados pela empresa jornalistica. Intervir no debate com neutralidade
ainda € uma proposta e nao uma realidade aos apresentadores e mediadores
dos programas de debate radiofonico. O presente projeto tem condicoes de
contribuir parao estudo das novas formas de interagao na midia sob o aspecto
da construcao de mensagem, especificamente no género radiofonico.
A proposta reflete no entendimento do espago criado pela midia. Em se
tratando de espacgo, € importante deixar claro que a pesquisa nao se encerra
por aqui. Outros formatos radiofonicos surgirao e novas formas de interagir
com a midia também serao criadas. Cabe aos pesquisadores investigar a
relacao radio/ouvinte, examinando as estratégias de producao, o discurso
da midia e como ela trabalha a inclusao social nos programas. O papel do
ouvinte na programacao deve ser identificado e apontado com relevancia,

nao apenas como um elemento a mais.
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O COLUNISMO SOCIAL NO RADIO:
UMA ANALISE DO PROGRAMETE
"GENTE FINA"

Tarcineide MESQUITA

O FENOMENO DO COLUNISMO SOCIAL NO BRASIL

O colunismo social é a pratica jornalistica responsavel pelo relato das
atividades festivas de uma dada localidade (como casamentos, aniversarios,
inauguracoes de lojas, entre outros eventos) e por descrever a maneira
de viver da alta sociedade. Circunscrito em um espaco fixo no jornal, seu
meio por exceléncia, traz lado a lado diversos tipos de informacgao (cultural,
politica, econdmica, etc.), com tragos marcantes de opiniao e o estilo
pessoal de quem o produz.

No Brasil, o colunismo social, considerado inicialmente cronica, nasceu
com as revistas de variedades do inicio do Século XX, acompanhando o
desenvolvimento da imprensa e, posteriormente, dos demais meios de
comunicacao surgidos. Ainda hoje tem espaco em diferentes meios — na
internet, através da transcricao do contetido do jornal, mas também da
manutencao de portais e blogs por parte dos colunistas; na televisao, com
programas que estao hadécadasnoar; e noradio,com menor expressividade.

A primeira funcao do colunismo social no pais foi a de consagrar
a modernizacao dos estilos de vida das elites. A chegada do progresso

juntamente com a ascensao socioecondmica dos comerciantes e produtores

1 Doutoranda em Ciéncias da Comunicacao, especialidade Estudos dos Media e do
Jornalismo, na Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas (FCSH) da Universidade Nova de
Lisboa. Bolsista Capes (BEX). E-mail: tarcimesquita@gmail.com



agricolas, apos a Independéncia, celebrou o consumo conspicuo dessa classe
social, que passava a contar com a aprovacao dos jornalistas na consagracgao
de sua visibilidade.

Depois, o colunismo se consagra e movimenta todo um setor da
industria cultural e de entretenimento, como boates, cassinos, clubes, hotéis
e restaurantes, promovendo luxuosos eventos e também celebridades.
Colunistas sociais tornam-se influentes e comecam a ditar tendéncias de
moda e comportamento, a exemplo da lista das “dez mais elegantes”.

Paiva e Sodré (2004) tracam um breve panorama sobre a funcao

historica do colunismo social no Brasil:

Nos anos 40, a coluna social pautava-se por uma divisao estrita
entre ricos e pobres, dando o primado a grandes empresarios,
diplomatas e membros do patriarcado rural e urbano. O texto
era sisudo e reverencial. Nos anos 50, a funcao histérica desse
género jornalistico era a de assinalar a chegada a coalizao
dominante no Brasil de setores ponderaveis da burguesia
industrial e mercantil, que depois da Segunda Grande Guerra
foi aos poucos tomando o lugar da classe agro-exportadora. A
temperatura ideoldgica da coluna, ou seja, aquilo que constituia
o ‘tom’ jornalistico da visibilidade social da nova fracao de
classe no poder, consistia na celebracao de sinais exteriores de
consumo de luxo. O cadillac rabo-de-peixe, a meia de nailon,
o uisque, o champanhe, a ostentacao de riqueza nas grandes
recepgoes ou boates sao elementos estéticos, digamos assim,
que, discursivamente celebrados por colunistas (Ibrahin Sued ao
lado de varios outros), ajudaram a construir a mitologia do ‘grand
monde’ ou ‘café-socaite’. O texto das colunas, embora reverencial,
permitia-se eventualmente a chistes ou comentarios leves sobre

situacoes e personagens. Ja entao, comegam a aparecer artistas,
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de radio, teatro, e da incipiente televisdo. (PAIVA; SODRE, 2004,
p- 25).

Nos anos 60, o colunismo social brasileiro alcanga o seu auge, tornando-
se definitivamente um espaco simbolico de status e de disputa pelos que
desejavam participar desse mundo. Contudo, o colunismo praticado p6s-45
manifestava, juntamente com o glamour da alta sociedade (principalmente
carioca e paulista), um forte cunho politico em suas notas, fendmeno que
se intensificou com a Ditadura Militar (1964-1985), ja que nesse periodo as
colunas sociais serviram de escoamento para informacoes importantes,
que seriam facilmente censuradas se direcionadas para outras editorias ou
segoes. O fato é que o colunismo social conquistou, além do publico, seu
espaco proprio dentro do jornalismo, firmando-se como um género capaz
de se adaptar a diversos meios. Esse espaco €, sem duvida, o terreno do
jornalismo cultural, invadido pelo entretenimento (GADINI, 2007).

Por seu contetdo tipico - chistes, insinuacoes, mexericos e exibicao
de celebridades - o colunismo social integra-se, de modo muito natural, a
l6gica do entretenimento, ressaltando o viés do espetaculo e enquadrando-
se nas caracteristicas da comunicagao de massa. Pela logica midiatica do
entretenimento, é funcao do colunismo social alimentar o imaginario do
publico com as historias reais de seus colunaveis, sobre o sucesso (através
da realizacao profissional), o amor (através dos lacos de casamentos,
comemoracao de bodas), a felicidade, o bem-estar (viagens de férias), etc.
E também funcdo do colunismo social fazer funcionar todo um setor da
indastria de consumo (roupas, acessorios, moveis, agéncia de viagens) e
da economia do estado (buffets, musicos, iluminagao, decoracao, saldes de

festa, garcons), ja que os colunistas sociais produzem seus proprios eventos.
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No entanto, uma terceira e mais sutil funcao € lembrada por Kovacs
(1975, p. 6), a “funcao psicoterapéutica”, que faz da coluna social uma espécie
que relaxa as tensoes e frustracoes individuais, através de sua atmosfera
envolvente de realidade/irrealidade. Assim, a construgao da vida real dos
personagens do colunismo social € apresentada, em momentos festivos e
de lazer, como um jogo de imagens proximas da ficcao e de uma cultura
particular, ao mesmo tempo.

As imagens de suntuosos casamentos, aniversarios ou de distintos
estilos de vida das elites, tao marcantes no colunismo social impresso,
televisivo e de internet, desaparecem no radio, porém, o género se sustenta
nesse meio com o auxilio de outros artificios, como o uso de linguagem
coloquial e de estrangeirismos, sem esquecer, claro, de apontar os membros
da high-society.

OS GENEROS RADIOFONICOS

O radio carrega especificidades que o tornam um meio de comunicagao
unico. Por se utilizar exclusivamente da linguagem sonora, tende a estimular
a mente do ouvinte, alimentando de modo peculiar o seu imaginario.
E nesse sentido que o radio forma imagens, através da caracteristica da

“sensorialidade”, assim descrita por Ortriwano:

O radio envolve o ouvinte, fazendo-o participar por meio da
criagao de um ‘didlogo mental’ com o emissor. Ao mesmo tempo,
desperta a imaginacao através da emocionalidade das palavras
e dos recursos de sonoplastia, permitindo que as mensagens
tenham nuances individuais, de acordo com as expectativas de
cada um. (ORTRIWANO, 1985, p. 73).
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Além do uso de linguagem oral e da sensorialidade, Ortriwano destaca
outras caracteristicas fundamentais do radio tradicional: penetragao,
mobilidade, baixo custo, imediatismo, instantaneidade e autonomia.
Porém, as inovacgoes tecnologicas tém imposto mudancas na transmissao
radiofonica, num processo denominado de “radiomorfose” (PRATA, 2008).
Ainternet, principal razao desta metamorfose, vem reconfigurando o radio,
fazendo surgir novos meios de interacao com o ouvinte e novos géneros
discursivos.

Segundo Barbosa Filho (2009), que faz um mapeamento de conceitos
em distintas areas do conhecimento, ndo ha unanimidade em torno do
significado de género. O que ha é a certeza da mutabilidade a que estao
sujeitos os géneros. Relatando-se ao campo da comunicagao, os géneros
podem ser entendidos como “unidades de informacao que, estruturadas
de modo caracteristico, diante de seus agentes, determinam as formas
de expressao de seus conteudos, em funcao do que representam num
determinado momento historico” (BARBOSA FILHO, 2009, p. 61). E sao
especialmente tratados pelo autor como “exemplos dinamicos de modelos
de expressao da realidade da programacao radiofonica” (p. 70).

A classificacao dos géneros sugerida por Barbosa Filho tem como base
o que o radio tradicional produz ou produziu, suas fungdes, evidenciando
nao apenas suas caracteristicas jornalisticas ou artisticas, mas, também, a
educativa, a de comercializacao e a de propagacao de visoes de mundo,

conforme o quadro que segue:
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Quadro 1 - Grade classificatéria dos géneros radiofonicos

Género jornalistico: nota, noticia, boletim, reportagem, entrevista,
comentario, editorial, cronica, radiojornal, documentario jornalistico,
mesas-redondas ou debates, programa policial, programa esportivo,
divulgacao tecnocientifica.

Género educativo-cultural: programa instrucional, audiobiografia,
documentario educativo-cultural, programa tematico.

Género de entretenimento: programa musical, programacao musical,
programa ficcional, programete artistico, evento artistico, programa
interativo de entretenimento.

Género publicitario: espote, jingle, testemunhal, peca de promocao.

Género propagandistico: pecga radiofonica de acao publica, programas
eleitorais, programa religioso.

Género de servigo: notas de utilidade publica, programete de servico,
programa de servico.

Género especial: programa infantil, programa de variedades.

Fonte: Barbosa Filho (2009)

Trazemos esta classificagdo com o objetivo de localizar a pratica do
colunismo social na teoria ja consolidada dos géneros radiofonicos. O que
nao é tarefa facil, pois o formato “colunismo” nao é proprio do radio, e
por isso tem seu contetido e demais configuracoes adaptadas a este meio.
Todavia, é notdrio que o colunismo social constitui um sistema de praticas e
agoes subjetivas, um importante modo de expressao e visibilidade midiatica
das elites, podendo estar presente em varios segmentos da comunicagao
social.
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E nesse sentido e a partir das caracteristicas ja apresentadas, que
podemos conceber o colunismo social no radio mais como um género
de entretenimento do que jornalistico, o que significa dizer que seu teor
informativo se detém nomeadamente aos fait devers, aos comentarios e
fofocas, fugindo do factual. No jornalismo impresso, ha maior hibridizacao
destas formas discursivas.

De acordo com Barbosa Filho (2009, p. 113), “as caracteristicas deste
género ligam-se ao universo do imaginario, cujos limites sao inatingiveis
e causam proximidade e empatia entre a mensagem e o receptor que nao
podem ser desprezadas”. Além disso, tal género, segundo o autor, tem a
possibilidade de explorar com maior profundidade a riqueza do universo
de linguagem do audio, se comparado aos outros géneros. Isso porque
na construcao do texto radiofonico sao utilizados elementos verbais
e nao-verbais da informagao, como a entonacao, que servem de apelo a

emocionalidade.

O entretenimento é a propria esséncia da linguagem radiofonica,
cuja contribuicao vai do real a ficgao [..]. Os formatos de
entretenimento possuem caracteristicas e possibilidades
peculiares, entre as quais destacamos: a de ter a capacidade de
se combinar com outros formatos de outros géneros e de servir
de ferramenta para a informacao, o anuncio, a prestacao de
servicos, para a educacao e, até mesmo, para o entretenimento.
(BARBOSA FILHO, 2009, pp. 114-115).

Sem duvida, o entretenimento é um género importante para o radio,
ocupando boa parte dos espacos nas emissoras, sejam elas FM ou AM.
Barbosa Filho considera em sua obra, seis formatos de entretenimento -

programa musical, programagao musical, programa ficcional, programete
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artistico, evento artistico e programa interativo de entretenimento -
destes, o “programete artistico” talvez seja o que mais se aproxima das
configuracoes do objeto de nossa analise, o Gente Fina.

Também conhecido como drops, [..] o programete artistico
¢ um formato sui generis da programacao radiofonica de
entretenimento. O tempo de duracao nao deve ultrapassar trés
minutos. Sua estrutura agil e dinamica pressupde o poder de
sintese, fluéncia e objetividade de quem o escreve. O diferencial
no texto é o seu contetido, que possui conotagao artistica e pode
ser apresentado como entrevistas, comentarios, radioesquetes,
horoscopo, musicas e informacoes. (BARBOSA FILHO, 2009, p.
120-121).

A descricao do formato programete artistico € bastante abrangente
e estabelece, ao mesmo tempo, as principais caracteristicas do formato
“programete”, de modo puro. Ou seja, a0 que parece, um programete? (com
duracao de no maximo trés minutos, veiculado ao longo da programacao da
emissora, com linguagem objetiva e sucinta) pode se prender a tematicas
especificas e compor um formato “especializado”, a exemplo de programete
esportivo, de servico, de satde, etc. Assim, o programete no radio estaria
para o jornalismo impresso como uma coluna, com padroes textuais pré-
estabelecidos, mas com possibilidades de tratar variados assuntos, ou

mesmo de se especializar em um tnico.

2 O programete diferencia-se primordialmente do programa pelo tamanho. O programa trata
de temas que interessam ao publico de forma mais aprofundada, enquanto o programete
trata os assuntos de forma mais superficial, através de dicas, pequenos comentarios ou
informacoes.
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Nesse sentido € que propomos chamar o Gente Fina de “programete
social”, por apresentar finalidades de um género de entretenimento, com
formato peculiar e caracteristicas de colunismo social. O colunismo no
radio se materializa através de narrativas breves, com predominancia de

mexericos sobre o cotidiano e as agoes de personalidades ilustres.

O GENTE FINA

O Gente Fina foi um programete social, com duracao aproximada de
um minuto, apresentado por Gerardo Rabello de segunda a sexta na Cabo
Branco FM, Radio de Joao Pessoa/PB parte da Rede Paraiba de Comunicacao.
Sua estreia ocorreu no dia 04 de junho de 2012.

O contetido do programete® foi assim descrito pela Radio: “abrange
o universo social, incluindo dicas de moda, cultura, entretenimento,
decoracgao, curiosidades sobre personalidades e todo o glamour da sociedade
paraibana™ A pitada de colunismo social foi garantida tanto pela eleicao de
noticias que interessam a elite local, quanto pelas informagdes com teor de
fofoca trazidas, ao longo da programacao da emissora, por Gerardo Rabello,
que ali colocou a sua experiéncia de trés décadas como colunista social.

Gerardo Rabello € colunista social na cidade de Joao Pessoa desde 1986.
Como todo colunista, costuma promover eventos diversos com sua marca
- a Rabello Assessoria. Pai de Luiza, que explodiu como celebridade depois
de um comercial de TV protagonizado por ele e sua familia (“menos Luiza

que estava no Canadd”), integrou a equipe da Rede Paraiba de Comunicagao

3 A Radio Cabo Branco é quem intitula o Gente Fina de programete.

4 Cabo Branco FM tem novo programete com Gerardo Rabello. Disponivel em: <http://
cabobranco.fm.br/noticias/cabo-branco-fm-tem-novo-programete-com-gerardo-
rabello/>. Acesso em: 4 jun. 2017.
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produzindo além do Gente Fina, uma coluna no Jornal da Paraiba, até fins
de 2013. Desde entao, mantém uma coluna no Jornal Correio da Paraiba,
apresenta um Programa na RCTV e € o Diretor-Editor da Revista Premium,
todos veiculos do Sistema Correio de Comunicagao. A atuacgao profissional
de Gerardo Rabello confirma que o colunismo social tem presenca
consolidada atualmente em outros meios de comunicacao, além do jornal
impresso. Todas as publicacoes referidas tém enfoque no colunismo social.

A radio Cabo Branco FM, onde o Gente Fina foi veiculado, é uma
emissora de Joao Pessoa, essencialmente musical, que tem sucesso e
lideranca absoluta com o chamado publico “adulto-contemporaneo’,
formado predominantemente por ouvintes das classes AB, segundo a
propria emissora. Nesse sentido, o colunismo social justifica sua existéncia
pelo contexto socioecondmico em que a Radio estava inserida.

Essa gente fina, assunto e publico predominante do programa, pioneiro
do segmento na cidade de Joao Pessoa®, ao que tudo indica, estava bem
definida pelo slogan do programa “O melhor do society” - termo em
inglés que significa sociedade. Ou seja: o programa era sobre e para uma
camada privilegiada da sociedade (classes AB). Esse termo aponta para uma
caracteristica marcante do colunismo social, o uso de estrangeirismos,
bastante comum na coluna impressa de Gerardo Rabello. Podemos dizer
que ele é um representante do classico colunismo social, quando o género

cultuava apenas os distintos estilos de vida e a ostentacao de bens de luxo.

5 Estreou no dia 08 de julho o programete “RCVIPS”, com o colunista social Ricardo Castro,
pela Tabajara FM, de Joao Pessoa/PB.
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Os famosos termos café-society®, high society’ e jet-set?, invencao
dos colunistas norte-americanos, chegaram ao Brasil juntamente com a
linguagem persuasiva e debochada nascida das precursoras Gossip Columns
(Coluna de fofocas). Mas o que estes termos significam? Nada mais fazem
do que sinalizar a elite, ou ainda, a elite da elite (no caso do termo jet-set),
“o melhor da alta sociedade” e que Muniz Sodré e Raquel Paiva (2004, p.26)
vao definir como sendo: “a semiose de um microuniverso de privilegiados”.

Diferente do meio impresso, o colunismo social no radio vai se destacar
obviamente nao pelas imagens, mas pelo texto. Entao, a linguagem utilizada
pelo apresentador assume fundamental importancia para ele reproduzir o
tom e o estilo de uma coluna social radiofonica. E também para aproximar
0 ouvinte.

O texto do Gente Fina era repleto de coloquialismos, com perguntas
retoricas, uso de ironias, adjetivos e generalidades, com intuito de transmitir
um ar de conversa e bate-papo as mensagens, como podemos notar no

programete exibido no dia 27 de maio de 2013:

Que nao é facil ficar com tudo em cima a gente ja sabe, nao é nao?
Mas tem gente por ai que faz de tudo para ficar ainda mais linda,
até tomar muitas e muitas capsulas de vitaminas e suplementos.

Para exibir os shapes dos shows, Katy Perry consome pilulas trés

6 Cunhado por Maury Paul na figura de Cholly Knickerbocker, em 1919, para designar um
pequeno numero de pessoas que se reuniam em restaurantes, cafés e boates de Nova
York. De acordo com Mills (1981), no café-society os principais habitantes do mundo das
celebridades misturam-se publicamente buscando uns nos outros apoio as suas pretensoes
de prestigio.

7 Designa a alta sociedade propriamente dita ou as elites.

8 Termo criado pelo colunista Igor Cassini (0 sucessor de Maury Paul como Cholly
Knickerbocker), no inicio da década de 1950, para se referir aos privilegiados que podiam
viajar frequentemente de aviao a jato.
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vezes ao dia, durante o café da manha, almoco e o jantar. E foi a
propria cantora que contou como fica em forma pelo seu Twitter,
ao publicar fotos segurando as vitaminas e suplementos, todos
divididos, em pequenos sacos plasticos. Olha, isso ai é quase uma
obsessdo. Ninguém ta querendo ficar mais velho. Todo mundo
luta contra o tempo. E tem alguns que até consegue. E, ou nao é?

Quanto aos personagens, percebe-se que Gerardo procurou falar
de “famosos” de origem nacional e internacional, como também de
personalidades paraibanas que sao destaques na midia, como se propds
desde o inicio: “o programete trara informacoes exclusivas da sociedade
local, nacional e internacional” Essa marca de identidade do programete

colocou-se de acordo com o que Paiva e Sodré afirmam:

Os personagens da coluna [do colunismo social] tém agora a
ver com a midia ou com situacoes suscetiveis de passar pelo
crivo da midiatizacao, tais como festas, eventos esportivos da
moda, flagrantes da vida de cantores populares, etc. Passou-
se definitivamente do sobrenome importante para o status
midiatico, mas em termos de predominio jornalistico, ja que
também ha espago para a valorizagao social do estamento mais
antigo dos socialites. (PAIVA; SODRE, 2004, p. 28-29, grifo dos
autores).

O status valorizado pelo colunismo social e pelo publico tem a ver agora
com o pertencimento ao grupo dos espetaculos ou “classe midia”, entendido
como um grupo social historicamente recente, com ampla visibilidade e
com determinados privilégios no jogo de classes sociais.

Vejamos agora o Gente Fina veiculado no dia 04 de julho 2013:

81



O cantor Beto Brito decidiu: vai homenagear o cantor Zé
Ramalho de maneira super especial. A divulgagao do que vai ser
homenagem foi publicada no perfil do artista no Facebook. Ele
disse que vai gravar o ‘Zé Ramalheando, disco tributo ao idolo
paraibano, produzido por Robertinho do Recife, com a sanfona
perfeita de Cezzinha - aquele o ex de Elba Ramalho. Pois é,
serao 14 versoes de grandes sucessos de Z¢, além da inédita ‘Zé
Ramalheando) fruto de uma composicao inspirada nos versos do
cordel ‘A nova peleja do Zé Ramalheando com Zé do Caixao. Essa
a gente vai ter que aguardar pro ano que vem. Quem sabe no Sao
Joao de 2014?!

Os temas trazidos pelo Gente Fina cotidianamente giraram em torno
do universo dos ricos e famosos, o que incluiu moda, beleza, elegancia e
cuidados com a aparéncia. Assuntos presentes também no colunismo
social impresso. Com menos énfase, o Gente Fina exibiu a elite comum ou
local. Esta para aparecer no radio precisa fazer parte de um acontecimento
midiatico, ou curioso. Isso advém talvez da auséncia de imagens reais de
festividades. O “colunista” no radio precisa se ater nao ao mostrar, mas
sobretudo, a despertar o interesse dos ouvintes.

Vejamos outra noticia veiculada no dia 01 de junho de 2013:

Jatem data certa o workshop com a dupla Flavia e Roberta Santos,
responsaveis pela badaladérrima Santté Consultoria de Imagem
e Estilo. Tudo vai acontecer no dia 05 de junho, numa das lojas
mais badaladas aqui de Joao Pessoa, Santa Contemporanea. As
anfitrias das jornalistas que também sao irmas, aqui em Joao
Pessoa, serao Raquel e Marcela Goes. E a decisao de Raquel e
Marcela é que Flavia e Roberta deem aquelas dicas importantes
do que usar na estacao, quais sao as grifes que estao em
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evidencia e que vao fazer as mulheres ficarem mais bonitas, ou
seja, a mulher pode chegar até nao muito bonita, vamos dizer
assim, mas vai sair de la com a ideia certa do que fazer para ficar

lindissima. Uma boa, nao é nao?

Essa mensagem destina-se a um publico muito especifico: mulheres
“colunaveis”, abastadas, que costumam frequentar esse tipo de evento e
concretizar esse tipo de “investimento”. De modo bastante claro, tem-se
ai também uma intencao comercial, quando cita o workshop e as empresas
participantes. Além disso, a exposi¢ao dos nomes das empresarias as tornam
“visiveis” no mundo do high society.

Convém lembrar Debord (2003, p. 9-10) e o conceito de espetaculo,
compreendido como o “o coragao da irrealidade da sociedade real. Sob
todas as suas formas particulares de informagao ou propaganda, publicidade
ou consumo direto do entretenimento, o espetaculo constitui o modelo

presente da vida socialmente dominante”.

CONSIDERAGOES FINAIS

Percebe-se com a analise do Gente Fina, a linguagem coloquial utilizada
e o tom de conversa empregado pelo colunista, como também, a fofoca
como caracteristica predominante. O colunismo social no radio se adapta a
auséncia de imagens elegendo noticias sobre o mundo artistico, na tentativa
de abranger um nimero maior e mais variado de ouvintes, que nao apenas
a elite local.

Essa elite, a qual busca se dedicar o programete, na realidade, fica
escamoteada, frente a eleicao das personalidades midiaticas. De todo modo,

o Gente Fina funciona como um lugar de representagao dessa elite, que
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pode ser ai “escutada” e percebida, com chances de exercer uma enorme
influéncia sobre seus pares.

O colunismo social esta diante de nossos olhos e ouvidos, invadindo
terrenos e, definitivamente, ocupando cada vez mais espacos. E noés
pesquisadores devemos investigar esse fendomeno, os discursos presentes
nesses tipos tao especificos de midia, nao despreza-los, ja que eles fazem
parte da tessitura social, demonstrando os valores estéticos de nossa época.
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PRODUCAO DE PROGRAMAS DE RAD|Q
NA ACADEMIA: DESAFIOS E REALIZACOES

Amanda FERREIRA
Norma MEIRELES?

INTRODUGAO

A academia forma novos profissionais acrescentando conhecimento a
todo instante, os preparando para as realizacoes no mercado de trabalho, os
fazendo pensar enquanto profissionais ligados ao mercado, os estimulando
a lidar com os imprevistos do dia de um profissional de cada area. Nesse
contexto, as disciplinas laboratoriais sao essenciais para a pratica reflexiva.

Neste trabalho, que € uma pesquisa qualitativa participante, analisamos
trés programas de meia hora de duracao cada um, como producodes da
disciplina Direcao de Programa de Radio I (DRP I), no periodo letivo 2012.2,
do curso de Radialismo da Universidade Federal da Paraiba. Considerando
a estrutura curricular em vigor no periodo da analise, havia producao de
programas radiofénicos com veiculacao em emissora AM local em duas
disciplinas: Direcao de Programa de Radio I (DRP I) e Direcao de Programa
de Radio II (DRP II), cujos produtos eram veiculados pela Radio Tabajara AM.
Emissora estatal com convenio de cooperacao técnica com a UFPB, através
do Curso de Comunicagao Social. Desta forma, aos sabados pela manha
havia divisao de duas horas de programacao: uma hora para habilitacao

1 Graduada em Comunicacao Social - Radialismo, pela Universidade Federal da Paraiba
(UFPB). E-mail: amanda ferreiraufpb@gmail.com

2 Doutoranda em Educacgao pela UFPB. Mestre em Educagao pela UFPB. Professora do Curso
de Radialismo da UFPB. Radialista, jornalista (UFPI) e orientadora do trabalho. E-mail: norma.
meireles@gmail.com



radialismo (atual Bacharelado de Radialismo) - programa Zona Livre; uma
hora para a habilitacao de jornalismo (atual Bacharelado de Jornalismo) -
programa Espaco Experimental.

As duas disciplinas (DPR I e II) faziam parte de projeto de monitoria
“Zona Livre™, que ainda envolvia um terceiro componente curricular do
curso: Elementos de Linguagem Musical e Sonoplastia. Todas as disciplinas
contavam sala virtual no ambiente moodle da UFPB.

As producoes de programas em DRP I eram os primeiros contatos dos
estudantes com a parte pratica do curso de uma maneira mais integrada,
onde eles desempenham praticamente todas as fungoes que envolvem a
criacao e veiculacao de um programa radiofonico, fazendo toda a pesquisa
necessaria para a construgao do roteiro (script) e as edi¢des prévias e
posteriores a gravacao do programa, até chegar a veiculacao na radio.

Como a turma de DPR II precisava encarrar o desafio da rotina de
fazer programas ao vivo em uma emissora de radio, em DPRI, o espaco
era de experimentacao de programas gravados e preparacao para o que
viria a seguir na disciplina posterior, o que exigia também uma a dinamica
envolvendo audigao e analise diferentes géneros radiofonicos.

No periodo letivo 2012.2 foram elaborados trés programas com tematica
musical, porém construidos de formas diferentes, com os seguintes titulos:
Homenagem a Andy Williams, “Nossa Musica” e Bandas Independentes
(PROGRAMA, 2013a, 2013b, 2013c). Eles foram nossos objetos de estudo,
considerando todo o processo de construcao, producao, roteiro e
desempenho dos estudantes no estadio.

3 No periodo letivo 2012.2, Amanda Ferreira atuou como monitora da disciplina DPR II e
Khatya Barros como monitora de DRP I. Norma Meireles era professora desta duas disciplinas
e coordenadora do projeto de monitoria Zona Livre, titulo que fazia referéncia ao programa
produzido nas disciplinas e veiculado na Radio Tabajara AM.

86 RADIO. ESTUDOS CONTEMPORANEOS



A andlise foi feita a partir de roteiros, relatorios de execucao, dos
audios dos programas e das avaliacoes coletivas em sala de aula. O objetivo
foi observarmos os desafios encontrados pelos estudantes no desempenho
das atividades no ambito do curso e em didlogo com mercado de trabalho;
para que desta forma pudéssemos fazer algumas inferéncias acerca do
aprendizado na disciplina (com monitoria), da qualidade, das sensacoes
geradas atraves das producoes desenvolvidas e das dificuldades vivenciadas
durante todo o processo, da pré a poés-produgao.

CRIAGAO PARA O RADIO, PENSAR ENQUANTO AUDIENCIA

Tradicionalmente, o radio é um veiculo de comunicacao de massa que
diferentemente da TV nao possui imagem, mas o radio sempre mexeu,
e continua mexendo, com o imaginario dos ouvintes, os faz criar uma
imagem daquilo que ouvem. Dessa forma, deve-se haver um cuidado com
o que veicula e de que forma veicular, contetudo e forma, ética e estética da
mensagem. O produtor € o principal criador de contetdo, e deve sempre ter
em mente, que ira dizer algo a alguém cujo contetdo deve ser interessante
e que catalise a atengao para aquilo que deseja comunicar, informar. Como
diz McLeisch (2001, p.199), as “idéias (sic) para programas devem basear-se
solidamente nas necessidades e na linguagem do publico a que sao dirigidos;
o trabalho do produtor é avaliar, pensar e prever essas necessidades por
meio de um contato”.

O programa deve prender a atengao do ouvinte do inicio ao fim, para
que seja atrativo e o produtor deve se colocar no lugar do ouvinte, pensar
de que forma ele desejaria acompanhar aquele programa, de como o torna-

lo sua audiéncia. Por isso, a tematica abordada é muito importante.
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O Programa Zona Livre que era um espaco de maior utilizacao dos
alunos da disciplina de Direcao de Programa de Radio II, mas também
era um espaco de aprendizado para os alunos da disciplina de Direcao de
Programa de Radio I. Isto porque eles poderiam acompanhar a produgao
dos colegas ouvindo os programas da disciplina de DPRII; podendo extrair
deles ferramentas que poderiam a vir a auxilid-los quando passassem para
a disciplina seguinte. Entretanto, observamos certa resisténcia em ouvir o
programa no horario da exibigao ao vivo, aos sabados pela manha em AM.
Nao apenas no semestre 2012.2, mas em turmas anteriores. Uma destas
ferramentas de eram as estratégias utilizadas para o desenvolvimento de
determinadas tematicas e a relagao com o nivel de participagao do publico.

O trabalho em radio, é trabalho em equipe e assim era desenvolvido na
disciplina, com a turma dividida em grupos. Nos grupos, cada integrante
assumia uma fungao em especifica, para que desta forma, no final de toda
a producao obtivessem um resultado pleno. Em DPR II, a dinamica didatico
pedagogica e de produgao do programa Zona Livre semanais ao vivo
permitiam o rodizio de fungdes dentro de cada grupo, possibilitando que
todos sejam diretores, bem como exercitem fungdes de producao, locucao
e redacao. No caso dos programas especificos de DPR I, gravados, havia
também a edicao.

Na turma analisada estava organizada em trés grupos; dois deles
compostos por cinco integrantes e um composto por quatro. Todos
escolheram trabalhar como género musical, cada um buscando um viés
distinto em programa com duracao de 30 minutos, divididos em dois blocos
de 15 minutos. O desafio das diferencas em detalhes, perceber outras
perspectivas. Assim, um tratou de MPB (Musica Popular Brasileira) tanto
no ambito nacional quanto regional; outro abordou o cenario da musica

independente na Paraiba; e musica internacional, uma homenagem ao
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cantor estadunidense Andy Williams*, recém falecido na época.

A escolha pela tematica musica pode ser considerada facil, entretanto
requer pensar a fatores. Hd uma intima relagao entra o radio e a musica,
um esta entranhado na histéria do outro, nas interagdes entre cantores e
publico, industria fonografica e industria cultural, os modos de fazer e de
ouvir radio. Mas se os grupos optaram por um tema que atrai as pessoas ao
radio, a musica, os programas musicais, o desafio estava em como fazer um
programa que se diferenciasse dos que as emissoras comerciais oferecem,
cumprindo ao mesmo tempo o papel de espaco laboratorial para estudantes
e de possibilidade uma boa apreciacao para o ouvinte da emissora. Um
hibrido entre educacao e entretenimento?

Segundo Barbosa Filho (2003, p.113) chama a atencao para o fato de
os programas de entretenimento passarem a ter mais prestigio entre
profissionais e pesquisadores, pois “as caracteristicas desse género ligam-
no ao universo do imaginario, cujos limites sdo inatingiveis e causam
proximidade e empatia entre a mensagem e o receptor que nao podem ser
desprezadas”. Estas caracteristicas ampliam as possibilidades de exploracao
do audio, inclusive para o uso educativo, nao apenas diversional. Sobre os
programas musicais no género entretenimento, Barbosa Filho (2003, p.115)
observa que

Os exemplos marcantes deste formato s3o: os programas para
segmentos de publico cujo contetido privilegia a discussao de
tendéncias, de performances de musicos e artistas, de seus
repertérios; e os ‘especiais, em que os textos fundem temas
artisticos e de carater pessoal.

4 Howard Andy Williams, cantor, compositor, ator, produtor e apresentador de TV. Estre os
seus sucessos mundiais estd Moon River do filme Bonequinha de Luxo, de 1961. Faleceu no
dia 25 de setembro de 2012, aos 84 anos.
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Por outro lado, na classificacao Barbosa Filho (2003, p.112), a
audiobiografia ¢ um formato do género educativo cultural em que “o tema
central é a vida de uma personalidade de qualquer area de conhecimento
e que visa divulgar seus trabalhos, comportamentos e ideias (sic)”. O autor
lembra ainda que quanto a linguagem radiofonica “a audiobiografia poderia
ser equiparada [...] aso formato ficcionais. Seu carater educativo, porém,
prepondera sobre os elementos de entretenimento que arregimenta.”

Para a turma de DRP I de 2012.2, a musica foi o fio condutor, o elo entre
os grupos e sua producao na disciplina, cuja concepcao foi relatada por
cada grupo da seguinte maneira:

Idealizamos um programa de radio sobre a musica do falecido
Andy Williams, nao sé apresentar os seus classicos, como
contando um pouco de sua historia e curiosidades. Todos
trabalharam na pesquisa, edicao e na criacao de um roteiro
basico e ponderemos sobre a selecao das musicas a serem
apresentadas, por que elas deveriam ser o foco do trabalho,
pois contariamos a histoéria a historia do Andy por sua musica.
(Relatorio Grupo 3)

A ideia do programa Zona Livre ‘Nossa Musica’ nasceu da
necessidade de formulacao de um programa que buscasse soar
atrativo e informativo. Nao pretendiamos fazer uma simples
audiobiografia, mas gostariamos de trazer uma certa coesao e
unidade no tema abordado. Dessa forma, ficou decidido pela
abordagem de um género musical especifico, onde obteriamos
nossa coesao e enriqueceriamos o roteiro com as possibilidades
de exploracao do tema (intérpretes, histéria do género,
sonoridade). (Relatorio Grupo 1)
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O nosso objetivo com este tema era mostrar um pouco sobre
o cenario musical independente aqui no estado da Paraiba,
em especial na capital. Para isso, pensamos em entrevistar
duas bandas que pudessem falar um pouco a respeito de seus
trabalhos, além das dificuldades que estas bandas costumam
passar no inicio de carreira. (Relatério Grupo 2)

Apenas um dos grupos opta por inserir entrevistas no programa, com

caso da tematica musica independente na Paraiba.

DO ROTEIRO A POS-PRODUGAO

O roteiro € muito mais do que um papel para o locutor ler. Trata-se de
um elemento fundamental para o bom desenvolvimento de um programa,
seja ele gravado ou ao vivo, com uma estrutura planejada. E o guia de toda
equipe, com especificacdes de relativas ao texto e a sonoplastia para que
tudo flua - adaptando a expressao de Silva (1999, p.20) - como numa dancga
“voco-verbo-sonoplastica”

Todo o roteiro tem uma sequéncia logica para ser compreendido por
quem o estiver executando e ouvindo também, a menos que a proposta seja,
por algum motivo, diferente. Ferraretto (2000, p.204), lembra que “redigir
significa expressar, de modo ordenado, idéias na forma escrita”. O texto €
um elemento fundamental no roteiro e precisa ser bem construido para que
a locugao seja fluida como a fala, como o contar de uma histéria. E preciso
pensar no texto radiofénico como um texto falado, coloquial, claro, coeso.
Diversos obras que abordam a linguagem radiofénica, com orientagoes
sobre redacao para radio (PRADO, 1985; PORCHAT, 1986; FERRARETTO,
2001, 2014; LIRA, 2010; BARBEIRO; LIMA, 2003).

Era interessante que os alunos chegassem a disciplina de DPR I sabendo
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construir um roteiro, o que nem sempre acontecia, havendo necessidade
aulas especificas, pois alguns ainda nao haviam cursando a disciplina de
roteiro, entretanto o manual de redagao construido pelo professor da
disciplina, Bertrand Lira, era compartilhado digitalmente.

Nos roteiros analisados, ha auséncia de alguns detalhes técnicos que
certamente dificultariam o trabalho do locutor se ele nao soubesse inglés,
ou nao tivesse quem consultar. De acordo com Lira (2010, p.6): “o redigir
palavras e nomes proprios estrangeiros, sublinhe e use a grafia correta, com
um asterisco (*). No alto da folha, escreva a prontncia correta de forma
aportuguesada, onde devem constar todas as recomendacgoes.”

Encontramos a auséncia da utilizacao das recomendacoes acimado
em trecho do seguinte do roteiro do programa em “Homenagem a Andy

Williams”, que € um texto para um unico locutor

Bom-dia amigo ouvinte da radio Tabajara, eu sou Daniel
Sorrentino e esta comegando mais um programa Zona Livre. No
programa de hoje estaremos falando de Andy Williams/Howard
Andy Williams faleceu no dia 25 de setembro de 2012 aos 84 anos
devido a complicagdes causadas por um cancer de bexiga. Andy
era famoso por ter gravado a cancao tema do filme Bonequinha
de Luxo, Moon River./ Andy Williams comecou sua carreira solo
em 52, onde emplacou diversos sucessos./ Se tornou um dos
cantores mais populares da década de 60, ganhou 18 discos de
ouro e 3 de platina./ Andy teve seu proprio show de televisao,
The Andy Williams Show, e era muito popular na época, venceu
3 Emmy Awards./ Cantando ao seu lado durante o seu programa
de televisao houveram celebridades como Julie Andrews, Ella
Fitzgerald, Bobby Darin, Jerry Lewis, Bing Crosby, Judy Garland,
Robert Goulet e Sammy Davis Jr./ Os irmaos Karen e Richard
Carpenter também fizeram parte do show. Houveram varias
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gravacoes com ele, inclusive uma gravagao com Tom Jobim./
Um detalhe interessante é que Tom Jobim o considerava um
dos melhores cantores americanos de Bossa Nova; e agora com
vocés um dos classicos de Andy Williams. / (Roteiro Grupo 3)

Outro ponto ligado ao roteiro, como ja citado é a transformacao do
texto em fala pelo locutor, de que maneira ele interpretara o contetdo posto.
Cada pessoa tem sua maneira, o seu jeito de estabelecer o dinamismo ao
roteiro e consecutivamente ao programa. Assim, como diz Silva (1999, p.38),
“essa multiplicidade de oralidades da qual resulta a linguagem radiofonica
tem na organizacao de seu texto verbal-escrito uma importante efetivacgao,
uma vez que na sua organizagao sintatica convivem elementos da oralidade
e da escrita”

Olocutor € a “cara”, “voz” do programa, e deve ter algumas técnicas para
manter certa qualidade em sua locucao, evitar determinadas situagoes para
que nao se perca na transmissao de sua voz, para que os ouvintes possam
acompanhar o ritmo estabelecido por ele no programa. De acordo com
César (1990), “ndo basta uma boa voz. E preciso ser agil, original, criativo,
carismatico, ter capacidade de improvisar e sintetizar, e, além disso, possuir
uma boa colocagao de voz”

Os grupos tinham que imaginar que “cara” desejavam dar ao seu
programa, por isso a escolha do locutor ¢ algo de extrema importancia.
As decisdes para cada programa em relacao a locucao levaram a seguinte
distribui¢ao: um grupo com apenas um locutor, o segundo grupo com duas
pessoas desempenhariam a fungao de locutor, e no terceiro, seriam trés
que estariam ao microfone.

Na andlise conjunta de audio, roteiro e relatorio percebemos que a
divisao da tarefa de locucao pode deixar o trabalho mais harmonioso em

dois aspectos: entrosamento da equipe e no que diz respeito a mensagem
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radiofonica tornar-se agradavel aos ouvidos. Entretanto, é importante
lembrar que diferentes ptblicos podem apreciar mensagens distintas.

O grupo 3, ao optar pelo texto corrido, decidiu trabalhar com poucas
énfases, levando a uma mais locucao linear. Por muitos anos esse tipo de
locucgao foi adotado por uma emissora FM de Joao Pessoa voltada para classe
média alta. O programa em homenagem a Andy Williams se diferencia da
programacao de tal emissora quanto ao contetido textual, mas se aproxima
quanto ao estilo musical e de locugao. Porém para determinados ouvintes
essa locugao cansa facilmente, nao atrai. Nos demais grupos, com a locugao
compartilhada por dois e trés locutores, as diferencas de timbres, o
equilibrio de tons e uma locucao percebendo-se a importancia de énfase a
determinadas palavras, levou a resultados diferentes na producao.

O diretor do programa sobre bandas independentes, grupo 2, avaliou o
processo de gravacao observando a experiéncia da locugao:

No comego, senti que as meninas nao estavam muito a vontade
para gravar, o que era compreensivel, visto que era a primeira
vez que todas entravam no estidio para desempenhar esta
tarefa. Camila, no entanto, foi a que melhor conduziu a locugao;
ela entendeu desde o comeco a proposta que eu tinha sugerido:
uma locucao um pouco mais dinamica, visto que o tema do
programa era voltado ao publico jovem. Isis, que desde o
comeco relutara para gravar, me surpreendeu. Depois de alguns
ensaios, ela conseguiu encontrar o tom da gravacao e seguir no
mesmo estilo de Camila, sem imita-la, mas, sim, seguindo a linha
semelhante de gravacao. Além disso, percebi desde o inicio, que
a voz de Isis, se bem trabalhada, era boa para locucdo. Thais foi
a que mais teve dificuldades na locucao. Foi necessario eu pegar
um pouco mais no pé dela para que o resultado saisse como eu
queria. De fato, ela se esforcou e melhorou, apesar da entonacao
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em algumas frases dela terem deixado a desejar, mas, em relacao
ao que era no comeco, antes dos ensaios, deu uma melhora
relevante. Mas percebi que locugao é uma questao de vocacao,
uns nascem com ela, outros aprimoram e outros, longe disso.
No mais, todas as trés [...] seguiram os meus conselhos durante
os ensaios e as dicas da professora Norma durante a gravacao,
e fizeram o possivel para executar um bom trabalho. (Relatorio

grupo 2)

Em emissoras FM € comum que o profissional acumule as funcoes de
locutor e operador de audio. No caso da producao da disciplina, a gravagao
em estudio é feita com auxilio de funcionario técnico administrativo do
Laboratorio de Radio de Departamento de Comunicacgao. O lidar ao mesmo
tempo com a locugao e a operagao de audio requer outro treino que nao
estava oferecido naquele momento, inclusive por se tratar do ensino e
aprendizagem em direcao de programas de radio. No entanto, a locugao e a
operagao de audio sao de suma importancia qualquer veiculagao radiofonica.

Assim, esse contato inicial, com todas as fun¢oes da producao e direcao
de um programa para ser veiculado fora da universidade, € muitoimportante.
A insercao no ambiente para o qual o estudante esta sendo preparando,
mesmo que nem sempre a universidade apresente as condi¢oes ideais. Para
os discentes, ¢ um momento também de observacao de afinidades com o
meio radiofdnico, ambiente no qual poderao se inserir como profissionais
no futuro.

Alguns integrantes dos grupos mostraram certa intimidade com os
programas utilizados paraedicao de audio, ja para outros onao conhecimento
destes recursos foi determinante para o resultado final do produto. De
acordo com o grupo que realizou o programa intitulado “Nossa Musica”,

eles sentiram bastante dificuldade nesta etapa do processo de construgao
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Devido a inexperiéncia do grupo, junto a programas de edicao,
surgiram alguns contratempos nessa etapa, por sinal, a mais
trabalhosa. Foi necessario nesse estagio, o auxilio de Martinho,
da monitora Katya, e de alguns colegas de classe, como Daniel.
Outro problema ainda relacionado a edigao se deve ao encaixe
de algumas falas (a locugao citava, por exemplo, um artista ou
cangao X que nao correspondia as musicas selecionadas) onde
foi necessario cortar alguns trechos de locucao. Bruno foi o
responsavel pelas devidas alteragdes (Relatorio grupo 1).

De acordo com o relatério do grupo 3, a dificuldade da pés-producao
foi uma consequéncia da etapa da gravacao em estidio, que neste caso nao
se deu no esttdio da UFPB, mas no home esttdio de um dos componentes
do grupo. De certa forma, as dificuldades foram superadas, nesta etapa, de
forma concomitante ao aperfeicoamento do uso de programas de edicao.
Mesmo assim, a pés-producgao foi tida como das etapas mais exaustiva de
todo processo:

A pos-producao foi o mais lento e mais trabalhoso, como dito
antes como o material captado nao estava perfeito foram
utilizados plug-ins para melhorar a qualidade do audio, eliminar
ruidos, e até editamos alguns ruidos fora da gravacgao, fora a
implementacao das vinhetas do programa zona livre. Tudo isso
se familiarizando ainda com o audition6 o resultado foi bom
respeitando os limites do que tinhamos a mao na época da pos-
producao (Relatorio grupo 3).

Os relatorios também era um dos espagos para auto avaliacoes dos
grupos e da disciplina, partindo para o exercicio de reflexao sobre os

processos de producao, situado no ambiente de aprendizagem coletiva,
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critica e construtiva:

De um modo geral, avaliamos todo o estagio de producao do
programa como uma forma de aprendizado positiva, em especial
se considerarmos os desafios apresentados no estagio de pos-
producao. Os problemas apresentados muitas vezes foram fruto
de desencontro de membros do grupo, o que mostra que o agir
conjunto entre os integrantes, é a peca essencial nesse tipo de
producao, se houveram problemas no produto final, se deve tao
somente a essa particularidade. Acrescentaria o auxilio decisivo
na edi¢ao, sem o qual o trabalho nao alcangaria o resultado
obtido (Relatorio grupo 1).

Com a producgao deste programa, conseguimos adquirir aquilo
que acreditamos ser o objetivo inicial do projeto: aprendizado e
experiéncia. A unido da nossa equipe, a disposicao e dedicacao
que cada integrante teve, além da confianga que toda a equipe
depositou em mim como diretor, foi essencial para mantermos
a sinergia que o grupo precisava para resultar no trabalho final
que apresentamos (Relatorio grupo 2).

Foi muito bom poder trabalhar sobre um tema que gosto, e
mostrar um pouco desse tipo de musica para pessoas que ainda
nao conheciam, as dificuldades técnicas no final foram boas, me
obrigaram a trabalhar em condi¢des que nao sao costumeiras
para mim, mas obrigam assim a trabalhar mais e enfrentar essas
dificuldades técnicas com criatividade, foi interessante, talvez
use as solugdes encontradas na redugao de ruido em trabalhos
posteriores. Foi bom trabalhar com o grupo, tudo feito online e
sem grandes dificuldades, o profissionalismo do grupo tornou o
trabalho bem mais facil (Relatério grupo 3).
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CONSIDERAGOES FINAIS

A analise dos trés produtos da turma de DPR I do periodo letivo 2012.2,
através dos seus audios, roteiros e relatorios, nos mostra que apesar das
dificuldades encontradas, os grupos conseguiram perceber como as
experiéncias contribuiram no processo de aprendizagem nao apenas para
executar um programa de radio, mas para vivenciar outras situacdes tipicas
do mundo do trabalho, em especial na area de radio e televisao.

A identificacao das dificuldades em uma disciplina laboratorial como
DRP I, que € seguida por outra ainda mais complexa, possibilita melhor
acompanhamento individual e de grupos bem como auxilia no que diz
respeito a ajustes pedagogicos.

Os relatorios, roteiros e arquivos de dudio sao memorias do programa
Zona Livre, da disciplina DPR I e II e da trajetoria de vida de discentes
e docentes do curso, mesmo que para muitos o tempo presente (ao ser
vivenciado) pareca para muitos, elemento bem distante da historia.

De acordo com relatos estudados neste trabalho, os desafios da
disciplina contribuiram para um determinado aprendizado, considerando
a experiéncia fundamentada, os fazendo lidar com situagoes as quais so
poderiam sentir inseridos no mercado, estimulando a criatividade na
resolucao de problemas. O trabalho realizado por cada um, no processo,
colabora a confianga necessaria para embarcar no desafio de fazer
programas radiofonicos semanais ao vivo, experiéncia a ser vivida na

disciplina posterior a DPRII.
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UM OLHAR SOBRE A GENESE E
PERSPECTIVAS DO SERVICO DE
RADIODIFUSAO PUBLICA NO BRASIL

Elton Bruno PINHEIRO!

INTRODUGAO

Este estudo busca revisar, tensionar e compreender as condigoes de
origem do Servi¢co de Radiodifusao Publica brasileiro e, além disso, cotejar
o desenvolvimento das experiéncias dos modelos de gestao da radiodifusao
norte-americana e britanica no intuito de, a luz destas, também elucidar
possibilidades de adaptacgao e integracao das emissoras publicas brasileiras
ao cendrio tecnoldgico e midiatico hodierno.

Levando em consideragao a complexidade e a dinamica do contexto
no qual se inserem as experiéncias de radiodifusao no Brasil e no mundo,
em suas reflexoes, este estudo adota como aporte tedrico-metodologico a
abordagem dialética. Trata-se de um estudo de natureza qualitativa, cujos
resultados, em linhas gerais, apontam tanto o estado do conhecimento
da tematica quanto sinalizam perspectivas para atuacao do Servigo de
Radiodifusao Puablica no Brasil.
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em Linguagem Sonora (NEPLIS - FAC/UnB), integra, como professor e pesquisador, o
LabAudio - Laboratério de Audio da FAC/UnB. Membro do Observatério da Radiodifusdao
Ptblica na América Latina e do GP Radio e Midia Sonora da Intercom. E-mail: eltonbruno@
unb.br



O QUE E RADIODIFUSAO PUBLICA?

A priori, com o intuito de compreender no que se constitui, de fato, a
radiodifusao publica e, para tanto, tomando como exemplo uma realidade
na qual estd inserido o contexto brasileiro, corrobora-se os estudos
realizados pelo Observatorio da Radiodifusao Pablica na América Latina, os
quais apontam e ajudam a aclarar que:

[...] a elaboracao de um conceito comum para a radiodifusao
publica na América Latina é um estimulante desafio semantico,
mas, acima de tudo, um dificil desafio politico e cultural. As
principais davidas surgem a partir das diferentes concepgoes
de financiamento, sistemas de gestao, possibilidades de
participagao social e a assimilacao da responsabilidade editorial
encontrados no perfil das institui¢des publicas de radiodifusao.
(ESCH; BIANCO; MOREIRA, 2013, p. 69).

Tratando-se especificamente da realidade brasileira, € bem certo que
estes aspectos mencionados por Carlos Eduardo Esch, Nelia Del Bianco
e Sonia Virginia Moreira (2013) sao, de fato, os principais desafios para o
desenvolvimento eficiente e eficaz do servico de radiofusao publica no
pais: a compreensao sobre a necessaria natureza e atuacao democratica
e transparente do seu modelo de gestao e de financiamento, bem como o
amadurecimento de questoes relacionadas a autonomina e independéncia
editorial das suas emissoras na producao e propagacao dos conteudos da
sua programacao, e a urgente reconfiguracao dos modos de participagao do
cidadao nesse processo comunicacional pablico, que deve ser de ativamente
fomentada.

104 RADIO. ESTUDOS CONTEMPORANEOS



Contudo, sabe-se que, no caso especifico do Brasil, a pratica da
Radiodifusao esta regulada, de fato, como um Servico Publico (Cf. BRASIL,
1988 - Artigo n° 21, XII, “a”; Artigo n° 22, IV; Artigo n° 48, XII; Artigo n°
155, X, “d”; Artigo n° 223; BRASIL, 1995 - Emenda Constitucional n° §;
BRASIL, 2008 - Lei N° 11.652), muito embora esta propria nogao de servigo
publico seja consideravelmente discutida, sobretudo na esfera cientifico-
académica, por se considerar que ha, em seu entorno, complexos conflitos /
entrecruzamentos conceituais, entre eles, aquele que se refere a um
entendimento de que a Radiodifusao Publica é também uma atividade de
interesse publico, o que tensiona a existéncia de objetivos comerciais desta
esfera da radiodifusao.

Ainda assim, considerando o disposto nos dispositivos legais
mencionados, percebe-se que sua origem esta, de fato, fortemente ligada
ao ambito do Servigo Publico, cuja execugao, de acordo com a Constituigao
Federal Brasileira de 1988, em seu Artigo n° 175, pode dar-se “diretamente
pelo Poder Publico ou sob regime de concessao ou permissao.”

Nos estudos académicos, essa afirmacao sobre a caracterizacao, no
Brasil, da radiodifusao como um Servigco Publico, encontra fundamentos,
por exemplo, na visao de Dinora Grotti (2003, p. 45), em Servigo Piblico
e Dimensdo Brasileira. A referida pesquisadora assinala que o Estado
possui diferentes motivos para inserir um determinado servico no ambito
publico como, por exemplo: “[...] realizar a justi¢a social, suprir caréncia da
iniciativa privada; favorecer o progresso técnico, ordenar o aproveitamento
de recursos finitos; [...] manter a unidade nacional do pais”, aspectos estes,
portanto, claramente possiveis de se relacionarem a natureza, missao,
objetivos e possibilidades do servigo de radiodifusao publica.

Também endossa evidéncias para a radiodifusao ser compreendida

como um servico publico o pensamento de Miriam Wimmer e Octavio
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Pieranti (2009, p. 04), segundo os quais “a titularidade da Uniao sobre os
servicos de comunicacao remonta” tanto a Constituicao de 1934 quanto a
Constituicao de 1891. Esta tltima por indicar que competia a Unido estipular
“taxas de correios e telegraphos federaes” (Art. 7°, 4°), apontados como
“antecessores remotos dos servicos de (tele)comunicacoes”, e a primeira por
registrar que a Unido competia “explorar ou dar em concessao os servigos de
telegraphos e radiocomunicagao.” (Art. 5°, VIII). Tal interpretacao historica
contribui para um entendimento tanto conceitual quanto critico do servico
de radiodifusao na atualidade, ao aclarar o papel a ser desempenhado pelo
Estado na regulacao dessa esfera do servigo publico.

Ainda sustentando a afirmacao da radiodifusao enquanto um servico
publico, este estudo corrobora o que abalizam Suzy Santos e Erico da
Silveira (2007, p. 78-79), os quais enfatizam o necessario entendimento de
que “o Servigo Pablico compreende uma série de caracteristicas [...] e pode
ser explorado de maneiras flexiveis entre o Estado e a iniciativa privada’,
mas que Servigo publico, em si, “claramente se refere a obrigatoriedade do
Estado em garantir um direito aos cidadaos que representa”

Ao corroborar o pensamento de Willian Frangois (1990), Santos e
Silveira (2007) ajudam, portanto, a elucidar que a radiodifusao, em seu
carater intrinseco, possui um conjunto de razdes - a exemplo do aspecto
publico das ondas eletromagnéticas e da questao da concessao publica de
licencas - que justificam o papel regulador e fiscalizador do Estado, aqui
anteriormente frisado em relagdo a contribuicdo de Wimmer e Pieranti
(2009).

Contudo, retomando uma reflexao analitica dos dispositivos legais,
percebe-se que a atual Constituicao Brasileira (1988), no que se refere a
radiodifusao, apresenta algumas lacunas, a exemplo do que versa o Art n°

223, onde se lé: “Compete ao Poder Executivo outorgar e renovar concessao,
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permissao e autorizacao para o servi¢o de radiodifusao sonora e de sons e
imagens, observado o principio da complementaridade dos sistemas privado,
publico e estatal” (BRASIL, 1988. Grifo nosso).

A questao € que o conceito de “complementaridade”, indicado no
referido texto constitucional, permanece sem a necessaria regulamentacao.
Sua compreensao €, portanto, desafio conceitual intrigante. Sobre isso, o
pesquisador Murilo Ramos articula:

No Brasil, a ideia, inscrita na Constituicao, de sistemas
complementares - estatal, publico e privado - separa
equivocadamente o publico do estatal, como se um pudesse
existir sem o outro, além de induzir a uma confusao conceitual
entre Estado e governo, como se aquele pudesse se reduzir a
este. Ainda mais, a ideia inscrita na Constituicao isola o privado
do estatal e do publico, como se aquele pudesse existir sem a
licenca e o controle regulatorios destes. (RAMOS, 2008, p.
05).

Diante dessa realidade do caso brasileiro, onde a ideia de
complementaridade entre os sistemas estatal, privado e publico de
radiodifusao surgiu de maneira desregulamentada e assim permanece, urge,
sem duvidas, a necessidade de regulamentagao do dispositivo que rege tal
servigo. Torna-se igualmente relevante a criagao, democratica e efetiva, de
um autonomo Orgao regulatoério e fiscalizador da Radiodifusao Brasileira,
sob pena de tal servico cair em total descrédito perante a sociedade.
(RAMOS, 2008).

E, portanto, justamente no sentido de aprimorar o Sistema de Radiofusao
Publica brasileiro que se considera pertinente e necessario um olhar

histoérico, critico e reflexivo sobre o modelo de desenvolvimento do sistema
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de radiodifusao publica em outras nagoes e sobre o papel que o Estado
desempenha em cada uma delas, o que certamente varia de acordo com
o entendimento que cada uma dessas realidades tem sobre a importancia
da comunicagao e também conforme se da a dinamica das transformagoes

tecnologicas, culturais, sociais, politicas e econdmicas no mundo.

MODELOS DE ATUAGAO DO ESTADO NA GESTAO DA
RADIODIFUSAO PUBLICA

No que se refere ao papel do Estado na gestao da radiodifusao, nota-se
a sua atuacao em dois diferentes e principais modelos: o do servico publico,
no qual presta o servico direta e indiretamente e o regula; e o do interesse
publico, em que os servicos de radiodifusao podem ser prestados pela
iniciativa privada, mas também sob regulacao e fiscalizacao estatal.

Ambos serao cotejados a seguir com os exemplos norte-americano e
britanico, ja consolidados em suas realidades e, portanto, importantes pela
contextual contribuicao que oferecem ao atual horizonte que se apresenta
a radiodifusao brasileira, onde o conceito de complementaridade entre
os sistemas estatal, publico e privado abre consideraveis lacunas que
comprometem tanto o entendimento conceitual quanto o cumprimento
da missao de cada um desses sistemas - os quais precisam e podem ser
regulamentados, por exemplo, a luz do que realizam esses diferentes
modelos internacionais de gestao do Estado para a Radiodifusao. Tais
modelos também trazem luz ao Servico de Radiodifusao Publica brasileiro
em relacao a potencial integragao dos mesmos ao cenario tecnologico em

constante mutacao.
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* O Estado e a radiodifusao nos EUA: interesse publico

O modelo de radiodifusao desenvolvido nos Estados Unidos, o qual
Ramos (2008) denominou como “CBS-FCC-PBS?, tem como principal
caracteristica compreender tal atividade como um bem privado, estando
suas raizes fincadas na ideia de “livre mercado” (SANTOS; SILVEIRA, 2007,
p. 60).

Como analisa Sivaldo Pereira da Silva (2009, p. 138): “diferentemente
do que ocorreu em outras localidades, no caso norte-americano, a
participagao do Estado foi menos ostensiva e se deu basicamente como
regulador, isto €, mediador de interesses e conflitos”, o que € importante
de ser ressaltado, sobretudo, pelo aspecto da intervencao estatal ativa na
garantia/fiscalizacao do cumprimento dos preceitos da atividade.

Trata-se de um modelo também sustentado pela ideia de liberdade
de expressao, requerida pelos radiodifusores e concedida através do
documento americano chamado First Amendment (Primeira Emenda), e
também amparado pelo potencial da logica da publicidade.

E preciso ressaltar, nesse sentido, que no modelo norte-americano ha
uma “preocupacgao” com a possivel censura/controle e regulacao do Estado
sobre o aspecto especifico dos contetidos das programacoes das emissoras.
E que, nesse modelo se atribuiu ao Estado, em um primeiro momento por

meio do Federal Radio Commission (FRC) e, atualmente, através do Federal

2 Trata-se de uma referéncia ao processo de desenvolvimento do modelo de radiodifusao
norte-americana, sintetizado pelo pioneirismo da “Columbia Broadcasting System (CBS)
como rede de radio e, depois, também de televisdo, sob controle privado, a se estabelecer,
mas debaixo de forte regulacao estatal” (RAMOS, 2008); o papel do Federal Communications
Commission (FCC) como o6rgao americano fiduciario e fiscalizador da radiodifusdo; e o
atual exemplo concreto de radiodifusao de interesse publico observado no caso do Public
Broadcasting Service (PBS), bem como da National Public Radio (NBR).
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Communications Commission (FCC) - que segue atuando na fiscalizacao
da exploracao comercial da radiodifusao norte-americana -, o papel de
definicao e fiscalizacao do fiduciario ptblico (Public Trustee), ou seja, daquele
representante publico que tem licenga para atuar como radiodifusor.

O Estado, nesse modelo de radiodifusao, atua, portanto, levando
em consideragao tanto as questdes referentes ao bem publico, como as
limitagdes do espectro, quanto aquelas relacionadas ao interesse publico,
conceito que, segundo o documento publicado em 1928, pela Federal Radio
Commission, alude a valorizacao do interesse da sociedade em detrimento
dos interesses dos radiodifusores e dos anunciantes, o que, certamente,
se torna uma questao paradoxal - e, talvez, paradigmatica -, uma vez que
o modelo norte-americano de radiodifusao tanto “valoriza a liberdade em
relacao ao Estado e esta a ele atrelado pela concessao de licencas” quanto
“valoriza a liberdade de expressao em relacao ao setor privado, mas esta a
ele ligado pelos sistemas de financiamento” (SANTOS; SILVEIRA, 2007, p.
66).

Nesse sentido, percebe-se que o conceito de interesse publico em
que esta inserida a radiodifusao norte-americana, ainda que preveja
certa regulagao estatal na definicao e fiscalizacao dos fiduciarios,
apresentou determinadas contradi¢oes, mas que puderam ser repensadas/
reinterpretadas quando, na década de 1960:

[...] o Estado, nos Estados Unidos, se atribuiu a responsabilidade
de gerar uma empresa publica, a Corporation for Public
Broadcasting (CPB), responsavel pela coordenagao, e
financiamento, com recursos do Tesouro, de uma cooperativa de
emissoras independentes, até entao ditas educativas e culturais,
mas que passaram a se chamar, em seu conjunto, Public
Broadcasting Service (PBS). No caso do radio, o equivalente ao
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PBS, gerado sob a mesma logica nao comercial, foi o National
Public Radio (NPR). (RAMOS, 2008, p. 04).

O PBS - Public Broadcasting Service® (Servico Publico de Radiodifusao)
¢ considerado a maior empresa de comunicacao publica dos Estados
Unidos da América. Com natureza educativo-cultural, essa organizacao
nacional, criada em 1969, surgiu buscando contrapor-se as demasiadas
redes comerciais presentes no continente norte-americano.

Trata-se de uma experiéncia de radiodifusao (sons e imagens) publica
com caracteristicas relevantes, cujo intuito maior, conforme enunciado
em sua missao € “usar a midia para educar, inspirar, entreter e expressar a
diversidade de perspectivas e capacitar os individuos a realizarem as suas
potencialidades e fortalece a satide social, democratica e cultural dos EUA”
(PBS, s/d, online, tradugao nossa). O PBS, inclusive, foi classificado nos
Estados Unidos, por 12 anos consecutivos, como a instituicao mais confiavel
entre as organizacoes conhecidas nacionalmente.

Ja a NPR - National Public Radio* (Radio Ptblica Nacional), criada em
1970, atua nos Estados Unidos, “no ar e on-line”, sendo também mantida
por recursos publicos e privados e por doacdes dos ouvintes e distribui sua
programacao para mais de 800 emissoras de radio publicas no pais. “Trata-
se de uma rede publica organizada de noticias multimidia e de producao
de programas de radio. Conta com uma base sélida de estagoes-membro e
simpatizantes em todo o pais” (NPR, s/d, online, tradu¢ao nossa).

A propria NPR destaca o perfil que considera inovador e desenvolvedor

dos seus funcionarios, os quais exploram formas diferentes de servir ao

3 A home page da Public Broadcasting Service pode ser acessada em: <http://www.pbs.
org/>.
4 A home page da National Public Radio pode ser acessada em: <http: //www.npr.org/>.
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publico através das plataformas digitais e das novas tecnologias. Assim
como ocorre com a PBS, no caso da televisao, a NPR se constitui como
“o principal exemplo de organizacao de membros associados em torno da
radio publica no continente norte-americano.” (NPR, s/d, online, traducao
nossa).

Em linhas gerais, € importante ressaltar que os exemplos do PBS e da
NPR no ambito da radiodifusao norte-americana estao balizados pela l6gica
do interesse publico, sendo suas formas de financiamento advindas de
diferentes fontes, por exemplo: dos governos (federal, estaduais e locais),
fundacoes, entidades publicas de radiodifusao, corporagoes e doagoes
individuais.

A gestao dessas organizacoes € realizada por conselhos administrativos.
No caso do PBS, tais administradores sao responsaveis pela gestao e
definicao da politica de trabalho. No total, o Conselho do PBS é composto
por 27 membros, sendo: 14 Administradores Profissionais (gestores de
estacao); 12 Diretores-Gerais (diretores externos); e o Presidente do PBS.
Todos os membros do Conselho de Administracao PBS atuam em mandatos
sem remuneracao por um periodo de trés anos. (PBS, s/d, online).

No caso da NPR, o Conselho de Administracao é responsavel pela
gestao das 501 organizacoes sem fins lucrativos que compdem o0 servico.
Tal Conselho define as politicas gerais para a gestao de NPR, monitora o
desempenho da NPR e fornece supervisdo financeira. E composto por 17
conselheiros, dos quais 10 sao gestores de Estacoes-membro da NPR eleitos
para o Conselho pelos integrantes das referidas Estacoes. Entre os outros
sete conselheiros estao inclusos o presidente da NPR, o presidente da
Fundacao NPR e cinco membros proeminentes do publico selecionado pelo

conselho e confirmado pelas Estacoes-membro da NPR. (NPR, s/d, online).
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* O Estado e a radiodifusao no Reino Unido: servigo publico

O modelo de radiodifusao desenvolvido no Reino Unido, o qual Ramos
(2008) denominou como “BBC-ITV™, caracteriza-se por atribuir “maior
responsabilidade ao Estado na prestacao do servigo, aproximando seu
sistema de comunicagao ao Servico Publico” (SANTOS; SILVEIRA, 2007, p.
67). Trata-se de um exemplo relevante para compreensao do que €, de fato,
o servico publico de radiodifusao, diferenciado, sobretudo, pelo criterioso
controle do Estado na regulacao do mesmo.

A criacao da British Broadcasting Corporation no cenario britanico é, de
fato, um exemplo paradigmatico. Vale ressaltar que a BBC nasceu como fruto
da pressao da sociedade inglesa que, em consonancia com praticamente
a totalidade da comunidade europeia, considerava as comunicagoes como
atividade impulsionadora da cultura e da educagao.

A BBC surge, portanto, sem intencoes comerciais, financiada pelo
Estado através de impostos advindos da venda de aparelhos de radio
e, posteriormente, de TV, sendo, em 1927, alcada ao posto de organismo
publico. De acordo com Jonas Valente (2009, p. 235) o modelo da BBC é
“referéncia de comunicagao publica de todo mundo. Foi a precursora
na concepgao do servico publico de comunicagao. [...] € protagonista na
definicao da missao e propositos desse tipo de midia e até hoje sustenta um
alto grau de aceitacao popular”

Contudo, apo6s a Segunda Guerra Mundial, o Partido Conservador
britanico, ao assumir o poder, decidiu criar um canal de tevé comercial, que

pudesse atuar em paralelo com a BBC. Nasceu assim, entre 1954 € 1955, a ITV

5 Trata-se de uma referéncia ao processo de desenvolvimento do modelo do servico de
radiodifusdo britanico, sintetizado pela cria¢do e atuacgio da British Broadcasting Corporation
(BBC) e da Independent Television - ITV.
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(Independent Television), obviamente também com uma missao educativo-
cultural e com regulacao estatal, em que o governo obtinha autoridade
fiscalizadora sobre a programacao a ser veiculada.

Corroborando o pensamento de Santos e Silveira (2007, p. 76), “pode-se
dizer que o sistema britanico foi o modelo que melhor garantiu o status e
Servico Pablico com multiplos instrumentos de protecao aos interesses dos
consumidores”, o que €é fundamental de ser considerado pela experiéncia
brasileira.

Atualmente, o servigo de radiodifusdao britanico é regulado pelo
Office of Communications® (Ofcom), que ¢ um orgao independente e
autoridade competente pelas indtstrias de comunicacdes do Reino Unido.
Ao se proceder esta breve elucidacao dos modelos de radiodifusao britanica
e norte-americana, bem como compreendendo o que articulam Santos e
Silveira (2007, p. 78) para quem a utilizagao dos termos “Servi¢co Publico
e Interesse Publico” nao deve apresentar sinonimia possivel, uma concisa
consideracao pode ser levantada: € fundamental para experiéncia brasileira
que a “nogao de” e “a atuacao” do servico ptblico seja aprimorada no ambito
da radiodifusao, o que nao necessariamente significa abominar a visao de
que este € também um servigo de interesse publico, nao no sentido de ser
explorado como um neg6cio privado, mas sim no sentido de se constituir
como uma necessidade e um direito dos cidadaos.

Tal compreensao aqui abordada busca dialogar com aquilo que articula
Ramos (2008, p. 07) sobre algumas das necessidades mais urgentes para
o caso brasileiro. Segundo ele, a radiodifusao do Brasil requer “medidas
simples de politica setorial: a plena utilizagao do instituto do servigo publico
para as concessoes e permissoes de radio e televisao e o estabelecimento

6 A home page da Office of Communications pode ser acessada em: < http: //www.ofcom.org.
uk/>.
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de um organismo regulatorio autobnomo”, este ultimo, sobretudo, para zelar
pelo cumprimento de seus objetivos e principios de coisa publica.

E bem certo que o caminho até a concretizacdo dessas medidas
apontadas por Ramos parece longo, principalmente pela demasiada
burocracia que caracteriza a realidade brasileira. Nesse sentido, considera-
se que é extremamente necessario e oportuno estimular a compreensao/
elucidar que o atual contexto no qual se insere o servico de radiodifusao
publica instituido no Brasil apresenta peculiaridades que remetem, sem
davidas, a suaa condicdes de origem, as quais, a exemplo da génese no
sistema educativo de radiodifusao, pelas fortes influéncias presentes que
denotam ainda hoje, precisam ser fundamentalmente levadas em conta
para que analises sobre e /ou proposicdes para o referido servigo nao caiam

em um trivial exercicio de futurologia.

RADIODIFUSAO PUBLICA NO BRASIL

No Brasil, o servico ptblico de radiodifusao, como atividade regulada - de
modo particular, mas também limitadamente, pela Lei da EBC, recentemente
reconfigurada pelo governo de Michel Temer - ¢, de fato, relativamente
recente e de compreensao complexa, sobretudo pelas peculiaridades do
seu surgimento. Apesar de ter raizes no sistema educativo, a radiodifusao
brasileira logo passou a se dar, diferentemente de realidades como a do
modelo britanico, em um ambiente onde as praticas comerciais e a visao de
mercado historicamente prevalecem e se sobrepdem ao carater publico da
comunicacgao.

Além disso, conforme analisam Esch, Bianco e Moreira (2013), a
ideia de “publico”, na visao de uma camada expressiva da populacao

brasileira, ainda esta limitadamente atrelada ao governo e/ou as questdes
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politicas partidarias, bem como a uma visao estereotipada de uma pratica
comunicacional voltada exclusivamente para as elites, o que acaba
enfraquecendo e fragilizando o conceito e a propria pratica da radiodifusao
publica no pais.

Nesse sentido, para a compreensao do servigo de radiodifusao publica
brasileiro, da sua origem ao cenario contemporaneo, é fundamentalmente
necessario um olhar retrospectivo para as primeiras praticas de tal
atividade no pais. Ao se realizar esse exercicio de memoria encontra-se
um fato relevante, cuja conjuntura € reveladora e esclarecedora: a forma
como se deu o inicio oficial das atividades de radiodifusao no Brasil, em
1922, com a transmissao inaugural do radio marcada pelo discurso do entao
Presidente Epitacio Pessoa, no Rio de Janeiro, ja evidencia que a atuacgao das
primeiras emissoras brasileiras de radio do pais ocorreu em um contexto
que, em alguma medida, tangenciava o conceito de Servi¢o Publico, por
elas possuirem, ja em sua origem, a missao primaz de educar, informar e
promover cultura.

Apesar disso, esse propoésito publico presente na raiz das radios
pioneiras no Brasil, como a Radio Sociedade, de Roquette-Pinto, por
exemplo, foi logo sucumbido por visdes comerciais, como analisa Garcez
(2012, p. 14): “e foi assim que o radio foi se formando no Brasil. Pablico,
mesmo que inconscientemente para alguns, porém privado pela apropriacao
que dele faziam os que o viam como instrumento de lucro e alavancador de
prestigios pessoais.”

De toda forma, essa fase de surgimento oficial da radiodifusao no Brasil
¢ marcada, portanto, pela atuagcao entrecruzada de emissoras culturais,
educativas, universitarias ou estatais (ZUCULOTO, 2012), cujos esforcos
de atuagao naquela época se davam (e ainda se dao) na busca de certa

independéncia no que se refere a diversidade da programacao e no fomento
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a pluralidade de vozes em suas programagdes. E justamente o carater
especifico da qualidade e caracteristicas da programacao dessas primeiras
emissoras que mobilizam uma recorrente, porém limitada, compreensao
destas como publicas.

Dessa forma, é preciso ressaltar que para que uma emissora seja
considerada, de fato, publica, outros aspectos precisam ser levados em
conta, como o modelo de sua gestao e suas fontes de financiamento, nao
sendo, portanto, bastante para isso o fato de elas estarem legalmente fora
da rubrica/dimensao/sistema de concessao comercial.

A estrutura de financiamento, advinda exclusivamente de recursos
estatais, por exemplo, ainda nao garante como deveria, a autonomia
editorial dessas emissoras. A ainda perceptivel vinculagao e /ou dependéncia
que estas emissoras geralmente possuem com governos tem levado a
Radiodifusao Publica, portanto, a uma determinada perda de credibilidade
junto a sociedade, conforme aqui ja apontado. E mesmo os investimentos
estatais, por serem muitas vezes insuficientes, levam o servico de
radiodifusao publica do pais, além da dependéncia financeira, a um notavel
sucateamento e/ou desatualizacao das suas emissoras frente as mutagoes
tecnologicas.

O modelo de gestao das emissoras de radiodifusao publica do Brasil
também sofre as consequéncias da dependéncia/vinculo com of(s)
governo(s). Esse modelo €, muitas vezes, do tipo nao profissional, sendo os
principais cargos ocupados por indicagoes politicas partidarias. Até mesmo
a contratacao de outros profissionais técnicos especializados € uma questao
a ser amadurecida pelo servico de radiodifusao publica brasileiro, ao lado
de outras questoes importantes como a transparéncia de seus processos de

gestao e a imprescindivel e ativa participacao social.
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Ao pontuar tais aspectos torna-se igualmente importante endossar
que a origem do servico de Radiodifusao Publica, nos remete, em alguma
medida, a um conceito maior que € o de Comunicagao Publica: um “processo
comunicativo que se instaura entre Estado, o Governo e a Sociedade com o
objetivo de informar para a construcao da cidadania” (BRANDAO, 2012, p. 09);
“um instrumento de interesse coletivo para o fortalecimento da cidadania”
(DUARTE, 2012, p. 60); “a Comunicacao Publica envolve também a resposta
do cidadao a iniciativas no fluxo das relacoes comunicativas entre o Estado
e a sociedade” (MATOS, 2012, p. 48).

Ressalte-se ainda que, especificamente para a radiodifusao publica,
ha diretrizes paradigmaticas expressas em um documento elaborado
pela Unesco (2001), o qual se discutira a seguir por se constituir como um
importante dispositivo para compreensao de tal esfera da Comunicagao.

RADIODIFUSAO PUBLICA SOB O PRISMA DA UNESCO

Entre as principais diretrizes ja pensadas para a Radiodifusao Publica
em ambito internacional, encontram-se os principios, a missao e mandato
estabelecidos pela UNESCO (2001), no documento Public Broadcasting -
Why? How?

Tais principios referem-se a universalidade, diversidade, independéncia
e diferenciacao. Quanto ao mandato, este mesmo documento prevé que
tal servigo possui o mandato triplo de formar, informar e entreter e, como
missdo, permitir que os cidadaos sejam informados sobre uma variedade
de assuntos para adquirir novos conhecimentos, sempre no ambito da
programacao interessante e atraente.

Em relacao aos referidos principios, esses ainda que atuais, devem, por

recomendacao da propria Unesco, ser reinterpretados constantemente “em
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um mundo caracterizado pela fragmentacao da midia” (UNESCO, 2001, p.
11). Sao eles: a) Universalidade, que diz respeito a igualdade e a democracia,
na medida em que enfatiza a necessidade da radiodifusao publica ser
acessivel e voltada para todos; b) Diversidade, que complementa a ideia
de universalidade ao indicar a relevancia que ha em se oferecer diferentes
possibilidades em termos de géneros de programas, publico-alvo e temas
discutidos. c) Independéncia, cujo objetivo central é fazer circular ideias,
opinides e criticas em um forum que seja livre de interesses particulares,
pressoes comerciais e /ou influéncias politicas; d) Diferenciacdo, que aponta
para a necessidade de se ofertar uma programacao que se caracterize nao
apenas por produzir contetdos menos abordados/transmitidos na midia
comercial, mas sim por criar e produzir contetidos plurais, sem negligenciar
nenhum género.

SOBRE OS DESAFIOS CONTEMPORANEOS E PERSPECTIVAS
PARA O SRP BRASILEIRO

No hodierno cenario midiatico, marcado pela influéncia das novas
tecnologias da informagao e da comunicagao, o conceito e as praticas/
estratégias de convergéncia tornam-se questoes-chave para compreensao
dos desafios e perspectivas que se apresentam aos diferentes modelos de
servico de radiodifusao do mundo. Nesse sentido, referindo-se as influéncias
das constantes mutacdes tecnologicas, a esse conceito complexo, dinamico
e multidimensional que é a convergéncia e, principalmente, a necessaria
reconfiguragao dos servicos de radiodifusao neste contexto, surgem, na
década de 1990, sobretudo na Europa, estudos sobre a chamada “post-

broadcasting age™ a era pos-radiodifusao.
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Trata-se de um conceito que problematiza a necessidade de mudancas
substanciais tanto para o ambito das emissoras do servico publico de
radiodifusao quanto para a légica das empresas de radiodifusao de carater
privado-comercial.

Os estudos sobre a era pos-broadcasting, em sintese, sinalizaram,
primeiramente para a Europa, a necessidade de uma mudanc¢a do modelo
PBS - Public Service Broadcasting (Servico Publico de Radiodifusao), para o
modelo PSM - Public Service Media (Servico Publico de Midia) o qual busca,
em sintonia como a logica da convergéncia, superar os entraves técnicos da
radiodifusao, ampliando-a para o ambiente digital, fazendo-a se expandir
e reverberar junto a sociedade, com a fundamental participacao desta em
seus processos. Eis o desafio da realidade brasileira.

Fundamentando a necessaria compreensdao sobre a légica pos-
radiodifusao, podem-se citar diferentes pesquisas realizadas em ambito
europeu, por exemplo: nolivro The Post-Broadcasting Age - New Technologies,
New Communities, organizado por Nod Miller e Rod Allen (1996); na obra
Reinventing Public Service Communication - European Broadcasters and
Beyond, organizada por Petros losifidis (2010) e, mais recentemente, em
Os media de servigo publico, de Silvio Correia Santos (2013), bem como em
trabalhos como Reinventing Public Service Broadcasting in Europe: Prospects,
Promises, and Problems, de Johannes Bardoel e Leen D’'Haenens (2013); e
Rumo a renovagdo do servigo publico midiatico, de Gaétan Tremblay (2014).

Pensar contextualmente o post-broadcasting no Brasil ainda €, de fato,
uma questao desafiadora, pois a nocao de servico de radiodifusao publica
no pais, conforme se pontuou ao longo deste trabalho, principalmente pelos
mencionados aspectos das suas condi¢oes de origem, ainda segue distante
das potencialidades da convergéncia, fendmeno que se mostra como

potencial reconfigurador do cenario aqui elucidado, mas que precisa ser
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criteriosamente abordado em suas multiplas dimensdes - social, cultural,
politica, econdmica etc. -, tarefa que motiva a continuidade deste estudo e

de outras possiveis pesquisas nessa area.

CONSIDERAGOES EM ANDAMENTO

Ao se desenvolver o presente estudo trilhando reflexdes sobre
determinadas condicoes de origem do Servigo de Radiodifusao Publica no
Brasil e as influéncias destas para o atual momento que vive essa esfera
da comunicacao, percebeu-se que este € um exercicio que, apoiado por
um olhar critico, é revelador e, portanto, imprescindivel para compreensao
do cenario e dos desafios contemporaneos que se apresentam a referida
atividade no pais.

Nesse sentido, acredita-se também que a busca pelo conhecimento
de outras experiéncias de radiodifusao publica no mundo é uma relevante
oportunidade de trazer luz a experiéncia brasileira. Nessa direcao, defende-
se que o modelo de atuacao do Estado a partir da logica da radiodifusao
como um servico publico apresenta-se, contextualmente, como propicia
para o Brasil, muito embora tal modelo precise ser melhor compreendido no
pais no que se refere aos aspectos da gestao democratica, participativa, do
financiamento justo e transparente, da programacao atraente, ética, plural,
da responsabilidade editorial autdbnoma e da ativa participacgao social.

E justamente para isso que também se percebe a importincia e se
argumenta a necessidade de se promoverem esfor¢cos para o cumprimento
dos aspectos norteadores — missao, principio e mandato - para Radiodifusao
Publica presentes nos mencionados documentos elaborados no ambito e/
ou com o fomento da UNESCO.
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Enfim, as ponderacoes aqui elucidadas, sobretudo aquelas relacionadas
a era post-broadcasting, cuja compreensao ainda é um grande desafio
no cenario brasileiro, sao, de certo modo, preliminares, mas, relevantes
para um debate especifico que se deseja seguir aprofundando a respeito
do Servico de Radiodifusao Publica brasileiro frente as mutacdes das
tecnologias da comunicacao e da informacao, especificamente, sobre os
limites e perspectivas para adaptagao e integracao das suas emissoras no
ambiente da convergéncia.

Trata-se, portanto, de um dos primeiros passos de uma investigacao
complexa, permeada de questdes instigantes, mas, sobretudo, de uma
pesquisa importante para a sociedade brasileira que vive ainda numa fragil
democracia ameacada também, nesse sentido, pela ineficiéncia do seu
Servico Publico de Radiodifusao, o qual tem sido: a) mal compreendido e
pouco defendido pelos cidadaos, que o desconhece também, entre outros
motivos, pela sua insergao ineficiente no ambiente digital, cada vez mais
acessado; b) mas, antes disso, que tem sido constantemente golpeado por
um Estado que vé na radiodifusao publica uma ameaca aos seus desmontes.
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RELATOS E HISTORIAS DA RADIO
UNIVERSITARIA FM NA UFPB

Norma MEIRELES'

INTRODUGAO

Pode-se dizer que a Radio Universitaria FM, frequéncia 107,7 MHz,
Joao Pessoa (PB), teve uma trajetoria fugaz enquanto emissora educativa
vinculada a Universidade Federal da Paraiba. Fundada em 1983 por meio de
concessao publica, ja em 1991, ou seja, menos de uma década depois do seu
surgimento, a emissora foi fechada. Embora a frequéncia tenha voltado ao
(e permanecido no) ar com outros propositos e nao mais ligada a UFPB, a
memoria da Radio Universitaria FM faz parte da histéria radio local.

Aprincipio, apenas quem vivenciou o cotidiano da emissora compartilha
essa memoria, seja como ouvinte, integrante da equipe da radio, docentes
e discentes da UFPB. Isto porque, décadas depois da tltima transmissao, a
histéria da Universitaria FM nao pode ser acessada facilmente. Nao existe
um acervo publico com arquivos sonoros, roteiros de programas, ou outros
documentos que registrem a trajetoria da emissora.

Desta forma, a producao deste texto € fruto de pesquisa? qualitativa
de natureza exploratdria, com consulta a fontes primarias, utilizando-se da

historia oral, com utilizacao de entrevista tematica. A coleta de dados foi

1 Professora do Departamento de Comunicacao da Universidade Federal da Paraiba (UFPB).
Doutoranda em Educagao pela UFPB. Mestre em Educagao pela UFPB. Especialista em
Jornalismo Cultural pelas Faculdades Integradas de Patos (FIP). Jornalista (UFPI) e Radialista.
Membro do GP Radio e Midia Sonora da Intercom. E-mail: norma.meireles@gmail.com

2 Meireles (2013).



realizada em abril de 2013, a partir de cinco entrevistas® com pessoas que
trabalharam na Radio Universitaria FM, duas delas com os professores do
entao Curso de Comunicagao Social do Departamento de Comunicacao da
UFPB, Carmélio Reynaldo Ferreira - que foi diretor operacional da emissora
-e Joao de Lima Gomes, e trés com os funcionarios técnicos administrativos
da universidade, Marcos da Paz Figueiredo e Osvaldo Travassos, que foram
locutores e produtores da radio e hoje estao no Nucleo de Producao em
Comunicacao e Artes (NPCA), além de Martinho Medeiros, que foi operador
de audio da radio e atualmente exerce suas funcdes no Laboratorio de Radio
do Departamento de Comunicacao do Centro de Comunicacao, Turismo e
Artes (CCTA).

O objetivo das referidas entrevistas foi resgatar, pelo menos parte
da memoria da emissora, contribuindo, em alguma medida, com o
fortalecimento da memoria do radio local, regional e nacional e com a
pesquisa sobre radios educativas no Brasil, a partir de uma emissora em Joao
Pessoa. Nesta etapa, obtivemos relatos sobre a programacao, os programas
e o funcionamento da emissora.

TECNOLOGIA E HISTORIA ORAL

Metodologicamente, este trabalho se aproximou do objeto estudado - a
histoéria da Radio Universitaria FM - em um contexto no qual a materialidade
deste sO poderia ser constituida de forma objetiva pela aproximacao,
analise e ressignificagdo da memoria de quem fez parte desta histéria, uma
vez que elementos como a programacao, os roteiros e outros documentos

que compuseram a praxis da antiga emissora educativa paraibana foram

3 As transcricoes feitas com a colaboracao do entao estudante de Radialismo da UFPB Renan
Lima.
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extraviados ou se perderam, ou mesmo podem ter sido apagados no éter de
um tempo que nao volta mais.

Assim, optou-se pela realizagao de entrevistas gravadas com pessoas
que vivenciaram o fendmeno estudado e sao, portanto, relevantes fontes e
“tém valor de documento, e sua interpretagao tem a funcao de descobrir o
que documentam.” (ALBERTI, 2004, p. 19). Seja no radio ou na historia oral,
ha necessidade de intermediacao de equipamentos.

O surgimento da gravacao em fita magnética alterou os modos de
produgao, circulagdo e consumo de bens culturais no radio, no cinema,
na industria fonografica, passando por diversas fases que ainda continua
a evoluir. De acordo com Armes (1999, p. 88), “o advento da fita plastica no
fim da década de 1940 teve o mesmo impacto explosivo sobre a gravacao
sonora que o filme de celuloide teve sobre a fotografia sessenta anos antes”
e deram uma grande contribuicao para o desenvolvimento dos formatos
radiodocumentario e radiodrama, ja que “as gravagoes feitas em discos e
fitas metalicas eram grosseiras, dificeis de editar e restritas ao estudio”
(ARMES, 1999, p. 89).

Na trajetoria da evolugao tecnologica dos gravadores e fitas de rolo,
passando pelas fitas cassetes, os gravadores portateis, até aos atuais
dispositivos digitais, os saberes e fazeres vém se modificando.

Foi a partir do desenvolvimento das tecnologias de gravacao de
som que a historia oral ganhou folego, em especial a partir da invencao
do gravador de som no final da década de 1940. De acordo com Alberti
(2011, p. 156), “costuma-se considerar 1948 o marco do inicio da Historia
oral ‘moderna’; a partir de entao comecaram a se formar os centros de
pesquisa, inicialmente nos Estados Unidos, depois na Europa e em outros
paises. No Brasil, as primeiras discussoes sobre a historia oral se deram na
década de 1970.
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A tarefa da histoéria oral, segundo Alberti (2004, p. 77), “consiste na
gravagao de entrevistas de carater histérico documental com atores e/ou
testemunhas de acontecimentos, conjunturas, movimentos, instituicoes
e modos de vida da historia contemporanea” A histéria oral possibilita
que o passado seja reconstituido através da memoria de um entrevistado,
materializando-o em uma narrativa peculiar, que passou por recortes, feitos
pela lembranca, filtrada a partir da identificacao com o acontecimento, que
diferentemente da tradigao oral, nao se caracteriza pela transmissao entre
geragoes.

Para Alberti (2004, p. 14), é a experiéncia pessoal que da “uma vivacidade,
um tom especial, caracteristico de documentos pessoais” a uma entrevista
de historia oral, uma vez que até a descontinuidade caracteristica da historia
parece se desfazer no momento em que se ouve aquilo que é contado:
“temos a sensacao de que as descontinuidades sao abolidas e recheadas
com ingredientes pessoais: emocoes, reacoes, observacoes, idiossincrasias,
relatos pitorescos.” (ALBERTI, 2004, p. 14)

Aliteratura especifica mostra ambiguidade quanto a utilizacao de dados
orais em pesquisa uma vez que a metodologia apresenta pontos frageis, a
exemplo das participacdes do entrevistado e do entrevistador na construgao
simbolica do passado, dos problemas de memoria caracteristicos do
envelhecimento; a0 mesmo tempo que também reconhece a sua riqueza na
auséncia das chamadas fontes oficiais, as escritas. (ALBERTI, 2004; PRINS,
1992).

Como aponta Alberti (2004), ¢ o conhecimento detido por determinada
pessoa, cuja relevancia esta em sintonia com a pesquisa desenvolvida, que
a transforma em uma fonte oral. A autora ainda elenca possibilidades de
pesquisa, tipificando-as: 1) historia do cotidiano; 2) historia politica; 3)

padroes de socializacao e de trajetorias; 4) historia de comunidades; 5)
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historia de institui¢oes; 6) biografias; 7) historia de experiéncias; 8) registro
de tradigoes culturais; 9) historia de memorias. Sobre a diferenciagao entre
as tipologias de entrevistas, tematica ou historia de vida, Alberti (2011,
p.175) elucida: “as entrevistas tematicas sdao as que versam prioritariamente
sobre a participagao do entrevistado sobre o tema escolhido, enquanto as
de historia de vida tém como centro de interesse o proprio individuo na
historia”

Dialogamos com as tipologias supracitada ao tempo em que vemos
a possibilidade dialdgica entre historia de instituicoes e a historia do
cotidiano, pois no caso do presente trabalho nos interessamos tanto pelo
resgate da historia da Radio Universitaria FM, como institui¢ao radiofonica,
quanto pela descricao de rotinas, lembrancgas do cotidiano da emissora.

SOBRE A UNIVERSITARIA FM

Na sua atual configuracao, a frequéncia 107,7 Mhz em Joao Pessoa é
a Radio Feliz, afiliada de rede do segmento gospel liderada por emissora
de Sao Paulo, no ar na capital paraibana desde janeiro de 2013 (MASSARO,
2015). Desde que a Universitaria FM encerrou suas atividades, o prefixo vem
sendo utilizado pelo segmento evangélico, ja tendo adotado outros nomes, o
primeiro deles foi Radio Crista FM. Como expde Sousa (2011, p. 266), “com o
fechamento da Radio Universitaria FM e a consequente perda da concessao,
um grupo evangélico assumiu os débitos da Fundagao Virginius da Gama e
Melo e retomou o prefixo da emissora” Em seguida, passou a fazer parte
do Sistema Arapuan (Radio e Televisao Paraibana Ltda.) como Miramar FM.

A historia da Universitaria FM tem uma trajetéria de impasses a ser
considerada a luz da legislagao da radiodifusao em vigor na década de

1980. Naquele periodo, nao foi possivel que a UFPB tivesse sua emissora
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educativa propria, havendo a necessidade de associacao com outras
entidades. A partir da década de 1990, o contexto da radiodifusao educativa
foi alterado; como ressalta Lopes (2011, p.8), “os trés principais documentos
que regram a outorga de radios e TVs educativas sao o Decreto-Lei 236, de
28 de fevereiro de 1967, o Decreto n° 2.108, de 24 de dezembro de 1996, e
a Portaria Interministerial n® 651, de 15 de abril de 1999 Estas normativas

deixam claro que:

Podem pleitear a outorga para a execucao de servigos de
radiodifusao com fins exclusivamente educativos as pessoas
juridicas de direito publico interno, inclusive universidades,
que terao preferéncia para a obtencao da outorga, e fundagoes
instituidas por particulares e demais universidades brasileiras.
(LOPES, 2011, p. 8)

O professor da UFPB, Carmélio Reynaldo Ferreira, foi gerente
operacional da Radio Universitaria FM de 1983 até 1989, e recorda a fase
em que a Universidade Federal da Paraiba tentou obter a concessao da

emissora:

A concessao inicialmente foi dada a universidade. Na época
nao tinha Ministério Publico, mas ai a concessao foi cassada
porque se constatou que desde a criacao da Radiobras, nenhum
orgao federal poderia ter concessao de radio e televisao, a nao
ser aqueles ligados ao Ministério da Educacao que antes da
criagcao da Radiobras ja podiam, como € o caso da Universidade
de Pernambuco, da Universidade do Rio Grande do Norte [...]
Bom, foi sugerido que fosse criado uma fundacao e foi criada a
Fundacgao Virginius da Gama e Melo, tendo como gestor a UFPB.
Nao podia também, justamente por esse impedimento legal. Ai
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foi colocado como gestor o Unipé. S6 que o Unipé emprestou o
nome, nao tinha nenhuma interferéncia, sé tinha um integrante
com o presidente do conselho deliberativo da Fundagao [...] Mas
era o presidente do conselho que designava o diretor, que nesse
caso foi Arael Costa.Entao, foi assim que a concessao saiu e a
radio funcionou (FERREIRA, 2013).

Sousa (2011, p. 269) registra que a concessao da emissora foi requerida
em 1982 pela Fundacao Virginius da Gama e Melo (Funvir), da qual a UFPB
fazia parte e que o indeferimento inicial do Ministério das Comunicagoes
baseou-se na Lei 6.301 (BRASIL, 1975), “com o impasse, em julho de 1983 a
Universidade Federal da Paraiba (UFPB) retirou-se como uma das entidades
instituidoras da Funvir, que ficou constituida apenas pelos Instituto
Paraibano de Educagio (IPE)” Contudo, a determinacdo em viabilizar a

emissora levou ao cenario seguinte:

Em 1° de setembro de 1983 a UFPB firmou convénio de prestacao
de servico com a Funvir com duracao de cinco anos, incluindo
cessao de equipamentos, instalacbes e pessoal técnico-
administrativo, criando uma situacao onde a UFPB era impedida
de tomar parte da direcao, programacao e fiscalizacao da
fundagao (SOUSA, 2011, p. 269).

Nos apontamentos de Sousa (2011), a radio entra no ar, simultaneamente
com o canal de TV, em junho de 1989 e sai do ar em fevereiro de 1991. Esses
eventos se diferenciam dos registros de memoria de Ferreira (2013) e
Figueiredo (2013). De acordo com Ferreira (2013) a estreia da emissora se da
em outubro de 1983, ano em que, conforme Silva, Diniz e Jesus (2014), a fase
experimental € iniciada ficando para o ano seguinte, 1984, as transmissoes
em carater definitivo. Sobre o Gltimo dia no ar, Figueiredo (2013) tem davida
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sobre a data, mas recorda o contexto:

Aradio saiu do ar, se nao me engano, no dia 31 de marco de 1990.
Nesse dia eu estava apresentando o programa Grande Concerto,
que tinha a producao de Oswaldo Travassos. E no final, Carmélio
Reynaldo, que era o diretor de programacao, ele colocou uma
notinha dizendo que ficariamos fora do ar por trinta dias para a
mudanca para o centro da cidade e nesses trinta dias sao vinte
e trés anos.

A Radio Universitaria funcionava em uma pequena sala no prédio
da reitoria da UFPB, o auditério do local também dava espaco para a
apresentacao de programa especifico. A saida do ar e o processo de
transferéncia para o prédio da Fundagao de Amparo a Pesquisa, Funape,
levou a um caminho sem retorno para a Radio Universitaria. Nas palavras
de Sousa (2011, p. 270), “comecando ai a crise que redundou no fechamento
da emissora” Ferreira (2013) observa que ainda que a Fundagao Virginius da
Gama e Melo tenha continuado com a concessao, a emissora “so foi Radio

Universitaria enquanto teve vinculo com a UFPB.”
RADIO UNIVERSITARIA PARA QUE?

Ainda sem defini¢ao precisa e inseridas no contexto das emissoras
educativas, as radios universitarias publicas tém desafios extras, como
bem aponta Deus (2003) ao abordar a relacao entre o compromisso publico
e a funcao laboratorial. Acrescente-se ainda questao precedente que € a
dificuldade da propria conceituacao de radiodifusao publica no Brasil
(CURADO; BIANCO, 2014), muito embora exista uma construcao coletiva
por parte dos pesquisadores brasileiros a esse respeito. De acordo com
Esch e Bianco (2012, p. 15), mesmo
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Que o conceito de servico publico seja relativamente recente
na Ameérica Latina em geral, hoje é possivel afirmar que uma
base conceitual estd em construgao, ainda funcionando de
modo desigual, sem direcao tnica - e isso € sempre vital para a
pluralidade.

Assim, para pensar o papel de uma radio universitaria é necessario
estabelecer multiplas conexoes.

Na opiniao de Figueiredo (2013), o principal papel de uma emissora
universitaria esta relacionado a sua funcao social, é construido diariamente
ao mesmo tempo em que se relaciona com uma identidade cultural de
valorizacao local, desta forma, seu desafio € “sair do cotidiano que a gente
vive com as outras emissoras, é divulgar nossa cultura regional. E divulgar
nossas informacodes principalmente na area de cultura [...] fazer com que as
pessoas tenham outra op¢ao da musica, da questao da informacgao.”

Para Medeiros (2013), uma radio universitaria é de extrema importancia,
principalmente quando ha cursos de comunica¢ao nainstituicao, cumprindo
o um papel tanto de emissora quanto de laboratoério, com independéncia
para producao e veiculacao de contetido:

E importante ter uma radio universitaria porque nao precisa de
pedir homenagem a outras emissoras. E faz muita falta, porque
muitos jornalistas, que hoje estao la fora na midia, comecaram
aqui na Radio Universitaria como Jaimaci Andrade?, Ruth
Avelino®, Edilane Aratjo® e muitos outros.

4 Jornalista atuando em radio, TV e assessoria de imprensa.

5 Jornalista e promotora de eventos. Atualmente é Secretaria de Turismo do Estado da
Paraiba.

6 Radialista e atriz. E pioneira no telejornalismo na Paraiba. E apresentadora da TV Cabo
Branco desde a inauguragao em 1° janeiro de 1987.
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No entendimento de Travassos (2013) a funcao laboratorial de uma
radio universitaria se cumpre quando ha uma programacgao que atenda as
necessidades da comunidade académica, pois antes de tudo, “uma radio
universitaria € uma radio educativa, tem essa questao institucional” Desta
forma, para ele, “a radio educativa tem muito a ver com a programacao
de servico. Servigco a comunidade, servico a educacgao, no caso, se for na
comunidade universitaria tem que ter servico para os estudantes, tem que
ter uma programacao ligada a comunidade” Ao falar sobre programacao
musical radiofonica como um servi¢o educativo cultural, Travassos (2013)
vislumbra possibilidades outras de “culturas de ouvir” (MENEZES; CARDOSO,
2012), ao mesmo tempo que diferenciando o educativo do comercial:

Enfim, uma radio universitaria é para servir a comunidade;
servico educativos culturais [...] Uma radio com boa musica,
musica de qualidade. O que é musica de qualidade? Uma musica
que infelizmente nao é tocada nas radios comerciais. Uma radio
educativa ela deveria fugir dessas musicas ditas comerciais, [...]
Uma das funcgdes é essa.

Na relagao de mao dupla entre academia e sociedade, Ferreira (2013)

destaca a importancia de uma emissora de radio universitaria:

Tanto a universidade presta um servico de extensao, de
informacgao, tem condigdes de fazer uma programacao de
qualidade melhor do que qualquer outra empresa tenha, pelo
menos na estrutura que vocé vé na Paraiba hoje, e, a0 mesmo
tempo, de formacao também dos profissionais de jornalismo, de
comunicagao de modo geral.
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O trabalho académico laboratorial em radio também pode estabelecer
uma relagao de aprendizado afetivo. Nesta perspectiva ha um relato,
em especifico, que envolve a conexao entre radio e cinema, com alunos
bolsistas do Nudoc que passaram pela Radio Universitaria da UFPB fazendo
o programa Cinema Falado. Nas palavras de Gomes (2013): “como voceé
tem um produto que vai ao ar, aquilo vira uma memoria afetiva do comeco
do trabalho desses bolsistas que depois vao fazer carreira, ou na area do
radialismo ou artistica, pois era um programa dedicado as artes.

Ao refletir sobre a possibilidade e uma nova emissora universitaria
atualmente na UFPB, Gomes (2013) considera que ela “deveria ser como
o hospital universitario, uma radio escola, para atender uma demanda
pedagogica educativa. Obviamente com critério técnico.” Além do rigor no
acompanhamento discente por docentes e técnicos, Gomes (2013) aponta
“a programacao” como um grande diferencial, o que invariavelmente
dialogaria também com os produtos de disciplinas, por exemplo, porém que
“nao fique soO nesse tripé: musica, esporte e noticia [...] Mas seja uma opgao
que a cidade nao tem, por exemplo, de ter um produto diferenciado” A
qualidade da programacao seria favorecida a partir da diversidade e riqueza
de temas para se explorar dentro da propria instituicao, ao mesmo tempo
em que haveria divulgacao do conhecimento de modo massivo. Desta
forma, estaria em sintonia com o que defende Deus (2003, p.8), “as radios
universitarias, na relacao com seus publicos, funcionam como veiculos do
saber cientifico, cultural, politico, filosofico, musical e verbal produzido
dentro da Universidade,” cumprindo dois papéis, o de emissora publica e de
espaco laboratorial.

Caracteristicas presentes nas memorias dos entrevistados, que ajudam

a reconstituir a histéria da emissora, comprovam que a FM Universitaria na
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UFPB cumpria seu duplo papel de espaco de experimentacoes e de emissora
publica.

PROGRAMAGAO E MEMORIA AFETIVA

A programacao da Radio Universitaria FM era bastante eclética, com
noticiarios, programas musicais em diversos géneros, programas de humor,
esporte, surf, literatura, meio ambiente, cinema (ver Quadro 1)’. O forte da
emissora era a sua equipe, definida por Sousa (2011, p. 270), como “jovem e
idealista”, além de competente para ultrapassar as barreiras impostas por

limites técnicos e de infraestrutura.

7 Além dos programas listados no quadro foram mencionados, sem referéncias a dia e horario
de veiculacao, os seguintes programas: “Oficina literaria”, “Musica do Mundo”, “107 ondas”, e
“Ciranda de Estrelas”
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Quadro 1 - Programacao da Radio Universitario FM

Segunda a sexta-feira

6h as 7h - Recordacio
nacional

7h as 7h30 - Jornal da
manha

7h30 as 10h - Encontro com
a MPB

10h as 12h - Musical da
manha

12h as 16h - Musical da tarde

16h / 16h30 as 17h* -
Informativo cultural

17h as 18h30 - Estrada do
sertao

18h30 as 19h - Universitaria
noticia

19h as 20h - A voz do Brasil
20h as 21h - Jam Session

21h as 22h30 - Grande
concerto

Sabado

6h as 7h - Recordagio
nacional

7h30 as 10h - Encontro com
a MPB

10h as 12h - Musical da
manha

12h as 15h - Musical da tarde

15h as 18h30h - Jardim
elétrico

18h30 as 19h - Radio
Informatica

19h - Musical da noite

Domingo

6h as 7h - Recordagao
nacional

7h30 as 10h - Encontro com
a MPB

10h as 12h - Musical da
manha

12h as 13h - programa
esportivo (esporte amador)

13h as 14h - Cinema
falado**

Programacao nao informada

19h as 22h30 Classe X

Fonte: Montado com dados de Figueiredo (2013) e Travassos (2013)

Os entrevistados, quando recordam o periodo vivenciado na radio,

deixam aflorar nostalgia e satisfacao em relagao ao trabalho desenvolvido

na Radio Universitaria FM. Ha trés aspectos que podem ser destacados

quanto a estas reconstituicoes de memorias, mas é necessario observarmos

* Horario inicial as 16h, alterado posteriormente para as 16h30
** De acordo com Gomes (2013) este programa era veiculado as sextas as 13h
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que todos eles estao interconectados: o primeiro deles é que cada um
sempre recorda aspectos do seu proprio cotidiano, inseridos nas atividades
de producao, locugao, operacao de audio, direcao e docéncia, relacionada
com producao e circulagao simbolica especifica na qual estava envolvido;
o segundo diz respeito a fatores de vanguarda atribuidos a programacao; e
o terceiro € o destaque para dois programas em especifico nas memorias
afetivas dos sujeitos da pesquisa: o “Jardim Elétrico” e o “Classe X".

Como exemplos do primeiro aspecto, destacamos no depoimento
de Ferreira (2013) a saudade de estar na radio todo dia fazendo uma
programacao de qualidade e um jornalismo responsavel. Travassos (2013)
recorda da relagcao entre duas paixoes, a locugao e a musica:

Eu fui locutor...Quando eu era jovem eu gostava de rock e musica
classica, rock progressivo e como eu sempre gostei de musica
classica, Carmélio (Ferreira) me disse: ‘Por que vocé nao faz o
programa Grande Concerto?’ Eu disse: ‘tudo bem. Como nao
tinha internet, mas tinha as capas dos discos; entao, eu lia as
capas dos discos, pesquisava em livros e tal, e fazia o programa.
[...] Entao, eu comecei a gostar de redagao de radio ai. Até entao
eu nunca tinha redigido pra radio.

Antes de entrar na equipe da Radio Universitaria, Oswaldo Travassos
dedicava-se ao teatro, como servidor do Teatro Lima Penante (teatro
universitario). Travassos (2013) conta que a redagao do programa Grande
Concerto abriu diversos caminhos para ele como redator e que tudo foi
muito bom para a carreira dele no radio local. Ja Medeiros (2013) faz um
contraponto citando também algo que o incomodava, ele recorda que havia
preconceito entre os profissionais das demais emissoras em relacao aos

funcionarios da Radio Universitaria devido ao fato da emissora ter liberdade
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para exibir uma programacao de qualidade sem se preocupar com indice de

audiéncia:

Nao gostava da discriminagao que as outras radios tinham da
gente [...] Quando a gente chegava a um encontro eles diziam: -
Tu é de que radio? - Nos somos da Radio Universitaria. - Bom, a
radio que nao tem audiéncia! - Mas ainda é a melhor musica e a
melhor informacao!

Essa memoria de Medeiros (2013) faz uma ponte para o segundo aspecto
de destaque que é o vanguardismo da Radio Universitaria FM, associado,
por sua vez, com o vanguardismo, que estava intimamente ligado ao que
era produzindo e apresentando ao publico de FM em Joao Pessoa nos anos
oitenta/noventa. O proprio Medeiros (2013), por exemplo, traz a tona
nos seus registros de memoria o fato de o Universitaria Noticias, que era
veiculado as 18h30 (ver Quadro 1), pautar os noticiarios de outras emissoras,
inclusive, a pioneira da Paraiba: “era esperado por varias emissoras do
Estado - pra pegar as noticias que a gente produzia de primeira mao-como
a Radio Tabajara, que fazia reprise das sete horas da manha do outro dia.
[sso era muito importante.”

Ja Figueiredo (2013) registra que o programa Estrada do Sertao foi o
primeiro programa de forr6 veiculado por uma emissora no horario das
17h as 18h30. O programa incluia entrevista e teve entre seus entrevistados
Alcimar Monteiro, Flavio José, Os Trés do Nordeste, Trio Nordestino, entre

outros. Nas palavras de Figueiredo (2013):

Era um programa bem visto pela sociedade e pelos ouvintes.
Tinha uma audiéncia muito boa [...] Era um programa muito
importante que divulgava o forr6, que era uma coisa que as
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outras nao divulgavam nesse horario [...] Mas a Universitaria FM
foi precursora [..] Era um programa que as pessoas gostavam
bastante porque agente tocava o forré auténtico, aquele forrd
pé de serra.

Entre os programas considerados inovadores, Figueiredo (2013)
evidencia um em especial: “nds faziamos um programa chamado Radio
Informatica [...] Computador naquela época era uma coisa que estava
comecando e a Radio Universitaria foi a precursora aqui em Joao Pessoa
desse programa dedicado aos computadores, dedicado a informatica” Ainda
abordando o segundo aspecto listado (caracteristica de vanguardismo),
mas simultaneamente passando de um para o terceiro, quase todos os
entrevistados mencionaram dois programas como seus preferidos ou
como destaques da programagao veiculados respectivamente no sabado
e no domingo: Jardim Elétrico e Classe X (ver Quadro 1).0 depoimento
de Ferreira (2013) sobre o programa de rock Jardim Elétrico indica que a
producao cuidadosa, o compromisso da equipe e perfil da radio faziam a

diferenca no programa e na programacao, para ele o Jardim Elétrico era:

Um programa de rock que poucas pessoas do Brasil tém
condicoes de fazer um programa de rock como Olga (Costa) e
Everaldo (Pontes)...Vocé imagina que eles foram cobrir o Rock in
Rio por conta deles. Eles iam pra Califérnia e traziam discos que
ninguém tinha, entrevistavam pessoas que ninguém conseguia.
Deram um cha de cadeira em Herbert Vianna® la na Radio
Universitaria. De repente eles ficaram amigos de Herbert Vianna
e ele foi duas vezes no programa justamente porque ele percebia
a qualidade do trabalho, a seriedade do trabalho. Nao era uma

8 Musico paraibano, vocalista dos Paralamas do Sucesso.
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Radio qualquer que o cara ficava fazendo perguntas banais, o
pessoal realmente era preparado, entendia do assunto.

Os sentimentos nostalgicos e de realizacdo dos entrevistados em
relacao a emissora estao em sintonia nao apenas com o passado, mas
com o presente manifestado, por exemplo, com a revitalizacao de um
dos programas idealizados por Carmélio Reynaldo Ferreira. No caso do
Jardim Elétrico, o programa hoje experimenta outras formas de acesso a
musica modificada na sociedade midiatizada, mas no contexto historico
da produgao na Radio Universitaria. Sobre a época do programa na Radio
Universitaria, Costa (2011) diz que “o som das bandas nacionais [...] era
pessimamente distribuido para as radios alternativas nao comerciais.”

Desde o dia 16 de agosto de 2012, o programa Jardim Elétrico, que ja
havia sido descrito como um “lendario programa de radio™, ganhou nova
versao na Radio Tabajara FM, com veiculagao as quintas-feiras, das 22h até
a meia-noite. Inicialmente contava com a dupla de apresentadores original
da Radio Universitaria FM, a jornalista Olga Costa e o ator Everaldo Pontes",
mas devido a dificuldade e conciliar a carreira de ator com a apresentagao
do programa foi assumido pelo musico e jornalista, Adriano Stevenson.

A releitura do programa apresenta diferencas no seu formato tanto para

9 Jornalista (2013).

10 Disponivel em: <http://radiotabajara.pb.gov.br/programacao/>; e <https:/www.
facebook.com/pg/jardimeletrico2 /about/?ref=page_internal>. Acesso em: 31 ago. 2013.

11 “Everaldo Pontes é um dos atores paraibanos com maior reconhecimento Nacional, tendo
trabalhado em mais de 15 filmes”, (EVERALDO, 2016) com carreira no teatro e televisao. Sobre
seu periodo na Radio Universitaria, o inventario cultural do ator destaca: “Em meados dos
anos 80, Everaldo se afastou das artes cénicas para se dedicar a Radio Universitaria. No
periodo de 1983 a 1990 foi responsavel por toda a programacio da emissora.” (EVERALDO,
2016).

142 RADIO. ESTUDOS CONTEMPORANEOS



adequacoes ao tempo disponivel para veiculagao, mais curto agora, quanto
para as modificacoes na programacao radiofonica. Olga Costa® explica que:

O Jardim Elétrico da Radio Universitaria seguia o mesmo padrao,
vamos dizer assim, da programacao diaria da radio na época.
Entao, o programa era segmentado: a primeira parte era rock/
pop/nacional e internacional, a segunda parte era para o punk/
hardcore e a terceira e tltima parte para o heavy metal. Hoje,
na Tabajara, o tempo ¢é de 2 horas. Com os comerciais, fica em
torno de lhora e 40 minutos. E hoje o programa ¢ basicamente
tematico e dentro do tema escolhido toca todos os tipos de
rock /pop/heavy metal /punk /hardcore e por ai vai!

O outro programa que marca as memorias da Radio Universitaria FM
é o Classe X, que revivia a dindmica de apresentacao de programas em
radio na conhecida era de ouro. Era apresentado no auditoério da reitoria
da UFPB. Medeiros (2013), ao recordar o programa, destaca a equipe de
producao: “tinha também programa Classe X, produzido por Cristovam
Tadeu, Carmeélio Reynaldo, Josinaldo Malaquias. Esse programa de humor

era muito bom” Enquanto Travassos (2013) rememora:

Teve um programa muito interessante da Radio Universitaria
chamado de Classe X, que foi uma brincadeira de Carmélio em
cima da classe A, e ele colocou Classe X. Era um programa que
faziamos ao vivo, no auditério da reitoria [...] No domingo a
noite, com auditoério, nds chamavamos o pessoal e tinha plateia.
Era interessante porque esse programa era de variedades, tinha
gente cantando, tinha humor... Nesse programa trabalharam Ruth

12 Em conversa pela caixa de mensagens da pagina do programa no Facebook.
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Avelino, Cristovam Tadeu', pessoas que comecaram a aparecer
no Classe X, que era um programa da Radio Universitaria...E eu
era o apresentador e ajudava a redigir as brincadeiras.

As presencas de Ruth Avelino e Cristovam Tadeu, estudantes de
comunicacao e artes da UFPB na época, eram destaque no programa.

Carmélio Reynaldo descreve a esséncia do Classe X:

Uma das coisas mais gratificantes que fiz na minha vida foi o
programa Classe X, na extinta Radio Universitaria. Era no horario
alternativo das 19 as 22h30 do domingo, concorrendo com o
Fantastico e Silvio Santos nas TVs da cidade. Esse programa
tinha um coracao e uma mente que o moviam: Cristovam Tadeu.
Muito antes de TV Pirata e de Casseta e Planeta, fizemos humor
por metalinguagem, inspirados da PRK 30 de Lauro Borges e
Castro Barbosa, que pouco conheciamos mas seguiamos gragas
ao talento imenso de Tadeu. (CARMELIO, 2017).

Se a Radio Universitaria se extinguiu, sua memoria continua viva na
sonoridade das falas materializadas e nas imagens de um passado por elas
evocado, cheia de rock, musica classica, forrd, jazz, jornalismo, humor em
programas de auditério em um tempo em que as maquinas datilograficas e
o carbono faziam as vezes de computador e fotocopiadora nas redacoes das
radios. Quanto a gravagoes dos programas (arquivos sonoros) e os roteiros,

existem algumas fitas arquivados na universidade e os entrevistados

13 Falecido em 08 de abril de 2017, Cristovam Tadeu Carneiro Viera era ator, humorista,
cartunista, produtor cultural. Trabalhou em teatro, cinema, radio e televisao. Considerado
“humorista pioneiro na Paraiba no estilo one-man-show” (CRISTOVAM, 2015). Desde 2011
atuava como diretor artistico e de programacao da Radio Tabajara.
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informaram ter guardados scripts de programas como Cinema Falado e
Radio Informatica. E é sobre este tltimo que discorreremos agora.

COMPUTADORES E FITAS CASSETES

Imagine ligar o radio e preparar seu gravador para capturar o programa
que vocé gosta. Imaginou? Ok, mas essa cena é da década de 1980, nao
estamos falando de gravacao digital, trata-se de recepc¢ao de radio hertziano
e de gravadores domésticos com uso de fita magnética. Imagine agora o
contetido da sua gravagao. A primeira opcao foi musica? Pense mais um
pouco...

O publico do programa Radio Informatica esperava o momento da
transmissao de sons em forma de “bip” para gravar e muitas vezes a producao
do programa repetia a transmissao a pedido de ouvintes que nao tinham
conseguido registrar a primeira veiculacao. O contetdo da mensagem
codificada era um programa de computador produzido pelo primeiro curso
de computacao da Paraiba'. A emissora recebia o material em fita cassete e
exibia no programa. No contexto da época, quase ninguém dispunha de um
computador em casa, Figueiredo (2013) recorda que “s6 algumas pessoas
de [que possuiam] dinheiro tinham computador, nem nas lojas tinha, era
dificil” Com toda a dificuldade de acesso ao hardware havia interesse pelos
softwares enviados pelo Radio Informatica. Mesmo admitindo que tratava
de uma parcela menor dos ouvintes de que “pegava” o software, Figueiredo
(2013) imagina que “se fosse hoje, por exemplo, era todo mundo pegando,

naquela época era dificil”

14 Escola Santa Maria, cujo curso pioneiro no Estado, de acordo com Figueiredo (2013) foi
instalado na cidade de Campina Grande posteriormente e Joao Pessoa. Mantinha parceira
com o programa.
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Em meio as dificuldade e criatividade, Travassos (2013) recorda do
processo de transmissao e das alternativas para utilizacao do material
transmitido pela Radio Universitaria: “eles mandavam através de fita cassete.
Atari®, se tivesse computador passava pro computador, mas ia como jogo”.
Entretanto, Figueiredo (2013) lembra que havia outros contetidos além de
jogos, a exemplo de dicionarios e atividades de estudo. Desta forma, todo
sabado o publico do Radio Informatica tinha acesso a um novo software no
esquema que comecava na fita cassete da equipe de produgao passando
pelo “bip” na transmissao até chagar a uma outra fita cassete gravada para
uso final do ouvinte do programa.

Radio Informatica, com a producao de Marcos da Paz Figueiredo, tinha
duracao de meia hora e era exibido aos sabados apds o Jardim Elétrico,
as 18h30. A estrutura do programa seguia a seguinte sequéncia, conforme
Figueiredo (2013): 1) noticias e termos técnicos - “noticias de informaticas,
depois coisas dos termos técnicos, que hoje € mais usual que é o ‘enter,
‘control ¢, ‘control V) essas coisas que naquela época ninguém sabia por
que poucas pessoas tinham computador, e vocé estava conhecendo o
computador”; 2) sessao técnica - “como programas que estavam para ser
langados™; 3) musica eletronica - “que era aquela musica produzida por
auxilio de computador, hoje tudo se produz com computador mais naquela
época era dificil as produgoes com o auxilio de computador”; 4) bird de
servigos — “era justamente as dicas livros, revistas.”

Analisando a programagao do sabado da emissora (Quadro 1)
percebemos que Radio Informatica quebra uma sequéncia de programas
dedicados a musica, ja as descricdes, as recordagdes dos programas podem

15 Videogame Atari.
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até levar a imaginar ouvintes nerds da época. O fato é que se tratava de um

programa educativo com divulgacao de ciéncia e tecnologia.

CONSIDERAGOES FINAIS

Conhecer a histoéria da Radio Universitaria FM da UFPB reconstituida
pela memoria de seus personagens € uma tarefa fascinante que muitas
vezes parece um quebra-cabeca entre contextos pessoal e institucional
no cotidiano da emissora e requer muito mais espaco que o limite aqui
disponivel.

De maneira geral, as recordacoes dos entrevistados sobre a emissora
sao positivas, elas se referem a topicos como a programacao de qualidade,
a programacao de qualidade, ao respeito dos ouvintes, ao radiojornalismo.
Esse cenario foi resultado de um trabalho congruente com principios de uma
emissora publica e educativa que também tinha funcao de laboratorio para
seu publico interno, ou seja, os graduandos da institui¢do. Ja as mengdes
negativas estao associadas ao preconceito de alguns profissionais e ao fato
de até hoje a UFPB nao ter “recuperado” a emissora.

As vertentes publica, educativa e cientifica unidas os aspectos
vanguardista e irreverente dos programas davam a exceléncia que tornava a
Radio Universitaria FM Gnica, oferecendo ao seu ptblico uma programagao
diferente do trivial. Desta forma, experimentava e cultivava outros modos

de ouvir, outros modos de producgao e circulagao simbdlica.
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O RADIO A NARRATIVA HISTORICA
NO DOCUMENTANRIO "O MINUTO E O
MILAGRE QUE NAO SE REPETE"

Livia Moreira BARROSO'

INTRODUGAO

A produgao cinematografica pode ser considerada como fonte de
pesquisa da historia? O cinema, analisado numa perspectiva de um grande
invento da humanidade, sempre teve uma importancia significativa para a
historia. Porém, assim como a fotografia, o cinema foi durante muitos anos
descartado quando se tratava da sua utilizacao com uma fonte historica
para a construcao da narrativa historiografica.

Para o historiador Marc Ferro (1988, p. 201), no inicio da producao
cinematografica, onde se destaca o cinematografo, a nao utilizacao dos
produtos do cinema daquele periodo como fonte de informacao historica
€ até compreensivel, uma vez que, o filme era “como uma espécie de
atracao de feira”, e por ter as imagens uma qualidade ruim, nao era possivel
reconhecer nem mesmo os personagens da historia representada.

Com tal afirmacao, o autor compreende que, devido aos poucos
recursos existentes no periodo, as imagens dos filmes, nao poderiam
disputar em termos de fontes com os documentos oficiais. Mas, mesmo
assim, os primeiros filmes foram importantes para a construcao da escrita

da historia do cinema.

1 Doutoranda em Comunicagao no Programa de Pos-Graduacao da Universidade Federal de
Minas Gerais (UFMG). Mestre em Comunicagao e Culturas Midiatica (UFPB). Graduada em
Jornalismo (UESPI) e Histoéria (UFPI).



De acordo com Monica Kornis (1992, 237) a grande questao que
predomina no uso ou nao uso do cinema pelos historiadores diz respeito a

veracidade da imagem.

A questao central que se coloca para o historiador que quer
trabalhar com aimagem cinematografica diz respeito exatamente
a este ponto: o que a imagem reflete? Fla é a expressao da
realidade ou € uma representagcao? Qual o grau possivel de
manipulagao da imagem? [...] De maneira geral, os documentos
visuais sao utilizados de forma marginal e secundaria pelos

historiadores.

Para dar mais embasamento ao seu pensamento, a autora (1992) cita
a obra Sociologie du Cinéma (1977) do renomado historiador francés Pierre
Sorlin, onde o autor aponta que até meados dos anos de 1970 o uso de
imagens pela historia eram apenas com finalidade ilustrativa.

Mas, esse cenario comeca a mudar ainda na década de 1970, quando as
discussoes no campo da historia passaram a se voltar para a importancia
da utilizacao de outras fontes, que nao somente as oficiais para a pesquisa
historica. Tais discussoes centraram-se no que ¢ denominado de “Nova
Historia”, que foi um movimento francés “que teve como uma de suas
mais importantes caracteristicas a identificacao de novos objetos e novos
meétodos, contribuindo para uma ampliacao quantitativa e qualitativa dos
dominios ja tradicionais da histéria” (KORNIS, 1992, p. 238).

No entanto, o uso do cinema como fonte pelos historiados é recente, e
teve um grande impulso com o ja citado historiador Marc Ferro (1992), com
sua obra Cinema e Historia, onde podemos perceber que tanto a linguagem
cinematografica é objeto de estudo da histéria, com também, podemos
utilizar o cinema para construir narrativas sobre o passado. Para Kornis

(1992, p. 240)
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[na] abertura da histéria para novos campos, o filme adquiriu
de fato o estatuto de fonte preciosa para a compreensao
dos comportamentos, das visoes de mundo, dos valores, das
identidades e das ideologias de uma sociedade ou de um
momento histérico. Os varios tipos de registro filmico - ficgao,
documentario, cinejornal e atualidades vistos como meio de
representacao da historia, refletem contudo de forma particular
sobre esses temas. Isto significa que o filme pode tornar-se um
documento para a pesquisa histoérica, na medida em que articula
ao contexto historico e social que o produziu um conjunto de
elementos intrinsecos a propria expressdo cinematografica.
Esta definicao é o ponto de partida que permite retirar o filme
do terreno das evidéncias: ele passa a ser visto como uma
construcao que, como tal, altera a realidade através de uma
articulacao entre a imagem, a palavra, o som e o movimento.
Os varios elementos da confeccao de um filme - a montagem,
o enquadramento, os movimentos de camera, a iluminagao, a
utilizacao ou nao da cor - sao elementos estéticos que formam
a linguagem cinematografica, conferindo-lhe um significado
especifico que transforma e interpreta aquilo que foi recortado
do real.

A autora (1992) ainda destaca que outro elemento determinante, €

que o filme, assim como qualquer outra fonte histérica necessita de uma

metodologia de analise.
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Um primeiro aspecto ¢ o reconhecimento de que, tratado
como documento histérico, o filme requer a formulacao de
novas técnicas de analise que deem conta de um conjunto de
elementos que se interpdem entre a camera e o evento filmado.
As circunstancias de producao, exibicao e recep¢ao envolveriam
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toda uma gama de variaveis importantes que deveriam ser
consideradas numa analise do filme. Na base desta postura,
evidentemente, esta a recusa ao principio de que a imagem ¢
reflexo imediato do real, e que portanto ela traduz a verdade dos
fatos. Um segundo aspecto comum € o reconhecimento de que
todo filme é um objeto de analise para o historiador. Com isso,
nao s6 os cinejornais e documentarios, mas também os filmes de
ficgao se tornam objeto de analise histoérica, em ultima instancia
pelo fato de nenhum género filmico encerrar a verdade, nao
importa que tipo de operacao cinematografica lhe deu origem
(KORNIS, 1992, p. 244).

Entao, a partir dessa discussao procuramos identificar no documentario
O minuto é um milagre que nao se repete (SOUZA, 2010), os elementos
caracterizadores da narrativa histérica, ou seja, o documentario como
fonte, mas também o produto cinematografico em estudo como uma

“videohistoriografia” de um tempo passado.

UM BREVE CONCEITO DE DOCUMENTARIO

De acordo com os estudiosos de cinema, € um grande erro por parte
dos leigos no assunto entenderem que o documentario seja sindnimo de

verdade ou de realidade. Para Patricio Rocha,

Tais conceitos sao por demais vagos, afinal mais do que mostrar
a realidade dos fatos, o documentario cria asserg¢oes em torno
da realidade, dando liberdade criativa ao diretor para que este
possa mostrar nao os fatos tal como sao, mas um olhar, um ponto
de vista a partir de algo que faz parte do mundo em que vivemos
(ROCHA, 2012, p. 11).

155



Segundo Fernao Ramos (2008, p. 22), o documentario diferentemente
do cinema de ficcao “estabelece assercoes ou proposicoes sobre o mundo
historico”. Dessa forma o “alimento” da narrativa do cinema documentario
¢ o mundo real, onde o diretor realiza recortes desse mundo para retratar
no seu filme.

Outro ponto fundamental para o documentario diz respeito a
montagem, ao contrario do cinema de ficgao, que se firma na narrativa
continua, o documentario “se prende muito mais as relacdes entre fatos
histéricos do que a continuidade da agao filmada, e é na montagem que sao
feitas as pontes que ligam estes fatos entre si, evidenciando estas relagoes”
(ROCHA, 2012, p. 15).

Amontagemno documentario é denominada de montagem de evidéncia,
ou seja, ao invés de utilizar os cortes para da sequéncia temporal ou espacial
nas agoes dos personagens principais, esse tipo de montagem organiza os
acontecimentos dentro de um argumento tnico. Para Bill Nichols,

Podemos supor que aquilo que a continuidade consegue na
ficcao é obtido no documentario pela historia: as situagoes
estdao relacionadas no tempo e no espaco em virtude nao da
montagem, mas de suas ligacoes reais, historicas. A montagem
no documentario com frequéncia procura demonstrar estas
ligacdes. (...) Portanto, o documentario apoia-se muito menos na
continuidade para dar credibilidade ao mundo a que se refere do
que o filme de ficcao (NICHOLS, 2009, p. 55-56).
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O DOCUMENTARIO O MINUTO E UM MILAGRE QUE NAO SE REPETE
(SOUZA, 2010): UMA FONTE PARA A CONSTRUGAO DA HISTORIA
DO RADIO BRASILEIRO

O surgimento do radio no Brasil é datado da década de 1920, um
periodo em que a historia do pais foi marcada por uma série de grandes
acontecimentos, tais como, a Semana de Arte Moderna e a fundacao do
Partido Comunista Brasileiro. Em 07 de setembro de 1922 aconteceu
a primeira transmissao radiofonica oficial no Pais, com o discurso do
entao presidente da Republica Epitacio Pessoa, em evento comemorativo
do Centenario da Independéncia na capital federal, o Rio de Janeiro. E
importante destacar que, antes da primeira transmissao oficial, ha relatos
que o radio brasileiro surgiu em 06 de abril de 1919, com a fundagao da
Radio Clube de Pernambuco.

De acordo com Moreira (2000, p. 21), “para a maioria dos visitantes
presentes a exposicao, o discurso presidencial transmitido através dos
alto-falantes estrategicamente posicionados (e ignorados até o momento
da transmissao) foi uma surpresa” A partir daquele momento surgia no
Brasil um novo meio de comunicagao que se tornaria com o tempo o mais
popular e de maior alcance.

Mas, tal popularidade nao foi alcancada nos primeiros anos de
existéncia. A auséncia de lojas no Pais, que disponibilizassem parelhos de
radio dificultou num primeiro momento a popularizacao, uma vez que, para
se adquirir aparelhos receptores era necessario mandar buscar no exterior.
Com o preco elevado dos aparelhos de radio e com a indisponibilidade no
mercado nacional, somente as pessoas com alto poder aquisitivo podiam
usufruir do novo meio de comunicacao.

Foino ano de 1923, que ocorreu a instalacao oficial da primeira emissora

de radio do Pais, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada por Roquette
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Pinto e Henry Morize, no dia 20 de abril. A programacao da emissora era
totalmente de cunho educativo e cultural.

No inicio, ouvia-se o6pera, com discos emprestados pelos
proprios ouvintes, recitais de poesia, concertos, palestras
culturais etc., sempre uma programacao muito “seleta’, apesar
de Roquette Pinto estar convencido, desde o inicio, de que o
radio se transformaria num meio de comunicacdo de massa.
E, devido a essa certeza e a vontade de divulgar a ciéncia pelas
camadas populares, muitas iniciativas foram tomadas no sentido
da implantacao efetiva da radiodifusao no Brasil (ORTRIWANO,
1985, p. 14).

O radio na década de 1920 foi marcado, como mencionado
anteriormente, por ter como principal caracteristica uma programacao
com fins educativos e culturais. Na década seguinte, houve uma mudanca
significativa na programacao radiofonica, e nesse momento, o radio se
tornou comercial. Para Ortriwano (1985, p.15), “a introdugao de mensagens
comerciais transfigura imediatamente o radio: o que era ‘erudito’, ‘educativo),
‘cultural’ passa a transformar-se em ‘popular’, voltado ao lazer e a diversao”

Com aspecto mais popular, devido as transformacdes surgidas com
a Revolugao de 1930, periodo foi significativo para a historia do Brasil no
século XX, pois, além das transformagoes politicas, como por exemplo, o fim
da Republica Velha, é importante destacar o processo de industrializacao
proposto pelo entao Presidente da Republica, Getalio Vargas. Neste
contexto, o radio ganhou mais ouvintes e se mostrou como um grande
veiculo de comunicacao ideal para a divulgagao dos produtos que surgiram

no mercado nacional.
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A década de 1930 foi de extrema importancia para definir os caminhos
do radio no Pais.

O radio comercial e a popularizagao do veiculo implicaram a
criacao de um elo entre o individuo e a coletividade, mostrando-
se capaz nao apenas de vender produtos e ditar ‘modas), como
também de mobilizar massas, levando-as a uma participacao
ativa na vida nacional (GOLDFEDER, 1980 apud ORTRIWANO,
1985, p. 19).

A passagem do radio da fase amadora para comercial, nao foi
instantanea, pois enfrentaram problemas tais como, os altos custos para a
manutencao e o consumo do radio, uma vez que, os aparelhos receptores
eram muito caros. Outra dificuldade era a questao da nao regulamentacao
para a divulgacao de publicidades no veiculo, que somente na década de
1940 com a entrada de multinacionais norte-americanas no territorio
brasileiro a propagada nas emissoras deslanchou.

Os anos de 1940 sao considerados, até hoje, como “a época de ouro do
radio”. Nesse momento, o veiculo ocupava cada vez mais lugar de destaque
nos lares das familias brasileiras. A programacao se tornou mais variada com
enfoque para programas de informagao, musicais, de humor, radionovelas
e os programas de auditorio, onde os ouvintes estavam presentes nos
estadios da emissora.

Segundo Moreira (2000), o radio comercial também influenciou a
introducao do jornalismo radiofonico no Pais. Em 1941, a Radio Nacional do
Rio de Janeiro transmitiu pela primeira vez o Repdrter Esso, um programa
informativo que inovou o padrao dos jornais no radio brasileiro.

Além da influéncia do radio comercial, é com o inicio da Segunda
Guerra Mundial, que cresceu a importancia do radiojornalismo no Brasil.
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“No espirito de aproximacgao brasileira com os Estados Unidos, irrompe nos
receptores o Reporter Esso, identificado por uma caracteristica musical e
textos de abertura que ficaram na memoria de milhares de ouvintes em
todo o pais” (FERRARETTO, 2001, p. 127).

Com o surgimento do Repérter Esso, em 1941, o jornalismo no radio
comeca a ter caracteristicas proprias, desenvolve linguagem especifica e
as noticias nao mais copiadas dos jornais impressos. Nesse momento, o
principal fornecedor de informacoes sao as agéncias de noticias. Ferrareto
(2001, p. 127) destaca que, “[...] a maior contribuicao do Esso foi a introdugao
no Brasil de um modelo de texto linear, direto, corrido e sem adjetivacgoes,
apresentando um noticiario agil e estruturado”, uma férmula trazida dos
Estados Unidos.

Ainda na década de 40 do século passado, outro marco importante
para a histéria do radio foi a criacao da Associacao Brasileira de Radio
(ABR) em 1944, que objetiva “a defesa, a orientacao e a uniao de todos os
que trabalhassem no radio e para o radio” Para Moreira (2000), através
dessa organizacao, foi possivel o estabelecimento do Codigo Brasileiro de
Radiodifusao.

Com a popularizacao do radio, a disputa pela a audiéncia entre as
emissoras ficou cada vez mais explicita, assim, as emissoras criaram outros
programas, como os de auditorio e programas especializados, um exemplo,
€ o caso da radio Pan de 1947, especialista em esportes. (HARTMANN,;
MUELLER, 1998).

Depois da “época de ouro”, o radio entra em um periodo de transicao
devido a chegada da televisdo. Nesse momento o radio passou por uma
reformulagao na sua estrutura para atrair anunciantes e se manter atuante
no mercado da comunicagao. Mesmo com o aparecimento da televisao,

o radio desenvolveu estratégias para permanecer nos lares das familias
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brasileiras. Uma dessas estratégias para reconquistar o seu publico, foi a
utilizacao do transistor, assim, este aparelho eletronico que foi apresentado
ao mundo em 1947, possibilitou para o radio, uma producao mais barata,
além de uma comunicacao noticiosa e agil. A partir do uso do transistor e de
outros aparatos tecnoldgico, foi possivel escutar radio a qualquer hora e em
qualquer lugar, pois, nao havia mais necessidade de estar com o aparelho
ligado na tomada.

Uma das estratégias desenvolvidas pelo radio para enfrentar a
concorréncia com a televisao foi focar a programacao para o jornalismo,
as musicas e acima de tudo para a prestacao de servigo, que vem até hoje
sendo uma das principais caracteristicas de veiculo. Para Moreira (2000),
existe no radio um ponto que a televisao na conseguiu superar, trata-se da
agilidade de transmissao dos fatos, que pode ser feito de qualquer lugar.

Nesse momento, o Pais vive a década de 1950, um momento histérico de
grandes avancos nos campos econdmico e tecnologico, com os incentivos
dados pelo o Governo de Juscelino Kubitschek para a entrada de empresas
e produtos estrangeiros no Brasil. Junto com toda essa onda de produtos
“modernos” vieram aparelhos de radio cada vez menores e portateis. A
programacao era marcada pelo jornalismo e, sobretudo pelos musicais,
que ocupam a grade do radio em quase que em sua totalidade, trazendo
para o conhecimento do publico estilos e artistas de fora do Brasil, nesse
contexto o rock vai chegando de mansinho e lanca no Brasil artistas como:
Elvis Presley, The Killer e outros, que influenciaram na produgao musical
do nacional. Outro destaque na producao desse periodo foi a esportiva, que
em 1956 ja era a segunda consumidora do tempo da programacao.

E nesse contexto do radio brasileiro, que a Radio Relégio tem sua
importancia. Como forma de registrar e mostrar a importancia da memoria

desse servigo, o documentario O minuto é um milagre que nao se repete do
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diretor Leonardo Souza retrata em 15 minutos a historia dessa radio através
de depoimentos. O filme foi produzido no ano de 2010 no Rio de Janeiro
tendo como tematica a Radio Reldgio Federal do Rio de Janeiro, que teve
seu auge nas décadas de 60, 70 e 80 do século passado.

A principal caracteristica da transmissao dessa radio era que informava
a hora de minuto a minuto, ou seja, era uma radio servico. Além de trazer
curiosidade sobre diversos temas, tendo sempre a frase classica, “Vocé
sabia?”. Na programacao da Radio Reldgio nao existia musica, era totalmente
voltada para a informacao e para a publicidade.

Como afirmam Briggs e Burke (2006, p.165), “em tempos calmos, o radio
trouxe mais barulho para o mundo [...]" Partindo da assertiva dos autores,
¢ sabido que durante muitos anos, o radio foi o meio de comunicagao de
massa mais popular no Brasil, uma vez que sempre foi de facil acesso e
atinge todas as camadas sociais.

Entao, o filme em estudo conta a partir de depoimentos de ouvintes da
Radio Reldgio, como eram os acontecimentos sociais da capital fluminense
no delinear de algumas décadas do século XX, e também a importancia do
veiculo para a vida de quem a escutava.

A cena inicial de O minuto é um milagre que ndo se repete se da com uma
imagem em plano aberto do relogio da estacao de trens metropolitanos
Central do Brasil no Rio de Janeiro, com um narrador (voz Over)? com uma
voz caracteristica dos locutores de radio AM falando a hora e a frequéncia
da Radio Relégio Federal - “Sete horas, zero minutos, zero segundos. Radio
Relogio Federal, ZYJ 475, onda médio 565 metros e frequéncia de 580 quilo-

2 Avoz over ou voz de Deus é uma forma de narrar os fatos no documentario, que segundo
Ramos (2008, p. 23), “é¢ uma voz que possui saber sobre o mundo, enunciada em geral, por
meio de tonalidades grandiloquentes”
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hertz, onda tropical 61 metros, frequéncia de 4905 quilo-hertz. Rio de
Janeiro - Brasil”

Apos a fala da frequéncia pelo narrador, aparece o nome do filme,
também narrado e sobre a imagem da Central do Brasil. Os minutos
seguintes serao de depoimentos de pessoas que foram ouvintes da Radio
Reldgio Federal.

Partindo para a real proposta desse trabalho, que € a de entender o
documentario em estudo como fonte histérica, observamos por meio do
primeiro depoimento do ouvinte, (Luiz Alberto Boing), uma caracteristica
que vai além do objetivo principal do filme, que é de retratar por meio
desses depoimentos a historia e a importancia da Radio Reldgio Federal. Tal
caracteristica diz respeito a violéncia da cidade do Rio de Janeiro, pois em
sua fala o ouvinte frisa, que devido a esse fato, o mesmo escuta a radio com
fones de ouvindo, pois sentia a necessidade de guardar o seu relogio de
estimacao para que nao fosse furtado.

O segundo depoimento é de Cynthia Dorneles que destaca que a radio
era talvez a mais ouvida, “porque era o Unico jeito de vocé saber a hora
exata”. Nesse depoimento percebemos o quanto o radio enquanto veiculo
de comunicacao era importante nesse periodo.

O depoimento seguinte € do jornalista Luiz Cesar Feijo, que aparece em
um plano médio, falando sobre seu trabalho de dissertacao de mestrado que
desenvolveusobre aradio. Mas, um detalhe importante que, em um momento
da fala, o entrevistado tem dificuldade de dizer, e € complementado pelo
diretor, que nao aparece na imagem, somente sua voz. Na cena seguinte ha
a aparicao de um radio antigo em plano fechado, e novamente o narrador
falando a hora, e logo em seguida, uma propaganda - “Oticas Brasileiras
uma organizacao servindo seus olhos. Seis oticas a sua disposicao, em Bom

Sucesso, praca da Nagoes, 20”.
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Durante todo o filme é comum a aparicao de imagens de relogios,
tendo como som a voz do narrador, intercalando com o depoimento dos
entrevistados. Quando as imagens de apoio sao mostradas, quando nao
fala a hora, € dito alguma curiosidade, como por exemplo, “Vocé sabia que,
o nome Inglaterra proveio de Anglaterra, terra dos angulos, nome dado a
antiga Britania no sexto século de nossa era?”. E importante informar, que
todas as falas do narrador que aparecem no decorrer do documentario sao
gravagoes originais da Radio Reldgio.

Durante todo o filme ha a intercalagao de depoimentos com as falas
do narrador, que relatam as experiéncias dos personagens com a radio, o
saudosismo, além da curiosidade e hora por meio do narrador. Na ultima
cena aparece o relogio da Central do Brasil em plano fechado que se abrindo
lentamente, tendo como som, a frase narrada - “Estamos presentes em
todos os minutos de sua vida”, seguido da apresentacao da hora e de mais
uma propaganda.

Como ja mencionado anteriormente, o uso do filme como fonte
histérica é algo recente. Porém, no caso do documentario O minuto é um
milagre que nao se repete os depoimentos dos personagens tornam-se as
principais fontes, uma vez que, € através deles que se constroi a narrativa
do documentario e também a narrativa histérica da Radio Relogio Federal
do Rio de Janeiro.

Partindo desse pressuposto, entendemos que o documentario
traz elementos esséncias para a pesquisa historicas, que vao desde os
depoimentos orais as imagens complementares do filme, como é o caso de
imagens de radios antigos que podem ser vistas pelo pesquisador como uma
alusao ao passado, ou seja, tais imagens servem nao somente de ilustragao,

mas também de referéncia para a construcao da memoria de uma época.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Podemos perceber a partir do documentario O minuto é um milagre
que nunca se repete, que os produtos cinematograficos, sejam eles ficgao ou
nao-ficcao, sao sim elementos importantes para a construcao da narrativa
historica, uma vez que, tanto a historia do cinema, quanto a historia contada
por meio dos filmes fazem parte do contexto da historia da humanidade.

Também ¢é perceptivel que o cinema documentario faz uma
representacao do mundo histérico e que ao observarmos o filme em
questao, vemos que tem o mesmo valor historico, que qualquer documento
impresso, sendo ele um documento audiovisual, que retrata um momento
histérico de um meio de comunicacao de importancia que foi a Radio
Relogio Federal do Rio de Janeiro.
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MEMORIAS DA RADIOFONIA CAMPINENSE:
POR UMA (RE) CONSTRUCAO HISTORICA
DOS PROFISSIONAIS QUE ATUARAM

NO RADIO DURANTE AS DECADAS

DE 30 A 60

Everton David Santos de SOUZA!
Mauricio Alves de LUCENA JUNIOR?
Goretti Maria Sampaio de FREITAS?

INTRODUGAO

O radio como um meio de formagao e comunicagao t